PRACOVNI LIST: KAPITOLA 1 — ZAKLADNi TERMINOLOGIE
Jméno a prijmeni: ... Predmét a datum: ......cccoceeeeeeevveennienne
CVICENI 1: POJMOVA ROZVICKA (10 MINUT)

Instrukce: Urcete u kaZdého z 10 vyroku, zda je PRAVDA (P) nebo NEPRAVDA (N). Napiste P/N a pod vyrok napiste
strucné zdivodnéni (1-2 véty).

Vyrok a Vase zdGvodnéni P/N

1., Kazdé podnikani je zaroven obchodem.”
Zddvodnéni:

2. ,Prodej vlastnorucné upleteného svetru sousedce za penize je podnikanim.”
Zdlvodnéni:

3. ,Pojmy Internet a World Wide Web oznacuji identickou technologii.”
Zduvodnéni:

4. ,Prodej pouzitého kocarku na internetovém bazaru je prikladem e-commerce podnikani.” ZdGvodnéni:

5. ,Kazdd transakce e-commerce je zaroven soucasti e-businessu.”
Zduvodnéni:

6. ,,Pokud firma poskytuje vyhradné online vzdélavaci kurzy, nejedna se o podnikani na internetu.”
ZdUvodnéni:

7. ,Vztah C2C oznacuje obchodovani mezi dvéma podnikatelskymi subjekty.”
ZdUvodnéni:

8. ,,Pravidelny nakup zboZi z velkoobchodu a jeho opakovany prodej na vlastnim e-shopu za Gcelem zisku je
podnikanim.”
ZdUvodnéni:

9. ,0mnichannel model vyuZivaji pouze firmy, které prodavaji vyhradné online bez kamennych prodejen.”
ZdGvodnéni:

10.,,Sluzby jako elektronicka posta (e-mail) nebo prenos soubort (FTP) mohou fungovat i bez existence sluzby
World Wide Web.”
Zdlvodnéni:

CVICENI 2: KLASIFIKACE REALNYCH SUBJEKTU (20 MINUT)



Instrukce: Prectéte si profily 5 niZe uvedenych podnikatelskych subjektii. V niZe priloZené tabulce klasifikujte kaZdy
subjekt podle 4 dimenzi: 1. Typ vztahu (B2B/B2C/C2C/C2B), 2. Role subjektu (prodejce ve vlastnim zastoupeni vs.
platforma), 3. Site sortimentu (uzce specializovany / $irokosortimentni / univerzdini) a 4. Obchodni model (smiseny
model =s fyzickou logistikou vs. Cisté digitdlni).

1. Alza.cz — Velky internetovy obchod nabizejici elektroniku, hracky, drogerii i auto-moto. Zbozi nakupuje na sv(j sklad
a prodava koncovym zakazniklm i firmam, zaroven vsak na svém webu umoznuje vybranym partneriim nabizet jejich
vlastni zboZi (Alza Marketplace).

2. Vinted.cz — Online platforma umoznujici uZivatelim prodavat, kupovat nebo ménit pouzité obleceni a doplnky. Sama
platforma Zadné obleéeni nenakupuje, zisk generuje z poplatk(l za ochranu kupujicich a z reklamy.

3. Jeleni Sperky — Uzce zaméiena autorska dilna, ktera navrhuje a sama vyrabi ru¢né délané broze a $perky. Prodava je
pfimo koncovym zakaznikdim pres vlastni e-shop s doruc¢enim kuryrem/postou.

4. Shutterstock — Fotobanka, kde fotografové a grafici nahravaji své snimky, ilustrace a videa. Komercni firmy Ci agentury
si tyto fotografie licencuji pro své marketingové kampané. Platforma vyplaci tvlrcim honorare.

5. Coursera — Vzdélavaci platforma nabizejici certifikované online kurzy a univerzity napfi¢ desitkami obor( (IT, byznys,
medicina, humanitni védy). Zakaznici kupuji pfistup k digitalnim videim a materialdm vyhradné online.

Podnikatelsky 1. Typ vztahu 2. Role subjektu 3. Sife sortimentu 4. Obchodni model
subjekt (B2B/B2C/C2C/C2B) (Prodejce / (Uzky/Siroky/Univerzalni) (Fyzicky / Cisté
Platforma) digitdlni)
1. Alza.cz
2. Vinted.cz

3. Jeleni Sperky

4. Shutterstock

5. Coursera

Poznamky:



CVICENI 3: NAVRH VLASTNIHO PODNIKATELSKEHO ZAMERU (25 MINUT)

Instrukce: Ve dvojici nebo individudIné navrhnéte fiktivni internetovy podnikatelsky zamér. Postupujte dle otdzek niZe.
Dbejte na presné vymezeni cilové skupiny a formulaci redlné konkurenéni vyhody.

Nazev projektu & Kratka anotace. Pojmenujte vas projekt a 2-3 vétami popiste jeho hlavni myslenku.
Produkt a pfesné definovana cilova skupina. Co pfesné prodavate/poskytujete a komu (vyvarujte se definice
,pro vsechny“)?

3. Klasifikace obchodniho vztahu. Jedna se o B2B, B2C, C2C, nebo C2B? Struc¢né zdlvodnéte.

4. Sortiment a obchodni (monetizaéni) model. Site sortimentu, role (vlastni prodejce vs. platforma), zpGsob
doruceni a platby (pfedplatné, freemium, jednordzové, provize).

5. Konkurenéni vyhoda. Proc by si zakaznik mél vybrat pravé vas a ne stavajici konkurenci na trhu?



CVICENI 5: ZAVERECNA REFLEXE A SHRNUTI
Otazka 1: Které z probranych pojmu se v béZném jazyce a praxi nejcastéji zaménuji a proc?

Otazka 2: Napada vas priklad subjektu, ktery se v pribéhu své existence presunul z jedné kategorie klasifikacniho
schématu do jiné (napt. z C2C do B2C)?

Otazka 3: Jaké konkrétni disledky a vyzvy takovy presun z C2C do B2C pro podnik typicky prinasi?



