Kapitola 4

Chovani vyrobce: Naklady a
nabidka

Po prostudovani kapitoly budete umét:
- jmenovat zdkladni vychodiska teorie firmy a definovat firmu,
< rozliSovat typy a druhy nakladu a pfijmu firmy, zisku a jejich vztahy,

- vysvétlit bod uzavieni firmy v kratkém obdobi,
- objasnit prebytek vyrobce.

Klicova slova:

Firma, produkéni funkce, celkovy produkt, mezni produkt, naklady — explicitni,

implicitni, celkové, fixni, mezni, prdmérné, variabilni, obalkova krivka, izokvanta,
izokosta, mezni mira technické substituce, nakladové optimum firmy, celkovy,
pramérny a mezni ptijem, zisk, Cisty, ucetni a normalni zisk, rovnovaha firmy, bod
uzavreni firmy v kratkém obdobi, kfivka nabidky firmy, prebytek firmy (vyrobce),

cenova elasticita nabidky, alternativni cile firem.
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4.1 Zakladni vychodiska teorie firmy

Na trhu vyrobk( a sluzeb nabidku produkce wvytvareji firmy (podniky), které vystupuji v roli
prodavajicich. Pro analyzu nakladd a prijm0 firmy a zkoumani volby vyrobni technologie je tfeba

vymezit zakladni skuteénosti (omezeni)®:

1. Casovy horizont — faktor ¢asu md vyznam pro definovani a vyvoj nékterych veli¢in, zejména
nakladd. Tradi¢né rozliSujeme kratké a dlouhé obdobi, objevuje se vsak i nasledujici vnimani

casu:
velmi kratké obdobi — nelze ménit vstupy tj. zddné vyrobni faktory,

kratké obdobi — firma mlzZe ménit pouze jeden vstup, variabilnim faktorem je zpravidla

prace,

dlouhé obdobi — viechny vstupy jsou proménlivé, firma muze rozhodovat o objemu vSech

vyrobnich faktor,

velmi dlouhé obdobi — v otazce vyrobnich zdroju se projevuje vliv védeckotechnického po-

kroku, zavadéji se nové technologie a vyrobni postupy, méni se struktura vyroby.

2. Trzni omezeni (na strané poptavky) —firma je ve svém rozhodovani o objemu vyroby limitovana
spotrebitelem, respektive velikosti poptavky po produkovaném statku.

3. Ekonomické omezeni (na strané nakladud) — je spjato s tvorbou produkce, kterou firma realizuje
s urcitymi ndklady a v Gvahu musi také brat svoje konkurenty.

4. Technologické omezeni — firma ma k dispozici dostupné vyrobni postupy, které jsou dany vy-

spélosti a technologickou Urovni v daném oboru.

Firmu muizZeme definovat jako ekonomicky subjekt, ktery se specializuje na urcitou vyrobu, tj. na
pfeménu zdrojl (vyrobnich vstupt) ve statky nebo na ¢innost vedouci k poskytovani sluzeb. Firma
v ramci své Cinnosti nakupuje vyrobni zdroje, respektive vyrobni faktory (VF) za ucelem vyroby,
organizuje jejich pfeménu (respektive jejich spojeni) ve statky a sluzby (vystup, findlni produkci),
které pak prodava na trzich finalni produkce. Pro svij vystup pak hleda uplatnéni na trhu, kde
realizuje jeho prodej zpravidla s cilem maximalizovat zisk. V mikroekonomické teorii vnimame firmu

jako produkéni jednotku, kterd se pohybuje v daném ekonomickém prostfedi a v urcitych

6 Srov. TULEJA, P., NEZVAL, P. MAJEROVA, |. Zaklady mikroekonomie. 2005, str. 73
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technologickych podminkach, samostatné kalkuluje, nakupuje vyrobni faktory (vstupy) a v rdmci

vySe zminénych omezeni pfetvari vstupy na vystupy, které pak na trhu prodava.
Vznik firmy je determinovan nékolika skute¢nostmi, jsou jimi:

Uspory z rozsahu — firma realizuje Uspory z rozsahu, nebot vyrobni naklady vétsinou s ros-

toucim objemem vyroby klesaji,

nutnost fondd — zahajeni vyroby, vyvoj vyrobkl ¢i zavedeni inovaci a novych technologii
vyzaduji mnohdy obrovsky objem finanénich prostiedk(, které mize nakumulovat pouze

firma, jednotlivec by toho nebyl schopen,

nutnost fizeni — veskeré ve firmé probihajici ¢innosti je tfeba organizovat, fidit a v nepo-

sledni radé kontrolovat.

4.2 Produkcni analyza — vyroba v kratkém
obdobi

Pretvareni vstupl (vyrobnich faktor(l) ve vystupy (findlni produkci) lze znazornit za pomoci
produkéni funkce. Jde o vztah mezi maximalnim mnozZstvim produkce a k vyrobé pozadovanymi
vstupy za danych technologickych podminek.

Produkéni funkci oznacujeme téz jako celkovy produkt (angl. total product, TP). Je to celkové
mnoZstvi vyrobeného vystupu ve fyzickych jednotkach, funkéni zavislost mezi mnozstvim vyrobkd x
a vyrobnich vstupQ pudy (A), prace (L), kapitalu (K) a technologii (t):

Qx =f (A,LK;t)
V kratkém obdobi pak:
Qx=f(L)
Jak bylo uvedeno vyse, v kratkém obdobi je variabilni pouze jeden ze vstup( a tim je prace.

Ddle rozeznavdme mezni produkt (MP), ktery uddva, o kolik se zvysi celkovd uroven produkce,

pridame-li jednu jednotku vstupu. Tuto zavislost zapisujeme takto:
MP = ATP/AF

Funkce mezniho produktu, jak ukazuje obr. 8, je zpocatku rostouci a od urcitého bodu klesajici. Jde

o zachyceni a projev zakona klesajicich vynosu, ktery fika, Ze ,,...pokud firma pfi vyrobé postupné



45 CHOVAN/| SPOTREBITELE: UZITECNOST A POPTAVKA

zvysuje pronajimané mnoZstvi variabilniho vyrobniho faktoru, jeZ kombinuje s danym mnoZstvim
fixniho vstupu, pak od urcitého bodu (bod A) se zacnou priristky dodatecného produktu postupné
sniZovat” 7. Znamena to tedy, Ze celkovy produkt roste stdle pomaleji tim, Ze mezni produktivita

faktoru klesa.
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Obr. 8 Celkovy, mezni a primérny produkt

V pripadé kratkodobé produkéni funkce vyuzivame také kategorii primérného produktu (AP), ktery

je mnozstvi produkce ve fyzickych jednotkach, které pripada na jednotku vyrobniho faktoru.

AP =TP/F

7 TULEJA, P., NEZVAL, P., MAJEROVA, I. Zdklady mikroekonomie. 2005, str. 77
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4.3 Pojeti nakladd firmy v kratkém obdobi

Firma k realizaci své Cinnosti spotfebovava vyrobni faktory, za které odvadi prislusné platby, ¢imz

firmé vznikaji ndklady.

Naklady jsou finan¢ni ¢astky vynaloZzené na potizeni vstup(l, spojené s vyrobou produkce uréené k
prodeji na trhu. Jejich vyse je zavisla na mnoZstvi a zejména cendch vyuZivanych vyrobnich faktord,
na jejich kombinaci, kvalité a dostupnosti. Existuje celd rada nakladd, které mizeme tfidit podle
raznych hledisek tfidéni ¢i rGzného uUhlu pohledu. Nékteré ndkladové polozky nabyvaji

samostatného vyznamu pro rozhodovani firem, jiné jsou relativné zanedbatelné.

K jednodussimu pojeti patfi jejich rozdéleni na variabilni (angl. variable cost, VC) a fixni naklady

(angl. fixed cost, FC), jejichz se¢tenim dostaneme celkové naklady (angl. total cost, TC).
TC=VC+FC

Jelikoz fixni naklady zpravidla pfedstavuji naklady na kapital a variabilni jsou naklady na ndjem

pracovni sily, lze vySe uvedenou rovnici zapsat jako:
TC = r.Ksix + w.L

kde K, L jsou vyrobni faktory kapital a prace, r je cena kapitdlu a w cena prace (mzdova sazba). Fixni
naklady lze graficky zachytit jako pfimku rovnobéznou s osou x, ktera se nachazi na penézni Urovni
téchto nakladl a variabilni ndklady potom jako rostouci kfivku. Celkové naklady jsou jejich souctem,
tudiz jejich krivka kopiruje tvar variabilnich ndklad(. Jmenované typy nakladl jsou zakresleny

v obrazku 9.

Variabilita nakladi souvisi se samotnou vyrobou, jsou-li pfimo zdvislé na mnoZstvi vyrobené
produkce, jsou ndklady variabilni (napf. suroviny a material, prace apod.). Je-li zapotrebi je platit
stdle, at uz firma vyrabi jakékoli mnozZstvi produkce anebo i kdyZ firma momentdalné nevyrabi, jde
o naklady fixni, nékdy oznacované jako rezijni ¢i zapusténé (najemné budov, zdlohové platby aj.).
Uvedené naklady maji svou jednotkovou podobu, pak hovofime o primérnych nakladech (AC),
pramérnych variabilnich (AVC) nebo primérnych fixnich nakladech (AFC). Jedna se o castku
konkrétnich nakladl pripadajici na jednotku produkce (Q).

AC=AVC+AFC
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Obr. 9 Celkové, variabilni a fixni naklady

Dalsi hledisko nakladl je tfidi na explicitni a implicitni. Explicitni naklady jsou veskeré redlné
vynaloZené naklady, které jsou zanesené v Ucetnictvi. Implicitni ndklady jsou naklady obétované
prilezitosti, které firma redlné neplati, presto je vede v patrnosti. Jde o uslé vynosy z uziti omezenych

zdroja pravé v dané firmé urcitym zplsobem a nikoli jinym, alternativnim.

V neposledni fadé je tfeba znat naklady mezni, které oznacujeme jako naklady dodatecné ¢i
prirGstkové, tzn. o pfirGstek celkovych nakladd, ktery je tfeba k rozsifeni vyroby o jednu jednotku

produkce.

MC = TC; -TC1 =ATC/AQ
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Obr. 10 Primérné a mezni naklady
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Z obrazku 10 vyplyva nékolik souvislosti, které objasnuji vztah jednotlivych typl nakladd. Mezni
naklady totiZ ovliviiuji vyvoj ndkladl primérnych. Kfivka MC protina kfivky AC i AVC zespodu v jejich
minimu, coZ ukazuje, Ze jsou-li MC mensi nez naklady prlimérné, vyzaduje vyroba kazdé dalsi
jednotky produkce naklady nizsi neZ jednotka predchazejici. V opaéném pfripadé, tedy prevysuji-li
mezni naklady priimérnou vysi nakladl, je moziné dodatecnou jednotku produkce vyrobit pouze

s vys$Simi naklady, nez Cini jejich primér, a proto priimérné naklady rostou.

evvys

(minimalnimi) prmérnymi naklady. Tuto situaci oznacujeme jako vyrobni efektivnost firmy.

Nakladové krivky SAC jsou kratkodobé krivky pramérnych naklad(, plati tedy v kratkém obdobi.
V dusledku investic firmy v dlouhém obdobi a zmény zapojeni vyrobnich faktord se méni i droven

evvs

pramérnych ndkladl LAC (tzv. obdlkova krivka).

Obdlkovou kfivku neboli dlouhodobou kfivku primérnych naklad(i LAC zachycuje graf na obrazku
11. Tvar kfivek kratkodobych primérnych naklad( (SRAC) vyplyvd z pGsobeni zakona klesajiciho
mezniho produktu, ktery plati pravé v krdtkém obdobi. V dlouhém obdobi je tvar kivky
dlouhodobych pramérnych naklad(i protahlejsi, krivka tzv. obaluje kratkodobé kfivky zespoda. Jeji

tvar je dusledkem Gspor a nadkladud z rozsahu.®

AC (Kc)

SRAC, SRAG, SRAGC,
SRAC, SRAC, .. atd.

Obr. 11 Primérné naklady v dlouhém obdobi

8 Srov. JURECKA a kol. Mikroekonomie. 2010, str. 157
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4.4 Naklady a produkce firmy v dlouhém
obdobi —izokvantova analyza

V dlouhém obdobi, jak jiz vime, je mozné ménit vSechny vstupy do vyroby. Proménlivost viech
vstupll (respektive pfi rovinném zobrazeni dvou — prace a kapitdlu) mizeme zndzornit pomoci tzv.
izokvant. lzokvanta je izoproduktova klesajici kfivka, ktera predstavuje vSechny kombinace
vyrobnich faktor(, jejichz pomoci Ize vyprodukovat stejné mnozstvi produkce. Vyjadfuje vztah dvou
vyrobnich faktorl — prace a kapitalu. Do grafu lze zaznamenat vice kfivek, které spole¢né nazyvame
mapa izokvant. Kazda izokvanta v grafu vySe poloZzena predstavuje vétsi objem produkce, jak lze
vidét na obr. 12.
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Obr. 12 Mapa izokvant

Sklon izokvanty je dan pomérem meznich produktl prace a kapitalu neboli pomér, v némz je firma
ve svém vyrobnim procesu schopna nahradit kapital praci, aniz by se zménil objem vyrabéné

produkce. Tomuto vztahu fikdme mezni mira technické substituce kapitalu praci (MRTS.k).
MRTS = MP/MPx

K uréeni optimdlniho stavu firmy je tfeba definovat tzv. izokostu (CL) €ili izondkladovou pfimku,
ktera predstavuje linii stejnych celkovych nakladd a je dana pomérem cen vyrobnich faktor(. Pro
ur¢eni nakladového optima firmy v dlouhém obdobi je podstatna rovnost sklonu izokvanty

a izokosty, tedy:

MRTS = MP/MPy = Pi/Px
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Obr. 13 Nakladové optimum firmy

Za optimalni vyrobu mGzZeme povazovat takovou situaci, kdy posledni na jednotlivé vyrobni faktory
vynaloZenda penéini jednotka pfinese stejny prirlistek produkce. Graficky si to Ize predstavit jako
o minimalizaci ndkladd firmy). Na obrazku 13 je nakladové optimum vyznaceno bodem E. V tomto
bodé plati, Ze se mezni mira technické substituce (sklon izokvanty) rovna poméru cen vyrobnich
faktord (sklonu izokosty).

4.5 Charakteristika prfijmu a zisku firmy

Prijmy firmy patfi k dualezitym ukazatelim, které spole¢né s naklady a jejich vzajemnym
porovnavanim jesté nabyvaji na vyznamu. Pfijmy firma ziskdva za realizaci prodejli své produkce.
K vypoctu jednotlivych typl prijm0 je treba znat cenu za jednotku produkce (P) a mnoiZstvi
prodanych vyrobk( (Q).

Veskeré penézni prijmy, které firma realizuje (trzby) jsou oznacovany jako celkové pFijmy (angl. total

revenue, TR) a jednoduchy vztah pro jejich vypocet vypada takto:
TR=P.Q

Pramérny prijem (avarage revenue, AR) je penézni Castka pripadajici na jednotku prodané produkce.

JelikoZ TR=P. Q, AR =TR/Q, tedy P.Q/Q. Z toho vyplyva, Ze primérny pfijem je roven cené produkce:
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AR = P. Grafickym zndzornénim primeérného pfijmu je pfimka, kterd je horizontalni v pfipadé
nemeénné vyse ceny a prave na jeji urovni, anebo krivka vyjadrujici zavislost mezi cenou a objemem

prodané produkce stejné jako je tomu u poptavky.

Analyzujeme prijmy firmy, je tfeba uvést také kategorii meznich pfijmd (marginal revenue, MR).
Mezni prijem je pfirGstkova veliCina, kterd znamena dodatecny pfijem neboli pfirGstek celkového

pfijmu vyvolany zménou vyrobeného mnozstvi produkce o jednotku.
MR = ATR/AQ

Tvar krivky mezniho pfijmu je zavisly na typu konkurence, respektive na proménlivosti vyse ceny.
Je-li cena stala a s ristem produkce se neméni, odpovida tvaru meznich pfijm{ pfimka rovnobézna
S 0sou X a totozna s pfimkou primérnych prijm0 leZici na drovni ceny. V pripadé, Ze se cena méni,
vyrobce ji je schopen jakkoli ovlivnit, tak je grafickym zndzornénim meznich ptijm0 klesajici kfivka,

kterd je dvakrat strmé;jsi nez krivka prijm0 pramérnych.

Kazdému mnozstvi realizované produkce odpovida pfislusna uroven celkovych pfijm{ a celkovych
naklad(i. Vypoctenim rozdilu mezi obéma veli¢inami zjistime vysi zisku firmy. Zaporny vysledek

tohoto rozdilu znamena ztratu. Zisk (profit, m) je:

nt=TR-TC

TC
TR

ZISK

Obr. 14 Prijmy firmy a zisk v pfipadé konstantni ceny (dokonald konkurence)

Obrazky 14 a 15 ukazuji funkci ceny pfi tvorbé zisku. Zatimco pfijmy firmy v dokonale konkurenénim
prostfedi maji v dlsledku konstantni vysSe ceny linearni pribéh, v nedokonale konkurencnich

podminkach nabyvaiji tvar kiivky. Také velikost zisku se odviji od typu konkurence.
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ZISK TR

Obr. 15 Pfijmy a zisk firmy v pfipadé proménlivé vyse ceny (nedokonala konkurence)

Tento jednoduchy vyklad je nutno doplnit o druhy zisku, které predstavuji rlizné pojeti celkovych
naklad. U&etni zisk je takovy zisk, v némZ se promitaji pouze Géetné& zaznamenané a redlné
vynaloZené naklady spojené s realizaci produkce, které jsou oznacovany jako explicitni naklady. Jiné
pojeti zisku bere v Uvahu také implicitni naklady, které znamenaiji vyssi Uroven celkovych naklada,
nebot zahrnuji také veskeré ndaklady spojené s uZivanim vyrobnich faktord, za néZ firma ve
skutecnosti neplati (alternativni vyuziti faktor( ve vlastnictvi podnikatele). Odectenim implicitnich

nakladd od ucetniho zisku ziskdme tzv. €isty ekonomicky zisk.
Existuji tfi teorie, proc¢ firmy dosahuiji zisku:

kompenzacni a funkciondlni teorie chape zisk jako platbu podnikateli za jeho aktivitu a pod-

stoupené riziko (u firem v individualnim vlastnictvi),

monopolni teorie chdpe zisk jako vysledek néjaké vyhody (vysadniho postaveni na trhu =

monopolni zisk),

technologické a inovacni teorie chapou zisk jako vysledek technickych a technologickych

zlepSeni a inovaéni aktivity.

Jak zndmo, cilem vsech firem, vyjma firem v neziskovém sektoru, je maximalizace zisku, kterou
zaroven povazujeme za predpoklad pro mikroekonomickou analyzu chovani firem na trhu. Zisk,
kterého je dosahovano pfi bézné mire zisku v ekonomice se nazyvad normalni zisk. V podstaté je

o ,typickou, obvyklou a v jistém smyslu primérnou miru zisku v daném hospodarstvi. Je to mira
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zisku, kterou by firma mohla ocekdvat, kdyby své zdroje vioZila do jinych odvétvi, tzn. do produkce

jinych vyrobku a sluZeb.” Jeho vyse odpovida hodnoté implicitnich ndkladd podnikatele.

4.6 Nabidka a bod uzavreni firmy v kratkém
obdobi, bod zvratu

Jak bylo uvedeno v predchozi podkapitole, firmy zpravidla sleduji cil maximalizaci zisku, tzn. rozdilu

mezi celkovymi pfijmy a celkovymi naklady.

Zopakujme, Ze individualni kfivka nabidky je nabidkova kfivka jediného vyrobce Cili nabizena
produkce jedné firmy. Kfivka nabidky jedné firmy je totoznd s rostouci casti krivky jejich
kratkodobych meznich nakladd (SMC), ale zdola je omezend minimem prdmérnych variabilnich
nakladd (AVC). Tomuto bodu fikdme bod uzavieni firmy. Dojde-li v disledku poklesu trzni poptavky
k poklesu ceny a tim posunu po kfivce individualni nabidky (po kfivce SMC), firma minimalizuje

ztratu ukoncenim své Cinnosti, nebot je schopna pokryt pouze variabilni naklady.

AC

AVC

MR = AR

Obr. 16 Bod uzavieni firmy

9 JURECKA, V. Mikroekonomie. 2010, str. 166 - 167
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TrZzni nabidka je graficky horizontalni soucet individudlnich nabidek, tedy celkova nabidka urcitého
zbozi S = YMC.

Na nabidku pusobi razné faktory, zejména:
cena produkce, zména v poptavce — zplsobuje posun po kfivce,
zména nakladd, cen vstupl, technicky pokrok, - zplisobuje posun krivky,
zména cen ostatniho zbozi stejného vyrobniho postupu,
klimatické, pfirodni a jiné podminky.
Ké TC
ZISK § TR

Sve

FC

Qs Q

Obr. 17 Bod zvratu

Analyza bodu zvratu ma svij vyznam pro kratkodobé rozhodovani firmy. Tento nastroj matematicky

a graficky modeluje vztah mezi naklady, pfijmy, ziskem a mnozstvim produkce firmy.

Bod zvratu (angl. break even point, BEP), na obrazku 17 vyznaceny jako bod B, je takové mnoiZstvi
produkce firmy, pfi kterém firmé nevznikd zZadny zisk ani ztrata. Dosahuje-li firma této uUrovné

produkce, pak se trzby rovnaji nakladim (v grafu je to mnozstvi Q).

Bod zvratu napomahd primarnimu rozhodnuti firmy, kolik ma vyrobit a prodat, aby byly uhrazeny

naklady, ale také aby firma dosahla planovaného zisku.

Po dosazeni bodu zvratu firmé vznikd zisk (vyrabi-li vice nez Qg), ktery pfi neménné cené

vvvvv
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4.7 Prebytek vyrobce

Jak se dozvime v nasledujici kapitole, rovnovaha dokonale konkurenc¢ni firmy nastava, kdyz se mezni
naklady na posledni jednotku vyrobené produkce rovnaji cené této produkce. VSechny jednotky
produkce, které jsou nizsi nez v bodé rovnovahy, jsou vyrobeny s naklady nizsimi, nez je cena. Takto

vznika firmé (vyrobci) prebytek na jednotku produkce.

Pfebytek vyrobce, jak ho znazorfiuje obrazek 18, je rozdil mezi celkovymi prijmy a variabilnimi
naklady, respektive mezi cenou produkce a vyrobnimi naklady (tedy minimalni cenou, za ktery je
vyrobce ochoten svou produkci prodat). Prebytek vyrobce v grafu predstavuje plocha pfiblizné

trojuhelnikového tvaru, ohranicena body R, N, E.

P
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PREBYTEK VYROBCE i
!
R e
0 M Q

Obr. 18 Prebytek vyrobce

4.8 Elasticita nabidky

Nabidka stejné jako poptdvka mulzZe vykazovat rlznou miru pruznosti. Jeji prizplsobivost
a adaptabilita na redlné podminky je v rznych oborech rlznd. Pruznost se méni zejména v cCase,
nebot v dlouhém obdobi nejsou ceny vstupd konstantni. Cenova elasticita nabidky je vyjadiena

koeficientem elasticity (esp):

esp = (% zména nabizeného mnozstvi(Q))/(% zméné ceny (P))
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Faktory ovliviujici elasticitu jsou:
moznosti a naklady skladovani,
charakter technologie a vyrobniho procesu,

délka casového horizontu.

4.9 Alternativni cile firem

Zopakujme, Ze hlavnim a nejcastéjSim cilem firem je maximalizovat zisk, tedy dosahnout co
nejvétsiho rozdilu mezi celkovymi pfijmy a celkovymi naklady. Ne vidy vSak firmy sleduji praveé tento

cil. Nékdy se orientuji na jiné cile, at uz doc¢asné, anebo prioritné, ale soucasné se sledovanim zisku.

Pravé casové hledisko je podle jednoho z pfistupl dllezitym faktorem, protoze cilem firmy neni
maximalizace okamzité Urovné zisku, ale jeho toku v ¢ase, tzn. maximalizace soucasné hodnoty

ocekavanych ziska.
K alternativnim cilim firmy patfi:
dosazeni uspokojivé vyse zisku,
dosazeni urcitého podilu na trhu,
snahu dlouhodobé prezit (cil povazovan za prvotni),
rast a expanze (cil komplexni, zahrnujici jak zisk, tak dlouhodobé preziti).
Obvykle se firma snazi o uspokojivé vysledky nez o maximalizaci jedné ¢i nékolika proménnych.

Mnohdy se stava, Zze v ramci jedné firmy fizené manazery rlizné subjekty maji zajem sledovat odlisné
cile. Vlastnici takové firmy (zpravidla akcionafi) usiluji o maximalizaci zisku. Avsak fidici pracovnici,
najati manazefi, zpravidla odménovani na zakladé obratu firmy, sleduji maximalizaci trzeb. Toto
pojeti zdUraznuje oddéleni vlastnictvi a fizeni firmy. Jak vlastnici, tak manazefi pak prosazuji svoje,

mnohdy konfliktni, zajmy a cile.

Jednoduchy manazersky model — manaZer se chova analogicky se spotfebitelem a maximalizuje
uzite¢nost. UziteCnost pro manazera je dana jeho postavenim ve firmé. Jde pfedevsim o zisk firmy
a dalsivyhody spojené s vykonem jeho funkce napf. auto s fidicem. Zisk (mt) je rozdélen na dvé slozky,

zisk vykazovany (mr) a vedlejsi pfijmy a vyhody manazera (M).
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n=rr+ M

Zisk vystupuje v obvykle jako omezujici podminka v podobé minimalniho poZadovaného zisku.
DuleZitou podminkou je, aby minimalni poZadovany zisk byl mensi nez maximalni. Uzndani zisku jako
dilezitého pro firmu vyjadfuji teorie nutnost financ¢nich zdroji pro konkurenceschopnost jak na trhu

s vyrobky, tak na kapitdlovém trhu.

Existuji i dalsi alternativni teorie firmy majici spole¢ny vyznam v tom, Ze ukazuji podstatné vétsi

spektrum problém analyzy firmy, nez jak je popisuje tradi¢ni model.

Firma je ekonomicky subjekt, ktery vstupuje na trh se zajmem prodat svou produkci.
Zpravidla je cilem firmy dosdhnout maximalniho zisku. Pfi vyrobé firma preménuje
vyrobni faktory na hotové vyrobky a sluzby, které nabizi poptdvajicim. Firma
k realizaci své vyroby potfebuje uhradit rlizné druhy ndklad(l. Prodejem realizuje
prijmy, rozdilem celkovych pfijm{ a celkovych nakladd je pak zisk. OdliSné je vnimana
produkce v kratkém obdobi, kdy nelze ménit nez jediny vyrobni faktor, kterym je
prace, produkce v dlouhém obdobi, v némz jsou vSechny vstupy proménlivé. Firmy
na trhu vystupuji jako nabizejici a snaZi se prodat svoji produkci za co nejvyssi ceny,
aby dosahly maximalni vyse zisku. Firmy pak poméruji prijmy z prodeje svych vyrobkd
s naklady potfebnymi na jejich vyrobu, vznika jim zisk nebo ztrata. Kromé zisku vsak

mohou byt cilem firmy i jiné skute¢nosti.

Jmenujte zakladni pfedpoklady existence firmy.
Charakterizujte jednotlivé typy produkénich funkci.
Popiste jednotlivé druhy nakladd a uvedte priklady.
Jmenujte vlastnosti izokvant.

Objasnéte princip ziskové funkce firem.

Uvedte priklady alternativnich cilt firmy.

N o vk wNe

Vysvétlete bod zvratu a zakreslete do grafu.
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