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Uvod

Cilem predmétu Mikroekonomie je seznamit studenty se zaklady klasického proudu
mikroekonomické teorie a vytvofit obecny zaklad a vychodisko pro studium specialnich
ekonomickych disciplin ve vyssich rocnicich studia a pfipravit studenty na potfebu uceleného
chapani mikro a makroekonomickych souvislosti hospodarského rozvoje. V neposledni radé je
cilem predmétu prispét k formovani ekonomického mysleni studenta a k vytvoreni jeho
ekonomického rozhledu.

Prostfednictvim predmétu Mikroekonomie je studentim objasnén centralni ekonomicky
problém, ktery predstavuje rozpor mezi neomezenosti lidskych potfeb a omezenosti vzacnych
jednotlivych trznich subjektl — spotrebitele a vyrobce — na diléich trzich. Uréeni rovnovahy na
trhu vyrobkl a sluzeb, na trhu vyrobnich faktor(, na trhu penéz, stejné jako nalezeni optima
pro racionalni trzni chovani jednotlivcli, domdcnosti a firem — to jsou dva hlavni problémy

mikroekonomické teorie.

U studentl pfedmétu Mikroekonomie se predpoklada orientace v bézném ekonomickém
Zivoté a schopnost vyuzivat zakladni matematicky aparat, rozumét grafickému zachyceni
ekonomickych veli¢in. Z dlvodu pochopeni SirSich ekonomickych souvislosti navazuje na

disciplinu v letnim semestru predmét Makroekonomie.

Seznameni se zakladnimi pojmy z ekonomie (makroekonomie, mikroekonomie) pomuze
studentovi odhalit souvislosti a vlastnosti redlného ekonomického prostoru, ve kterém
funguje mnoho zakonitosti i nahodilych jev(, a ktery zaroven pomérné dobre znd, protoze se

v jeho realné podobé pohybuje, dokonce je jeho soucasti.



Kapitola 1

Uvod do studia
(mikro)ekonomickeé teorie

Po prostudovani kapitoly budete umét:
- objasnit podstatu ekonomické teorie;
- definovat zakladni ekonomické kategorie;

- charakterizovat jednotlivé elementy trhu;
- vysvétlit fungovani trzniho mechanismu,

Klicova slova:

Mikroekonomie, makroekonomie, potreby, statky, sluzby, vyrobni faktory (zdroje),

vzacnost, efektivnost, hranice produkénich moznosti, normativni a pozitivni pfistup
k ekonomii, zdkladni ekonomické otazky, metody a omyly zkoumani, ceteris paribus.
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1.1 Predmeéet ekonomie, zakladni pojmy a
souvislosti

Kazdy z nds, ac si to mnohdy ani neuvédomuje, musi pfi uspokojovani svych potreb realizovat urcita
ekonomickd rozhodnuti, neustale vybird mezi rGznymi alternativami, které se ¢asto vylucuji a které
nelze dosdhnout zdroven. Toto rozhodovani se odehrava v podminkdch vzacnosti, ve svété

omezenych zdrojli a limitovanych kapacit.

Lidskd spole¢nost ma k dispozici vyrobni zdroje, které ve vyrobé vyuziva k jejich pretvareni na
vyrobky a sluzby. JelikoZ se vyrobni zdroje vyskytuji vomezené mire, vznika nutnost efektivniho
nakladani s témito zdroji a potifeba ekonomického zkoumani tohoto zakladniho ekonomického

problému — vzacnosti omezenych zdroja.

Za vyrobni faktory povazujeme veskeré zdroje, které se bud’ pfimo spotfebovavaji anebo slouzi jako
vstupy do vyroby, kde se upravuji a pouzivaji k ziskani finalni produkce. Je zfejmé, Ze mnozstvi téchto
faktor( je omezené. Naproti tomu objem lidskych potieb je neomezeny, nikdy nedochazi k jejich

plnému uspokojeni, soustava lidskych potreb se neustdle obménuje a nar(sta.

Redeni problému vzacnosti zdrojl a neomezenosti potteb lidi Ize povaZovat za predmét ekonomické
védy. Ekonomie zkouma, jak ekonomické subjekty nakladaji se vzacnymi zdroji, jak je pouzivaji pfi
vyrobé, jak finalni produkci déli mezi soucasnou a budouci spotfebu nebo mezi jednotlivce ¢i skupiny

spotrebiteld. Jinymi slovy, ekonomie je véda o alokaci vzacnych zdrojg.

Nazev ekonomie pochdazi z doby antického Recka, z feckého slova oikos (diim) a nomos (zakon).
Vramci obecné ekonomické teorie existuji dvé spolu souvisejici a neoddélitelné oblasti —

mikroekonomie a makroekonomie.

Mikroekonomie se soustfeduje na analyzu chovani jednotlivych prvkd ekonomiky (jednotlivc,
firem, domdcnosti), zabyva se napt. ur€enim ceny vyrobku, chovanim spotrebitele, chovanim firmy
atd. a makroekonomie zkouma faktory, které determinuji droven a vzajemné vztahy ve vyvoji
agregatnich veli¢in (HDP, narodniho dlchodu, nezaméstnanosti, inflace). Mikroekonomie
vysvétluje, jak a pro¢ funguji trhy, makroekonomie se snazi odpovédét na otazku, proc trhy
nefunguji uspokojivé. Obé oblasti povazujeme za odlisSné roviny zkoumani, které lze studovat

samostatné, ale plati mezi nimi vyznamny vzajemny vztah, ktery nelze opominat.

Makroekonomie tvofi rdmec fungovani mikroekonomickych jevd a procest a u¢eni mikroekonomie

tvori zaklad pro studium makroekonomie.
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Vyse zminéné ¢lenéni se tykd ekonomické teorie, kterou je navic nutno odlisit od ekonomické praxe,
tzn. ekonomii od ekonomiky. Zaménovani obou pojmu je v obecné feci tolerovano, u studentd
a odbornikd z oblasti ekonomie by se viak nemélo objevovat. Zatimco ekonomie je spole¢enskou
védou, kterd zkoumd ekonomické jevy, ekonomika predstavuje oblast ekonomické praxe neboli
ekonomickou realitu. V mikroekonomickém méritku jde o podnikovou ekonomiku,

v makroekonomickém méritku pak odpovida ndrodnimu hospodafrstvi.
Na ekonomickou realitu se zpravidla nahlizi dvéma zakladnimi pfistupy. Jsou jimi:

1) pozitivni pFistup — umoznuje prozkoumani reality, popis daného stavu, napomaha pochopeni
ekonomickych vztah(l, odhaluje zdkonitosti fungovani ekonomiky v té podobé, v jaké se v daném

hospodarstvi nalézaji,

2) normativni pfistup —sleduje ekonomicky jev a jeho vyvoj, navic se vSak snazi jej ovlivnit, obsahuje
etiku a hodnotici soudy, na jejichz zadkladé vyndasi hodnotici zdsady toho, jaka by ekonomicka realita

méla byt, a nastoluje opatfeni a normy.

JiZz byl zminén pojem vyrobni faktor. Za vyrobni faktory jsou povazovany prirodni, lidské, financ¢ni
ajiné zdroje, které vstupuji do vyroby a napomahaji vytvareni findlni ekonomické produkce.
Oznaduji se za vzacné, nebot jejich mnoistvi je omezené. Radi se sem plida, prace, kapital

a technologie.

Vzacnost predstavuje skutecnost, Ze zdroje (vyrobni faktory) jsou nedostatecné, a tudiz i mnozstvi
vyrobenych statk(i neni takové, aby doslo k uspokojeni viech lidskych potifeb. Kategorie potreb je
velmi Sirokd, ekonomie vsak neresi jejich rozsah, strukturu a ¢lenéni. V rdmci ekonomické teorie jsou
relevantni potfeby ekonomické, které jsou uspokojovany spotifebovavanim vyrobenych statki
a poskytovanych sluzeb. Podstatou je uspokojovani pocitu nedostatku néceho, co je pro daného
spotrebitele Zadouci, a skutecnost, Ze nikdy nedojde k celkovému uspokojeni, nebot naplnénim
jedné potreby vznika dalsi, méni se intenzita (naléhavost) potieby, struktura ¢i hierarchie potreb
apod. S uspokojovanim potreb souvisi pojem spotieba. Spotifeba ekonomickych statkl vede
k uspokojovani lidskych ekonomickych potfeb za predpokladu uZitecnosti téchto statkl, tzn.

schopnosti statkd uspokojit danou potrebu.

Takto vymezené skutecnosti jasné vypovidaji o tom, Ze je nutné zvaZovat rozdélovani zdroju
v ekonomice a efektivnost vyuziti omezenych zdroja. Jde o to, nalézt nejvyhodnéjsi mozné vyuziti
disponibilnich zdroji mezi riznymi alternativnimi moZnostmi. MoZnosti se ekonomickym subjektiim
nabizi vidy nékolik, nékdy dokonce mnoho. Pak je tfeba vyreSit odpovédi na zakladni otazky

ekonomie: ,Co?“, ,Jak?“ a ,Pro koho?“ vyrabét. Mechanismem, ktery na né naléza odpovédi, je
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v trzni ekonomice trh, ,,...jehoZ prostfednictvim se kupujici a proddvajici stfetdvaji, aby urcili cenu

L 1

zboZi a mnoZstvi, jeZ se nakoupi a proda”.

1.2 Hranice produkcnich moznosti

Za jeden ze zakladnich ekonomickych problém( je povazovadna alokace zdrojii mezi rGznd
alternativni uZziti. Tim, Ze jsou vyrobni zdroje omezené, narazi ekonomika na volbu, co je vhodné
vyrabét v relaci k jinym vyrobkim ¢i hodnotdm a je tfeba se rozhodnout pro jednu z alternativ. Toto
alternativni uZiti si Ize pfedstavit prostfednictvim abstraktniho grafu, hranice produkénich moznosti
(angl. Productionpossibility frontier, PPF). Jde o zakladni ekonomickou souvislost uzivani vyrobnich
zdroju a vyjadfuje rozdilné kombinace dvou rliznych vyrobk(, které Ize vyprodukovat pfi plném

vyuziti disponibilnich zdrojl a pfi dané urovni technologie.

Hranici produkénich moznosti zachycuje obrazek 1. Jestlize ekonomika operuje na hranici svych
moznosti, pIné vyuziva své disponibilni zdroje a vyrabi efektivné. Efektivnost predstavuje takovou
situace, kterou nelze zlepsit, aniz by doslo ke snizeni dil¢i efektivnosti zucastnénych subjektl. To
v grafu znazornuji body na kfivce PPF. Bod S pod kfivkou PPF znamena nevyufziti vSech dostupnych

zdroju a bod Q nachazejici se nad Urovni PPF presahuje moznosti dané ekonomiky.

Obr. 1 Hranice produkénich moznosti

1 SAMUELSON, P. A.; NORDHAUS, W. D. Ekonomie. 2007, str. 27



MAKROEKONOMIE 12

1.2.1 Metody zkoumani ekonomické teorie a pfistupy
k ekonomické realité

Ekonomové a predstavitelé rlznych ekonomickych Skol pouZivali ve svém uceni fadu védeckych
metod. Jiz v Uvodni kapitole byl zminén pozitivni a normativni pfistup k ekonomické realité.
Ekonomické veli¢iny jsou velmi rliznorodé. Nékteré Ize pomérné dobre zmérit (HDP, naklady) a jiné,
které zpravidla ovlivriuji ekonomické chovani ¢lovéka, objektivné méfitelné nejsou (chut, nalada,
obavy z rizika). Casto se jednd o subjektivni pocity, které uréuji jednani ¢lovéka, které pak Ize jen
obtizné predvidat. Nékteré skutecnosti se zakladaji na metodé pozorovani, nikoli méreni. Mnoho
ekonomickych jevd, principl a procesu je znazornéno pomoci ekonomickych modeld, které jsou ve
srovnani s realitou znacné zjednodusSené. V ekonomii hojné uzivand metoda abstrakce vsak

umoznuje zakladni pochopeni ekonomické reality.

Stejné jako v jinych védnich disciplinach, i v ekonomii se pfi zkoumani jejiho predmétu pouziva fada
dalSich védeckych metod. Metoda umozniuje usporadani myslenkovych procest a ¢innosti tak, aby
doslo k snadnému pochopeni daného jevu, k poznani jako odrazu skutec¢nosti v mysleni ¢lovéka.
Kritériem poznani je praxe, ktera vyuzivd poznatkd a je zdkladnou pro ziskdvani dalSich poznatk.
Nosnou metodou ekonomie je metoda analyzy a syntézy, vyuziva vsak i dalSich obecnych metod,
jako je pozorovani, indukce a dedukce, komparace aj. Ke zkoumani ekonomickych jevad slouzi také
specialni metody matematické a statistické, ekonometrie, kybernetika a synergetika a rlizné metody
geografické, historické ¢i monografické. Jak bylo zminéno, existuje mnoho metodologickych
pristupl, nékteré skoly nahlizely na zkoumané jevy na zakladé individualismu, jiné prosazovaly
kolektivismus. Mimoto je tfeba vzit v Uvahu fadu omezeni a definovani predpokladd, nebot
ekonomické zdkony nejsou platné vzdy a vSude, ale za urcitych podminek nebo v rGznych fazich
ekonomického cyklu. Formulaci ekonomickych zakon( napf. silné ovliviiuje také ¢asové hledisko,
stejné skutecnosti maji odliSné projevy v rlznych casovych obdobich. Nékteré otazky jsou velmi
subjektivni a v nékterych pripadech mize dojit k mylnému uvazovani a stanoveni nespravnych
zavérl napt. v disledku chyby ndslednosti, nebo omylu usuzovani z ¢asti na celek apod. Hovotime-
li o metodach v ekonomii a formulacich ekonomickych zakond, je tfeba zminit podminku nazvanou
ceteris paribus. Toto z latiny pochazejici souslovi se da doslovné prelozit jako , ostatni stejné”. Jde
o jakési zakonzervovani vnéjsich vlivl k vyjadreni urcitého predpokladu nebo vysledku. V ekonomii
se ceteris paribus preklada ,za jinak nezménénych podminek” nebo ,za predpokladu, Ze ostatni véci
zGstanou beze zmény“. Uvedme priklad, kdy pfi nedodrzeni této podminky doslo k chybnému
chapani ekonomického jevu. Za jinak nezménénych podminek napf. plati, Ze pfi snizeni ceny okurkd
se zvysi jejich ndkup (poptdvané mnoizstvi). V roce 2011 se vsak objevila dosud neznama bakterie
e.coli, vyvolavajici krvacivé prajmy vedouci i ke smrti nakazeného jedince. Bakterie byla dle médii
obsaZzena v zeleniné, konkrétné Slo pravé o okurky. Tudiz i jejich snizenad cena neznamenala vétsi

zajem o tuto komoditu. Na poptavku nepusobila jen zména ceny, ale pfedevsim informace o jejich
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zavadnosti. Tato podminka je v pozadi takika veskeré ekonomické analyzy, i kdyZz neni pokazdé

explicitné uvedena.

1.2.2 Omyly a lécky v ekonomickém mysleni

K metodologii ekonomie patfi také fada skutecnosti, které mohou ekonomické mysleni svézt na
scesti. K nejcastéjSim chybam patfi jiz vySe zminéné nedodrZeni podminky ceteris paribus, tedy
nedodrzovani principu ,, za jinak stejnych podminek”. Dalsi vyznamny omyl je oznacovan ,,poté, tedy
proto” a dochazi k nému, zaménujeme-li pfi¢inu a nasledek. Je-li néktery ekonomicky jev (napf.
udalost A) pozorovan pred jinym jevem (udalosti B), tak to nedokazuje, Ze A je pfic¢inou B. U¢inime-
li zavér, ze z ,,potom“ vyplyva ,v disledku toho”, dopoustime se omylu. Tento omyl se nazyva post

hoc klam a je definovan jako nepfipustné ztotoZznéni ¢asové souslednosti jevl za pti¢innou vazbu.

Dale je tfeba si uvédomit, Ze celek neni vzdy soucet jednotlivych ¢3asti. Jestlize se domnivame, Ze to,
co plati pro ¢ast, musi platit i pro celek, taktéz se dopoustime omylu. Tato chyba se dnes velice ¢asto
vyskytuje pfi posuzovani dil¢ich probléma clenskych stath v Evropské unii. K [é¢kam v ekonomické
teorii dale patfi subjektivnost, nebot na stejny problém muze byt nahlizeno rliznymi zpUsoby, zalezi
na prostredi, ve kterém Zijeme; na predstavach a prioritach jednotlivcli, na jejich ekonomickém
vzdélani ¢i politické orientaci. Bylo by mozné jmenovat dalsi skuteénosti, které ovliviuji chapani
a formovéani ekonomického mysleni, jako napf. nejistota v ekonomickém Zivoté, platnost

pramérnych Cisel, zaménovani ekonomické teorie a praxe apod.

1.2.3 Strucny vyvoj déjin ekonomického mysleni a nastin
metod jejich uceni

Vyvoj ekonomickych uceni je dlouhodoby, souc¢asna ekonomicka teorie se formovala po celd staleti.
MuzZeme studovat celou Skalu ekonomickych sméru a skol, které se zabyvaly takovymi skute¢nostmi,

jako jsou trh, cena, efektivnost, penize, rovnovaha spotrebitele ¢i vyrobce, ndaklady a mnoho dalsich.

Pocatky ekonomického mysleni nalezneme jiz v antickych dobdach. Prvni zminky o ekonomickych
principech, zatim vsak v ramci filozofie, nikoli ekonomie, nalezneme jiz u staroreckych filosof(,
predevsim u Aristotela a Platdna. Jejich mysleni se dotykalo ekonomické oblasti jejich touhou po

spravedlnosti. Starofecké mysleni mélo znaény vliv na stfedovékou filosofii v Evropé.

V mysleni, tykajictho se ekonomie, na né navdzal predevsim Tomdas Akvinsky. Také v dobach
nasledujicich se chronologicky formovaly teorie merkantilistd, u¢eni fyziokrat(, filozofl pfirozenych

zakon( atd. Za veétsi zminku stoji klasickd Skola politické ekonomie na konci 18. stoleti, ktera
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znamenala jisty zvrat ve vyvoji ekonomického mysleni, protoZze se ekonomie vyclenila z filozofickych
smér(l a stala se samostatnou védni disciplinou. Zakladatelem klasické politické ekonomie je Adam
Smith, ktery v roce 1776 vydal dilo Pojednani o podstaté a plUvodu bohatstvi ndrodl. Smith je
zastancem svobodného trhu, ve svém dile pouzivd vyraz ,neviditelna ruka trhu“, coZ znamen3,
sleduje-li jednotlivec své osobni blaho, je to dobry predpoklad pro blaho celého statu. Ke klasickym
ekonomim patfila celd rada dalSich myslitel(, napt. D. Ricardo, T. R. Malthus, J. S. Mill, J. B. Say aj.
Pfedmétem jejich uceni byla makroekonomicka témata jako napt. vznik narodniho bohatstvi
(hospodarsky rlist), rozdélovani ndarodniho bohatstvi, mezinarodni obchod. Pro klasické ekonomy je
typicky liberalni pfistup a uzivani metod abstrakce a verbdini dedukce. V této dobé byly polozeny
zaklady teorie mezinarodniho obchodu formulaci Smithova zdkona absolutni vyhody a Ricardova
zakona komparativnich vyhod. Kromé uvedené neviditelné ruky trhu patfi k ddlezitym pojmim
klasické Skoly také pojmy vnitini stabilita hospodairského systému, Saydv zakon trhli (kazda nabidka

si vytvofi vlastni poptavku, trhy jsou v rovnovaze), akumulace kapitdlu.

Ze spolecenskovédniho hlediska nelze opomenout Karla Marxe, jehoZ dilo je natolik rozsahlé, ze
neni jednoduché ho uchopit za jednotnou nit. Zasahuje do ekonomie, sociologie, politickych
a dokonce antropologickych teorii. Podstatou Marxovy metodologie je esencialismus, racionalismus
(ddraz na spolecenské vztahy) a dialektika. Marx vytvoril radikalni podobu socialismu, kdyz spojil
existenci soukromého vlastnictvi s vykoristovanim. Podle Marxe délnik vytvari nadhodnotu, kterou
nedostane zaplacenu a kterou si pfivlastni kapitalisté, ktefi jsou vlastniky vyrobnich prostredk(, a to
proto, Ze i pracovni sila je zboZim. Marxismus neuzndvd trzni mechanismus, snahou jeho
predstaviteld bylo odstranit soukromé vlastnictvi vyrobnich prostfedkl a kapitalovych statku
a nahradit je centrdlnim planovanim a fizenim ekonomiky, pfi¢emz vlastnikem vyrobnich prostfedku
neni samostatny subjekt, ale celd pracujici spolecnost. Uplatnéni téchto ndazord v praxi se

uskutecnilo v byvalém Sovétském svazu a tzv. Vychodnim bloku.

Marginalisté prinesli zasadni zménu pohledu na ekonomii tim, Ze se zaméfili na poptavkovou stranu
trhu. Namisto kapitalisty se stal Ustfedni postavou trhu spotrebitel. Marginalisté zacali pracovat
s omezenymi zdroji a zabyvali se jejich alokaci, na rozdil od klasik, ktefi se zamérovali na rast zdroju.
Polozili zdklady moderni ekonomické analyzy predevSim tim, Ze zacali pracovat s meznimi
velicinami. Odtud také jejich ndzev (marginalni = mezni). Podstatna ¢ast dnes pouzivané ekonomické
analyzy byla vytvorena pravé marginalisty. Slouéenim novych marginalistickych teorii s idejemi
klasikd vznikla neoklasicka Skola (1871 — 30. léta 20. stoleti). Vychodiskem byla marginalisticka
revoluce ateorie mezni uziteCnosti. Predmétem jejich uceni byly mikroekonomické principy,
alokace omezenych zdrojt, téma ekonomické rovnovahy, teorie firmy a teorie spotrebitele, k nimz
pristupovali na zdkladé liberalismu. V této dobé zacaly silné do ekonomie pronikat matematické
metody a uplatiiovaly se jiz zminéné marginalni veli¢iny. Metodologicky bylo uceni neoklasiku
abstraktné deduktivni a prevazoval individualismus, ale objevil se zde také empiricko-induktivni

postup. Neoklasickou ekonomii reprezentuji tfi Skoly: rakouska (C. Menger, E. Bohm-Bawerk),
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lausannska (L. Walras, V. Pareto), cambridgeska (A. Marshall, A C. Pigou). A. Marshall se zaméroval
na teorii dil¢i rovnovahy, na rozdil od L. Walrase, ktery zkoumal vSeobecnou rovnovahu. Marshall se
zabyval zejména otdzkou ceny, pfinesl grafické zndzornéni nabidky a poptavky, predpoklad ceteris
paribus, neoklasickou teorii firmy. V makroekonomické oblasti stoji za zminku I. Fisher a jeho

kvantitativni teorie penéz (rovnice smény).

Dale se zminime o zakladnich dvou smérech, které v soucasnosti patfi k nejvyznamné;jsim a které se

ve vyvoji ekonomického mysleni velmi vyrazné podilely na formovani ndzort ekonomd.

1.2.4 Keyneisanstvi, neokeynesianstvi, neoklasicka syntéza

Smér nazvany podle jeho hlavniho predstavitele Anglicana J. M. Keynese se zacal formovat ve druhé
poloviné 30. let 20. stoleti a je oznacovan dokonce pojmem keynesidnska revoluce. Keynesova kniha
Obecna teorie zaméstnanosti, Uroku a penéz (1936) znamenala priilom do neoklasicismu a byla

zejména reakci na velkou hospodarskou krizi let 1929 - 1933 a jeji disledky.

Podstatou keynesianstvi je makroekonomicky pfistup ke zkoumani ekonomickych otazek, ktery
zahrnuje dlraz na statni intervencionismus a jeho teoretické zdlvodnéni v zajmu zvySeni
koupéschopnosti poptavky. Tento pfistup byl dominantnim proudem ekonomického mysleni
i hospodarské politiky po druhé svétové valce. Podstatou keynesianstvi je odmitani autoregulace
trhl, protoze hospodarsky systém je nestabilni, nestabilni jsou realizované investice, a tudiz dochazi
ke kolisani agregatni poptavky (AD). ReSenim nerovnovadhy jsou podle keynesidncil statni
intervence, predevsim expanzivni fiskalni politika, tzn. zejména zvyseni vladnich vydajd. V ramci této
teorie se setkdvame s takovymi vyznamnymi pojmy, jako jsou teorie efektivni poptavky, investi¢ni
multiplikator, preference likvidity, motivy drzby penéz, Phillipsova kfivka, model AS-AD. Od 50. let
20. stoleti byl hlavnim smérem keynesianské ekonomie proud nazvany neokeynesianstvi, ktery
znamenal prosazovani podobnych myslenek v USA a je spojovan se jmény P. A. Samuelsona Ci
J. R. Hickse, ktefi reprezentuji tzv. neoklasickou syntézu. Ta je spojenim keynesianské Skoly
a neoklasické teorie v zavislosti na pribéhu hospodarského cyklu. Vyznamnymi pociny v rdmci

neokeynesianstvi jsou zejména model IS-LM, Phillipsova krivka, teorie ristu (R. Solow) aj.

Odplrci uvedené syntézy se formovali v myslenkovém proudu 70. let 20. stoleti nazvaném
postkeynesidnstvi, v rdmci néhoz je odmitano automatické utvareni rovnovahy a mechanismy
samoregulace, vraci se k pavodnim Keynesovym myslenkdm (J. Robinsonova). Postaveni zastanc(
postkeynesianstvi vsak nebylo pevné, zahy ztratili svdj vliv, nebot v 70. letech doslo k zavaznym
ekonomickym problémam, konkrétné strukturalni a potravinové krizi, ropnym Sokiim a stagflaci

(ztrata dynamiky a rust inflace), které jim byly pripisovany. Od 80. let se formovala nova
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keynesianska ekonomie, kterd je relativné blize soudobym liberalnim smérim a jejiz predstavitelé

jsou napt. G. Mankiw, S. Fischer.

1.2.5 (Neo)konzervativni ekonomie, monetarismus

Na konci 70. let jako reakce na ekonomické problémy a selhani intervencionistickych sméru
nastupuje konzervativni proud (prestoze se formoval jiz od let padesatych, zejména v USA),
vychazejici z predpokladu, Ze trhy disponuji dostateCnymi samoregulacnimi silami, které jsou
schopny udrzovat ekonomickou rovnovahu. Vraci se tedy k myslence hospodarského liberalismu
a k neoklasické ekonomii, zdlrazriuje vyznam tradi¢nich hodnot kapitalismu, jako je soukroma
iniciativa, podnikatelska aktivita ekonomickych subjektd a odmita jakykoliv zasah statu.
Metodologicky jde o silné individualistické pojeti ¢lovéka, ktery je centrem vsech liberdlnich dvah.

Patfi sem tfi hlavni proudy, monetarismus (M. Friedman), skola racionalnich oc¢ekdvani a ekonomie
strany nabidky. Hlavnimi spole¢nymi znaky vSech proudd jsou liberalismus, pfedpoklad vnitfni
stability hospodarského systému, hypotéza raciondlniho chovani hospodarskych subjektt, kritika
keynesianstvi a odmitani pfimych zdsah( statu do hospodafrstvi, neutralita penéz (zvySeni mnozstvi
penéz v ekonomice se projevi pouze rlstem cenové hladiny, nikoliv ristem redlnych veliéin).
V hospodarské politice je to dliraz na boj s inflaci, pozadavky liberalizace, deregulace, privatizace.
V hospodarské politice vlad pfipomerime alesponi dva vyznamné predstavitele M. Thatcherovou

a R. Reagana.

Obsahem kapitoly je vymezeni predmétu ekonomie, sezndmeni se zakladnimi pojmy
z ekonomické teorie a nastin vyvoje ekonomického mysleni a metod pouzivanych

v ekonomii. Soucasti kapitoly jsou téZ omyly v ekonomickém uvaZovani.

Co povazujete za zakladni ekonomicky problém? Diskutujte.
Které jsou zakladni ekonomické otdzky a s ¢im souviseji?

V ¢em spociva normativni a pozitivni ptistup ke studiu ekonomie?

W N oe

Které zdakladni kategorie nam pomaha vysvétlit graf hranice produkénich

moznosti?
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Kapitola 2

Formovani trhu, zakladni
elementy a funkce trhu

Po prostudovani kapitoly budete umét:

«  co je podstatou délby prace a specializace,
< vysvétlit vyznam délby prace pro rozvoj smény a trhu,
- vymezit podstatu trhu a jeho typy.

Klicova slova:
Délba prace, pfirozena délba prace, spolecenska délba prace, naturalni sména,

vseobecny ekvivalent, penize a jejich funkce, sménna hodnota a cena, trh, typy trhu.
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2.1 Trh a jeho vyznam

Vznik trhu souvisi s vyvojem spolecCnosti, vyrobni Cinnosti a nutnosti specializace. Trh nevznikl
narazové, nebyl vynalezen ani objeven. Trh vznikl spontanné jako ,vedlejsi produkt” ¢innosti lidi,
jako soucast existence lidské spolecnosti, jejiz clenové vstupovali a vstupuji do (nejen)
ekonomickych kontakt(, stdvali se soucasti ekonomickych vztahl a zakonU. Trh se utvarel

a formoval, aniz by si to lidé uvédomovali.

2.1.1 Délba prace a jeji vyvojové formy

Vyraznym faktorem utvareni trhu byla délba prace, kterd znamenala krok k formovani trznich
principli a vztah(. Délba prace je prirozenym produktem historického vyvoje procesu vyroby
a znamenad rozc¢lenéni vyrobniho procesu na jednotlivé etapy, pracovni ¢innosti nebo pracovni

operace.

S délbou prace se postupné objevoval problém vymény (smény) vyrobk( a cinnosti mezi
jednotlivymi vyrobci. Specializace ve vyrobé a tvorba produkcnich prebytkd tak nutné vedla
k potfebé smény a ke vzniku trhu. Ackoli je trh obecné vniman pouze jako misto, kde ke sméné
vyrobk( dochazi, kde nakupujici koupi a prodavajici prodaji své zbozi, dnesni pojeti trhu je ponékud
odliSné. Podstatou zlstdva stfet nakupujiciho s proddvajicim, ale sména miZe probihat na

libovolném misté, napf. na trzisti, v kamenném obchodé ¢i na internetu.

2.1.1.1 Prirozena délba prace

Vychozi a historicky prvni formou délby prace je pfirozend délba prace, spocivajici v rozdéleni
pracovnich ¢innosti podle osobnich pfirozenych dispozic, napfiklad mezi muze a Zeny, osoby staré

a mladé, osoby vice a méné fyzicky zdatné.

2.1.1.2 SpolecCenska délba prace

Na stejném principu doslo v dalSim vyvoji k prvni spolecenské délbé prace. V ramci spoleCenské
délby prace se lidé specializovali na zemédélce a pastevce. Proces rozvoje délby prace vsak
pokracoval i nadale. Nasledovaly dalsi faze spolecenské délby prace, béhem nichz se ze stavajicich
skupin vydélila Ffemesla. Kazdy femeslnik se uz specializoval na jiny druh vyroby; stali se z nich pekafri,
kovari, Sevci, krej¢i, zlatnici atd. Pozdéji se od vyroby oddélil obchod a pomérné neddvno vznikla

zcela nova oblast vyrobnich Cinnosti — sluzby. Uvedena délba prace se tykala pracovnich ¢innosti.
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Tato délba prace predstavuje specializaci rGznych lidi na vyrobu rlznych statkd. Tim, Ze se kazdy
vyrobce specializuje v souladu se svymi individudinimi schopnostmi, dochazi k ristu efektivnosti

vyroby.

2.1.13 Délba prace v pracovnich operacich

Historicky mladsi formou délby prace je délba v oblasti pracovnich operaci, kterd je spjata
s prechodem k manufakturni vyrobé. Specializace na pracovni operace byla skute¢nou revoluci
v organizaci prace a radikalné zvysila efektivnost vyroby. ZkuSenosti potvrzuji, Ze pokud se délnik
specializuje pouze na jednu operaci, zvladne ji mnohem dokonaleji, nez kdyz jich musi vykonavat
celou rfadu. Provadénim stdle stejnych pohybl mnohokrat denné se Cinnost nejen zautomatizuje,

ale i pouzivané ndstroje a pracovni prostor se mze pfizpUsobit pravé této cinnosti.

Proces prohlubovani délby prace a specializace pokracuje, rozviji se a prohlubuje i v sou¢asnosti.
Vidyt na vyrobé moderniho dopravniho letadla ¢i rychlovlaku se dnes podili stovky firem
a vyzkumnych Ustavd, tisice inZenyr( a délnikd. Obdobné priklady najdeme i v jinych oblastech

vyroby.

2.1.1.4 Uzemni a mezinarodni délba prace

Délbu prace mlzeme posuzovat také z hlediska Uzemniho. Zakladem jsou rlizné pfirodni, klimatické,
ale i napfiklad historické a jiné podminky, které podminuji délbu prace. Tyto zpUsobuiji, Ze jednotlivé

oblasti (kraje, regiony atd.) se specializuji na rtizné vyroby.

Proces uzemni délby prace a specializace se nezastavuje ani na hranicich jednotlivych statd. Jiz
dlouhou dobu ma délba prace mezinarodni charakter. Mezindrodni délba prace podléha stejnym

principlim jako kterakoliv jind Gzemni specializace, avsak vyznacuje se i uréitymi zvlastnostmi.

2.1.2 Vyznam a ucinky délby prace

Efektivnost vyroby zboZi a sluzeb je ovliviiovana mnoha rdznymi Ciniteli. Jednim z nich je délba prace

a specializace, majici ma pro rust efektivnosti vyroby zcela zasadni a univerzalni vyznam.

Adam Smith povaZoval délbu prace a specializaci za hlavni zdroj rdstu bohatstvi. Od ni
ekonomicky rust zacind. Tento vliv délby prace ilustroval ve své knize Bohatstvi narodd na pfrikladu

manufaktury vyrabéjici Spendliky.
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,Jeden muz drdat tdhne, druhy jej narovndvd, treti jej reZe, Ctvrty ostfi, pdty jej na konci brousi
v hlavi¢ku, coZ vyZaduje dvé nebo tfi samostatné operace... Vidél jsem malou manufakturu tohoto
druhu, kde bylo zaméstndno pouze deset lidi a kde néktefi z nich provdadéli postupné dvé nebo tfi
ruzné operace. Ale i kdyZ byli velmi chudi, a proto jen sotva dostatecné vybaveni nezbytnym
zarizenim, byli schopni, kdyZ se Cinili, vyrobit spolecné asi dvandct liber Spendlik( denné. V jedné libre
je az ctyri tisice Spendliki stredni velikosti. Téchto deset lidi tedy dokdzalo spolecné vyrobit azZ ¢tyricet
osm tisic Spendlik( za den.

O kazdém z nich, podilejicim se na téchto osmactyriceti tisicich spendliki jednou desetinou, miGZeme
tedy rici, Ze vyrobil Ctyri tisice osm set spendliki za den. Ale kdyby kaZdy z nich vyrdbél samostatné
a nezavisle a kdyby kazdy z nich nebyl pro takovou specidlni vyrobu vyskolen, Zzadny z nich by zajisté

nebyl schopen vyrobit dvacet, a mozZnd ani jediny Spendlik za den.?

Ucinky délby prace spocivaji predevsim v tom, Ze pfi vyrobé urcitého mnozstvi statkd a sluzeb:
jsou ekonomicky lépe vyuzity pracovni nastroje,
jsou lépe vyuzivany pracovni zdroje a dochazi k jejich Uspore,
dochazi ke specializaci ucastnikd vyroby a jimi pouzivanych pracovnich nastroja,
dochazi k rlstu ucinnosti prace,
roste celkova produktivnost vyroby.

Je poznanou skutec¢nosti, Ze opakovani pracovnich operaci umozfiuje vyuzivat predchozich
zkuSenosti (a tim sniZzovat tzv. naklady uceni). Jisté i z vlastni zkuSenosti vite, Ze prace, na niz je ¢lovék
dlouhodobé zaméren, vede k dukladnému poznani pracovniho procesu a k jeho vylepSovani,

zdokonalovani neboli racionalizaci.

Stejné tak je zndmo, Ze prace konané ve velkém méfritku prindseji uspory z velkovyroby (Uspory

z rozsahu), a Ze specializovana vyrobni zafizeni jsou zpravidla produktivnéjsi nez zafizeni univerzalni.

Avsak i v oblasti specializace plati ono znamé Uslovi, podle kterého ,vse ¢eho je moc, Skodi”.
Specializace dovedena do krajnosti a vyZadujici pfili§ jednostrannou, monotdnni aktivitu ¢lovéka,

muze vést ke ztraté jeho pracovni motivace a pripadné i k psychické ¢i fyzické deformaci.

2 SMITH, A. Pojedndni o podstaté a ptivodu bohatstvi ndrodd. Praha, 2001, str. 8
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Trh definujeme jako , oblast ekonomiky, ve které dochdzi k vyméné Cinnosti a jejich vysledki mezi
jednotlivymi ekonomickymi subjekty prostifednictvim smény vyrobki a sluZeb*® Trh pfedstavuje
formu usporaddani uvedenych cinnosti jeho obou stran — nabidky a poptdvky. Mlze byt vniman
rdzné, jako prostor, misto stietu nabidky s poptavkou, jako proces smény anebo jako mechanismus

usporadani trznich aktivit.

Trzni subjekty jsou nabizejici a kupujici, kterymi se stdvaji ekonomické subjekty jakozto ucastnici
trhu (domacnosti, firmy a stat). Ekonomické subjekty vstupuji na trh s riznymi cili a vystupuji jak na

strané nabidky, tak na strané poptdavky.

K zakladnim trZnim prvkdm patfi nabidka a poptavka, které maji zpravidla protichGdné zajmy, tzn.,
nabizejici chtéji co nejvice prodat za co nejvyssi cenu a prodavajici zase koupit co nejvice zboZi co
nejlevnéji. Jiz v tomto vymezeni lze sledovat dalsi dllezity prvek, se kterym se na trhu béziné

setkavame, a tim je konkurence.

2.2 Elementy trhu

221 Nabidka

Nabidka (angl. supply, S) je rostouci funkce, ktera vyjadfuje pfimou zavislost ceny a mnozZstvi zboZi.
Trini nabidku je moiné definovat také jako ,..souhrn vsech zamyslenych prodeju, se kterymi

ekonomické subjekty vstupuji na trh“.*

RozliSujeme mezi nabidkou a nabizenym mnoiZstvim. Zatimco nabizené mnoizstvi je ¢ast nabidky,
urcujici jeji objem ci velikost pti konkrétni vysi ceny a graficky predstavuje bod na kfivce, je nabidka
dana vztahem ceny a mnozstvi a je to celd kfivka. Plati zakon rostouci nabidky, ktery rika, Ze rlst
ceny vyvolava rlst nabizeného mnoizstvi a naopak, pokles ceny znamend pokles nabizeného
mnozstvi. Cena je faktorem, ktery v grafickém vyjadreni zplsobuje posuny po kfivce, posuny
z jednoho bodu leZiciho na nabidce do bodu druhého. Jiné vlivy neZ cenové zpUsobuji posuny celé

nabidky, posuny kfivky doleva nebo doprava. Mohou to byt napf. vyrobni néklady, ceny substitutt

3TULEJA, P. a kol. Zdklady mikroekonomie. Praha, 2005, str. 31

4TULEJA, P. a kol. Zdklady mikroekonomie. Brno, 2005, str. 34
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(vyrobk, které jsou schopny dany produkt nahradit), pfirodni a klimatické vlivy, organizovanost

trhu ¢i jiné podminky.
RozliSujeme nékolik typl nabidek:

1. individualni nabidka - nabidka jednoho vyrobce, ur¢ena objemem vyroby tohoto vyrobce a za-
myslenymi cenami jeho vyrobka,

2. trini (diléi) nabidka (market supply, S) — nabidka jediného vyrobku od rliznych vyrobc(, souhrn
nabidek na trhu jednoho vyrobku,

3. agregatni nabidka (aggregate supply, AS) — souhrn vSech zamyslenych prodeju, se kterymi pfi-
chazeji vyrobci na trh, uréena objemem vyroby viech vyrobcl a cenami, za které chtéji své vy-

robky prodat.

Grafické znazornéni nabidky mlzeme vidét na obrazku 2, ktery predstavuje trini rovnovahu.
Rostouci kfivka nabidky na obrazku znamend jeji funkéni zdvislost mezi cenou a nabizenym

mnozstvim.

2.2.2 Poptavka

Poptavka (angl. demand, D) predstavuje rovnéz funkcni zavislost mezi cenou a (poptavanym)
mnozstvim zbozi, avSsak nepfimy vztah, jde o klesajici kfivku, protoZe pro kupujiciho je zbozi
lakavéjsi, ¢im je jeho cena nizsi. Tuto skutecnost vystihuje zakon klesajici poptavky, ktery fika, Ze pfi
vyssi cené vyrobku klesd jeho poptdvané mnoizstvi. Pfi zdrazeni statku navic plsobi dva efekty.
Dlchodovy efekt znamena, Ze spotrebitel v disledku zdrazeni statku nakupuje méné, protoze se mu
snizil redlny dlchod. Substitucni efekt predstavuje nakup jiného zbozi, kterym lze zdrazeny statek

nahradit.

Velikost poptavaného mnozstvi je dana konkrétni vysi ceny a zmény ceny zpUsobuji posuny po kfivce
poptavky. Jinymi nez cenovymi vlivy je zplisoben posun celé poptavkové kfivky vpravo ¢ivlevo, napft.
zménou nominalni vyse dlchodu, zménami v cendach jinych statkli, které jsou substituty Cci

komplementy, vkus, mdda, sezénnost aj.
Stejné jako v pripadé nabidky rozliSujeme i rlizné typy poptavek, a sice:

1. individualni poptavka - poptavka jednoho spotiebitele nebo poptavka po zbozi jednoho vy-
robce,

2. trzni (dilci) poptavka (market demand, D) — poptavka po jediném vyrobku od rliznych vyrobcu,
souhrn poptavek na trhu jednoho vyrobku,

3. agregatni poptavka (aggregate demand, AD) — souhrn vSech zamyslenych nakupd, se kterymi
prichdzeji kupujici na trh.
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Grafické znazornéni poptdvky, klesajici kfivky, miZzeme vidét na obrazku 2, ktery predstavuje trzni

rovnovahu, jiz ve vzajemné interakci s kfivkou nabidky.

2.2.3 Trzni rovnovaha

Na kazdém trhu mUZe nastat vyrovnani nabidky s poptdvkou, pak se jedna o trZzni rovnovahu (angl.
equilibrium, E), rovnovahu mezi kupujici a prodavajici stranou trhu. Rovnovahu vyjadfuje

jednoduchy vztah: S=D

Na obrazku 2 je zobrazena rovnovaha na trhu. Tuto rovnovahu v obrazku znazornuje bod E, ktery
spliuje podminku rovnosti nabidky a poptdvky, tedy nabizeného a poptavaného mnozstvi. Druhou
souradnici bodu E je veli¢éina na ose y, kterou je cena (P). Cena, ktera odpovida trzni rovnovaze, je
oznacovana jako rovnovazna cena (PE), nékdy také vycistujici, trh Cistici cena, nebot vycistuje trh od

prebytecnych nabidek a poptavek.

p

Obr. 2 Trini rovnovdha

Na trzni rovnovahu a fungovani trzniho mechanismu lze také nahlizet jako na schopnost vyresit tfi
zakladni ekonomické problémy (Co? Jak? Pro koho?) a jejichz prostfednictvim dochazi k raciondlni

alokaci vzacnych zdroja.

S ohledem na vyspélost a pokrok lidské spolecnosti je trh nezbytny, nebot predstavuje
nejdokonalejsi dosud poznany mechanismus, ktery muZe regulovat a stimulovat ekonomicky

i spolecensky rozvoj.
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2.2.4 Smeéna a cena

V ekonomice zaloZené na délbé prace jsou vytvoreny podminky k tomu, aby ¢lovék nevyrabél jen
pro svou potrebu. V dasledku délby prace specializovani vyrobci dokazi vyprodukovat jednotlivé
statky v mnohem vétSim mnoistvi, nez bezprostiedné potrebuji k vlastnimu uzZiti. Zaroven se jim
nedostava jinych statkd, které sami nevyrabi. Tak se s rozvojem délby prace a specializace objevuje
problém vymény cinnosti (statk(l) mezi jednotlivymi specializovanymi vyrobci. Tim se i cely
ekonomicky systém se stava slozitéjSim, vzdjemné provazanéjsim a soucasné i mnohem citlivéjsim

na poruchy v souhte jednotlivych prvk( systému.

Uspokojovani Sirokého spektra potfeb délbou prace , oddélenych” a soucasné ,specializovanych”
vyrobcl vyZzaduje vymeénu vysledkl jejich pracovni Cinnosti. Nutnym dUsledkem délby préace

a specializace proto je:

bud’ spolec¢né uzivani vyprodukovanych statk(l, napf. v ramci rodiny, dilny, v pocatcich roz-

voje lidské civilizace v rodové spolecnosti atd.,
anebo sména téchto statkd a sluzeb mezi jejich jednotlivymi vyrobci.

Sména je produktem délby prace. Rozvoj smény zaroven zpétné vytvari nové podnéty pro dalsi
rozvoj délby prace. S prohlubovanim délby prace a specializace vyrobcu se rovnéz rozviji trh a trzni
mechanismus. Dfive dochazelo k vyménovani produktl bez pouziti penéz, tzn., jde o naturalni

sménu, neboli o bezprosttedni, pfimou sménu jednoho vyrobku za vyrobek jiny, tzv. barter.

Podminkou uskute¢néni smény je vidy predpoklad, Ze existuje oboustranny zdjem na jejim
uskutecnéni. V pfipadé naturalni smény musi k jeji realizaci existovat dvojnasobna shoda potreb

zUcastnénych ekonomickych subjekt(.

Jinymi slovy, nas pekar nabizejici chléb a poZadujici klobasky musi nejdfive najit uzenare, ktery nabizi
klobasky a soucasné pozaduje chléb. Pokud se to podafi, nastava druhy problém. Oba Ucastnici
smény se musi dohodnout na sménovanych mnozstvich statkd a na sménnych pomérech. DosazZeni
shody mezi obéma vyrobci v uréeni kvantitativnich pomért jejich smény nebylo vidy jednoduché,

nékdy byla dokonce nemozné.

S rostoucim mnozstvim statkl (komodit), které je nutno v celé ekonomice sménovat, je téZ pro
kazdého prodavajiciho mnohem obtiznéjsi nelézt partnera ke sméné, ktery chce ve stejném
okamziku koupit presné stejny druh a stejné mnozstvi nabizeného zboZi. TotéZz samoziejmé plati

i pro kupuijici.

V dnesni dobé jsme problém{ spjatych s naturdlni sménou usetfeni. Soucasnd smeéna se zcela bézné

uskutecnuje prostrednictvim penéz.
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Kvantitativni pomér, ve kterém se urcité zbozi sménuje na trhu s ostatnimi, nazyvdme sménnou
hodnotou. Specifickou formou sménné hodnoty je cena. Je to sménnd hodnota vyjadfend v penézich

jako vSeobecném ekvivalentu.

Cena nam poskytuje informaci pouze tehdy, porovnavame-li rizné ceny rdzného zbozi navzajem.
V této souvislosti hovofime o relativnich cenach. Vyraz ,relativni cena” zd(irazriuje tu skute¢nost, Ze

cena porovndava hodnotu rGznych zbozi navzajem.

| kdyZ jsme si definovali sménnou hodnotu a od ni odvozenou cenu, nevime nic o tom, co urcuje
velikost sménné hodnoty, respektive vysi ceny. To je problém, ktery ekonomicka teorie dodnes
nedokazala jednoznacné vyresit. Je mnoho ekonomu, ktefi se domnivaji, tuto otdzku dokazi
jednoznacné odpovédét. Problém spocivad v tom, Ze jini s nimi zasadné nesouhlasi a maji o jejim
feSeni naprosto odliSnou predstavu. Podstatné je, Ze mechanismy, které utvareji sménnou hodnotu
a cenu, pUsobi Zivelné bez ohledu na to, zda byly védci spravné pochopeny a popsany. Jejich

»Zahadnost” nebrani trznimu mechanismu, aby spravné fungoval a plnil své funkce.

Na trhu je velice dllezitym cinitelem cena (angl. price, P), ktera plni fadu funkci. Nejenze ceny
vyjadfuji hodnotu zbozi a vyrobnich zdroji a jejich prostfednictvim dochazi k ustalovani trzni
rovnovahy, ale vSem ekonomickym subjektim také signalizuji, které statky a sluzby ¢i vyrobni

faktory jsou na trhu cenéné a které nikoliv.
Informacni funkce ceny

Ceny tudiz plIni informacni funkci a tim koordinuji chovani a rozhodovani ekonomickych subjekt(i na
trhu. Napf. pfi zdraZeni masa budou spotrebitelé omezovat jeho spotfebu a nahrazovat je levnéjsi
alternativou, napf. cenové dostupnéjSimi uzeninami ¢i mléénymi vyrobky. Naplnéni informacni

funkce je fakt, Ze je maso vzacnéjsi.

Spotrebitelovo rozhodovani a jednani je v souladu s cenovymi relacemi, tudiz v uvedeném ptikladu
bude nahrazovat nyni drazsi maso levnéjsim vyrobkem. Pro spotfebitele to znamena Usporu pfi

spotrebé vyhodnéjsiho zbozi, kterd predstavuje motivacni funkci ceny.
Motivacni funkce ceny

Jednanim spotrebiteld dochazi ke zvyseni spotfeby mléénych produktl a snizeni spotfeby masa,
a proto vyrobci opousti vyrobu masa a realizuji se radéji ve vyrobé mlécné produkce, kde ocekavaji
efektivnéjsi hodnoceni svych vyrobnich zdrojd. Tim se naplniuje alokacni funkce ceny i celého trzniho

mechanismu.

V souladu s uvedenym plati, Ze trini cena md schopnost ovlivnit chovani subjektld na trhu.

Rovnovazina cena, ktera je na uUrovni shody nabidky s poptavkou (S = D), se také oznacuje jako trh
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Cistici cena, jelikoz mda schopnost vycistit trh od prebyteénych ¢&i nedostatecnych nabidek

a poptavek.

Z uvedeného vyplyva, Ze cenovy mechanismus je nepostradatelny pro fungovani trzni ekonomiky.

2.2.5 Konkurence

Trini konkurence je proces stfetu riznych (mnohdy protichGdnych) zajma rliznych subjektd na trhu.
Konkurencni prostfedi je pfitom zdkladni a neoddélitelnou podminkou pro zdravé fungovani trhu.
V ramci konkurence jeji aktéfi sleduji vlastni zajmy a cile bez ohledu na cile ostatnich, vétSinou

dokonce na jejich ukor.
RozliSujeme nékolik typl konkurencniho boje:

1) konkurence na strané nabidky,
2) konkurence na strané poptdvky,

3) konkurence napftic¢ trhem.

Konkurence na strané nabidky je nejzndmé;jsi formou konkurence. Pfedstavuje stfet vyrobcl a jejich
snahy na trhu prodat co nejvétsi mnozstvi zboZzi za co nejvyhodnéjsich podminek. Vyrobci zpravidla
sleduji cil maximalizace zisku, ale mohou si klast za cil napt. snahu oslabit pozice svych konkurentd,
dosahnout vétsiho podilu na trhu apod. Konkurenci na strané nabidky mUzZe byt cenova, kterd
spociva ve zdanlivé nesmyslném snizovani ceny zboZi vyrobcem s cilem znicit konkurenty, ci
necenova, pfi niz vyuzivaji rady metod od kvality, reklamy, pfes obaly a slevy az po servis a sluzby
navic. Dale rozliSujeme konkurenci dokonalou a nedokonalou, jimzZ je pozdéji vénovana cela kapitola

tohoto textu.
Konkurence na strané nabidky

Konkurence na strané poptavky je stfetem zajmu poptdvajicich na trhu. Kazdy spotrebitel chce
nakoupit co nejvice zboZi co nejlevnéji, aby dosahl svého primarniho cile, maximalizace uzitku. Tento
typ konkurence se vyskytuje zejména pfi nedostatku zbozi neboli, existuje-li previs poptavky nad

nabidkou, tzn. poptavka je vyssi nez nabidka.
Konkurence na strané poptavky

Verejnosti méné vnimanym typem konkurence je konkurence napfi¢ trhem. Pfitom se jedna
o logickou skutecnost, a sice strana nabidky a poptdvky se spolu stfetavaji se svymi protichlldnymi
zajmy. Spotrebitel chce koupit co nejvice co nejlevnéji, ale vyrobce chce prodat také za co

nejvyhodnéjsich podminek. Podstatou je kompromisni reSeni, aby vyrobci nerealizovali pfebytky,
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museji snizovat cenu podle zajmu poptdvky. Poptavajici si zas nepreji nedostatek zboZi na trhu, tudiz

jsou ochotni pfistoupit na vyssi cenu.

2.3 Typy trh

Existuje mnoho rdznych typt trhi, které se rozliSuji podle rtznych hledisek ¢lenéni. Nejcastéji trhy
tfidime na zakladé Uzemniho kritéria, které rozezndva mistni, ndrodni a svétovy trh. DalSim
hlediskem je pocet zboZi, které je na trhu proddvano. Pak se jednd o trh dil¢i a agregdtni. Podle
predmétu koupé a prodeje se trhy C¢leni na trhy findlni produkce, jez obsahuji trh vyrobk( a trh
sluzeb, a trhy vyrobnich faktord, které zahrnuji trh prace, trh pldy a trh kapitalu.

Z hlediska Uzemniho rozliSujeme:

Trh mistni (oblastni respektive regionalni): v minulosti tento trh tvofily jiZ zminéné jarmarky
nebo nékolik obchtdkld v malém méstecku. Dnes je tato forma trhu vyjimecna. Mizeme
o ni hovofit v souvislosti s potravinami s kratkou dobou skladovani, pfipadné v souvislosti
s nékterymi krajovymi ,,specialitami“ zavislymi na tradici nebo mistnich pfirodnich zdrojich

(karlovarské oplatky, moravské sudové vino, ovci syr apod.).

Trh narodni, kterym rozumime trh v rdmci statniho celku. Tyto trhy vznikly splynutim mist-
nich trh(, coz bylo umoznéno nejen dalSim rozvojem délby prace, ale i vyraznym zvysenim
dopravnich mozZnosti. | pfesto, Ze ndrodni trhy existuji mnoha desetileti, k jejich splynuti
jako u trhG mistnich doposud nedoslo. PFi¢inou je urcitd autonomie narodnich trh( a ochra-

narska funkce statu ve vztahu ke svym narodnim vyrobctm.

Trh svétovy, jehoZ existence je projevem té skutecnosti, Ze autonomie narodnich trh( je
jen castecna. Prirozeny vyvoj délby prace si vynutil specializaci nejen v ramci jednotlivych
narodnich ekonomik, ale i v mezinarodnim méfitku. Jejim vysledkem je mezinarodni ob-

chod a svétovy trh.

Zatimco ¢lenéni trh( podle jejich uzemni plisobnosti odpovidalo redlnému ekonomickému Zivotu
spolecnosti, jejich ¢lenéni na jednotlivé typy je pouhou teoretickou abstrakci, kterou si ekonomové

vytvareji pro, lepsi pochopeni nékterych souvislosti.
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Z hlediska ,, poctu” zbozi, které na trhu sledujeme, rozliSujeme:

Trh dil¢i, na kterém se proddva a kupuje jediny druh zboZi (trh vepfového masa, trh spor-
tovni obuvi atp.); pomoci této kategorie mizeme definovat nabidku a poptdvku jako za-
kladni trzni kategorie a jejich souvislosti.

Trh agregatni, coz je trh veskerého zbozi.

PFi vaSem dalSim studiu ekonomie je nezbytné nutné si neustale uvédomovat, na jakém trhu se ve

svych Uvahdach nachazite. Vyvarujete se tak mnoha chyb a nejasnosti.

Z hlediska predmétu koupé a prodeje trh ¢lenime na:
Trh vyrobnich faktor(, ktery je tvofen trhem prace, pldy a kapitdlu;
Trh penéz, ktery velmi tésné souvisi s trhem kapitalu;

Trh vyrobkd a sluzeb neboli trh produktd, resp. Trh findIni produkce.

Délba prace je podstatnou skutecnosti pro vznik a vyvoj trhu a znamena specializaci
Ucastnikd vyroby na jednotlivé pracovni ¢innosti nebo pracovni operace. Se vznikem
spoleCenské délby prace vznika problém vymény cinnosti mezi specializovanymi
vyrobci. Rozvoj délby prace a prohlubovani specializace vyrobcl vedly ke vzniku trhu.
Trh predstavuje ta oblast ekonomiky, ve které dochazi k vyméné Cinnosti mezi
jednotlivymi ekonomickymi subjekty prostfednictvim smény zboZi. Tato sména je
zprostredkovdna penézi. Kvantitativni pomér, ve kterém se urcité zbozi sménuje na
trhu s ostatnimi, nazyvame sménnou hodnotou. Specifickou formou sménné hodnoty

je cena. Cena je sménna hodnota vyjadfena v penézich jako vSeobecném ekvivalentu.

1. Jmenujte a popiste jednotlivé formy délby prace. Vysvétlete, jak délba prace
souvisi se vznikem trhu.

2. Charakterizujte trh a jeho ¢lenéni.
Jaké jsou zakladni elementy trhu?

4. Jaké funkce penéz znate?
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Kapitola 3

Chovani spotrebitele:
uzitecnost a poptavka

Po prostudovani kapitoly budete umét:

- definovat spotrebitele,
- objasnit ordinalistickou a kardinalistickou verzi uzite¢nosti,
- rozliSovat typy a druhy statkd,

- vysvétlit princip elasticity poptdavky,
- definovat prebytek spotrebitele.

Klicova slova:

Spotrebitel, uzitek, utopené naklady, uzite¢nost, kardinalistickd a ordinalisticka verze
uzitku, mezni uzitek, zakon klesajictho mezniho uzitku, indiferen¢ni kfivka, linie
pfijm0, optimum spotiebitele, normalni statky, nezbytné a ménécenné statky,
substituty, komplementy, poptdvka, elasticita poptavky, spotiebitellv prebytek.
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3.1 Spotrebitel a jeho volba

Teorie spotrebitele se zabyva zkoumanim poptavkové strany trhu na trzich finalni produkce.
Usttedni postavou je spotiebitel, ktery na trh pFichazi s cilem uspokojit své potieby prostfednictvim

nakupu statkl a sluzeb.

Vychodiskem teorie spotfebitele je subjektivni kategorie uZiteCnosti. Uzitek je efekt plynouci ze
spotreby statku Ci sluzby, ktery ukazuje smér spotiebitelskych preferenci. Kazdy jedinec ma rGzné
potreby, pocituje jinou intenzitu uspokojeni své potfeby, ma jinak usporadanu hierarchii svych
potfeb dle jejich naléhavosti apod. UzZite¢nost ovliviiuje rozhodovani spotrebitele v tom, jak vynaloZi

svlj dlchod, ktery predstavuje jisté omezeni.

Racionalni spottebitel pfi rozhodovani o ndkupu statku zvazuje dvé zakladni skute¢nosti:
uzitek plynouci ze spotfeby statku ¢i sluzby a
vynaloZené vydaje na pofizeni poZzadovaného statku ¢i sluzby.

VynaloZené vydaje (ndklady na nakup jednotlivych statku) jsou dany jejich trznimi cenami. Obvykle
se vSak spotfebiteli nabizi vice pfrilezitosti, mezi kterymi se rozhoduje. Porovndva z hlediska
uspokojeni, které mu spotfeba pfinese, a z hlediska vynaloZenych naklad( Je dllezZité rozpoznat,

které naklady brat v avahu a které ne.
Z tohoto pohledu rozliSujeme dva typy vydajli (ndkladll) spotrebitele:

1. utopené naklady - naklady, které nemuze spotrebitel usetfit, at uz se rozhodne pro kteroukoli
alternativu,
2. ndklady prilezitosti - vynosy (uzitky), které spotiebitel obétuje, kdyz se rozhodne pro néjakou

alternativu misto jiné.

Otdzku uzitku (uspokojeni) v ekonomii vyjadfujeme pomoci teorie uzitecnosti, margindlni

a indiferencni analyzy.

3.2 UziteCnost a jeji méreni

Existuji dva pfistupy k uzZiteCnosti, jejichz odliSnost spociva v méfitelnosti uzitku. V pripadé
kardinalistického ptistupu, uzitek a uziteCnost lze méfit, v pripadé ordinalistické verze je uzZitecnost

kategorii neméfitelnou.
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3.2.1 Kardinalisticka verze méritelnosti uzitku

Jednotkou méreni uzitku je cena, kterou spotrebitel za dany statek plati. Podle toho, zda jsou vydaje
na statek celkové anebo zda se jednd o pfirtstek téchto vydajd, se rozlisuje uzitek (uzitecnost) cel-
kovy a mezni. Celkovy uzitek (angl. total utility, TU) je dan celkovym uspokojenim potreb, takie
s rostoucim mnoZstvim spotfebovanych statkd uzZitecnost roste. Po dosazeni bodu nasyceni mlze
klesat. Mezni uZitek (angl. marginal utility, MU) jako kazda jind pfirlistkova veli¢ina predstavuje
zménu (zpravidla zvySeni) celkového uZitku pridanim jednotky spotfebovavaného statku.

DulezZitou vlastnosti mezniho uzitku je zakon klesajiciho mezniho uzitku, ktery rika, Ze s rdstem ob-
jemu spotifebovavaného zboZi jeho mezni uZitek klesa. Znamena to, Ze celkovy uzitek narlsta po-

malejSim tempem.
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Obr. 3 Celkovy a mezni uzitek
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Kardinalisticka verze méfitelnosti uZitku definuje rovnovadhu spotrebitele jako rovnost mezniho
uzitku (MU) a ceny (P). Je-li velikost mezniho uzitku stejny jako je vysSe ceny, spotfebitel nakupuje

optimalni mnozstvi zbozi.
MU =P

Optimalni kombinace je takova, pfi niz spotfebitel v rdmci svého rozpoctového zbozi nahradi ztratu
jednoho zboZi vétsSim mnoZstvim jiného. Podminkou rovnovahy spotrebitele je rovnost meznich

uzitkd vsech spotfebovavanych zbozi ve vztahu k jejich cenam.

3.2.2 Ordinalisticka verze nemeéritelnosti uzitku

Tato verze teorie uzitku odmita mozZnost jakkoli uZitek a uZite¢nost méfit. Spotrebitel neni schopen
presné stanovit, jak velky uZitek mu spotfeba statku prindsi. Dokaze vsak urcit, kterd kombinace je
pro néj uzite¢néjsi, tudiz posuzuje uzitek plynouci z kombinace statk(. Urcuje pak poradi spotieby
jednotlivych statkd, preference jejich kombinaci podle velikosti uZitku. Tento teoreticky pristup

k vyjadfeni uzitku vyuziva tzv. indiferencnich kfivek.

Indiferencni kfivka (angl. indifference curve, IC) predstavuje moznou kombinaci statk(i x a y se
stejnou velikosti celkového uzitku. Je to klesajici kfivka, jejiz sklon je ddn pomérem meznich uzitk(
statk(l a nazyva se mezni mira substituce ve spotifebé (MRSc). Mezni mira substituce vyjadfuje
pomér, v némz je mozno vzajemné nahrazovat statek X a statek Y, aniZ se spotiebiteli méni jeho

uzitek.
MUx/MUy = MRSC

Pro kazdou dvojici statkl lze zakreslit celou fadu kfivek, které jsou sefazeny vzestupné od pocatku
(tzv. vrstevnice uspokojeni). Jsou-li indiferencni kfivky zaznamenany do jednoho grafu, oznacujeme
jejich soubor za indiferencni mapu, kterd ukazuje vrstevnice uspokojeni neboli sefazeni preferenci

spotiebitele. Cim vzdalengjsi je indiferenéni kivka od pocatku, je uspokojeni spotiebitele vyssi.
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Obr. 4 Mapa indiferencnich krivek

Pro nalezeni rovnovahy (optima) spotiebitele je nutné znat jeho rozpoctové omezeni, kterym je
velikost dlchodu. Konkrétné jde o ¢dstku, kterou chce na statky x a y vynaloZit, jakoZ i ceny
jednotlivych statk(l. Pak je mozné sestrojit tzv. linii pfijmu (BL), ktera zobrazuje maximalné dostupné
kombinace rozdéleni dichodu spotrebitele na nakup dvou statkl (x a y). Linie pfijm0 je primka
(usecka), jejiz sklon BL je ddn pomérem cen statkll x a y neboli mezni mirou substituce ve sméné.

Pro linii pfijm0 plati:
Px/PszRSe

Rovnovahou (optimem) spotiebitele oznacujeme takovou situaci, ve které spotiebitel
maximalizuje svlij uZitek pfi daném dichodu a cenach statk(. Spotrebitel tudiz nachazi takovou

kombinaci statkd, ktera pfi daném didchodu a cendch uspokojuje jeho potieby co nejlépe.

MRSc=MRSe
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Obr. 5 Rozpoctové omezeni a rovnovaha spotfebitele

Na obrazku 5 sestrojena rovnovaha je optimalni kombinaci ndkupu statkd x a y s vynaloZzenim celého
rozpoctu a spotrebitel dosahuje maximalniho uzZitku. Kombinace, které lezi nad indiferenéni kfivkou
(U2), jsou pro daného spotrebitele nedostupné, nema na né dostatek zdroju. VSechny ostatni
kombinace, které se nachdazeji pod linii rozpoctu ¢i pod Ui jsou cenové dostupné, avsak prinaseji

nizsi miru uzitku.

Rovnovaziny stav je v redlném Zivoté vyjimecnou situaci. Velmi ¢asto dochdzi z rGznych ddvodi
k vychyleni z této rovnovahy. Faktory plsobicimi na zménu rovnovazného stavu jsou napf. vyse
a zmény dichodu (pfijmu) domacnosti, zmény cen statkl X a Y, ¢i samotna preference spotrebitele,

charakter statku apod.

3.3 Druhy statku

Obé verze teorie spotiebitele jsou platné pro normalni typ statk(, pro takovy statek, ktery
spotrebitel preferuje, jeho nakupem a spotifebou uspokojuje svou potiebu a zvysuje svij uZitek
a zpravidla plati, Ze pfi snizeni ceny nakoupi vice tohoto zbozi. Nékdy témto statkim fikame zadouci

statky (angl. goods).
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Normailni statky se déli na:

1) nezbytné, které spotrebitel nakupuje zpravidla nezavisle na vysi jeho dlichodu a

2) luxusni, které si naopak doprava, pokud je jeho pfijem vyssi.

Dalsi skupinou statkU jsou statky nezadouci (angl. bads), jejichz spotfeba snizuje uzitek spotrebitele.
Nékdy hovorime o statcich, které vsak jsou Zaddouci pro spotiebitele s nizkym dichodem (pfijmem).

Statky, jejichZ spotfeba nema vliv na velikost spotfebitelova uZitku, se nazyvaji Ihostejné (neutrdlni)

statky. MnoiZstvi téchto statkl a jejich spotieba jsou spotiebiteli Ihostejné.

Statky Ize délit také podle toho, jaky maji vzajemny vztah. Z tohoto hlediska rozliSujeme tfi typy
statkd:

1) nezavislé statky — jsou takové, jejichZ spotfeba nezavisi na spotfebé jiného statku, zména
ceny jednoho zboZi nema zvlastni vliv na poptavku po jiném zbozi,

2) substituty — jsou druhy zbozi navzajem zaménitelna, nahraditelnd, zpravidla spotfebovavana
zvlast a rist ceny jednoho vyvola poptavku po druhém,

3) komplementy - jsou spotfebovavany soucasné v urcitém relativné stabilnim poméru,

vzajemné se doplnuji a rast ceny jednoho vyvola pokles poptavky u druhého.

Navic se setkdvame s oznacenim dokonaly substitut a dokonaly komplement. Dokonaly substitut je
takovy druh zboiZi, ktery Ize v naprosto stejném poméru nahradit jinym zboZim, napf. jedna houska
za jeden rohlik. K dokonalym komplementim rfadime zbozi, které se vzajemné doplfiuje v pfesném

poméru, napf. mobil a jeho nabijecka.

Tvar indiferencnich kfivek je velmi zavisly na tom, jakou kombinaci statkli zaznamename na osy

souradnic. Jinak bude vypadat krivka dvou substitutd, jinak kfivka statku Zadouciho a neutralniho.

3.4 Poptavka a jeji odvozeni

Spotrebitelé na trhu vyrobkl a sluzeb vytvareji poptavku. Poptavka jiz byla definovana jako funkéni
neprimo Umérny vztah mezi cenou a mnozstvim, které se na trhu poptdva. Poptavku lze odvodit na
zakladé poznatkl z minulé podkapitoly. Kazdé Grovni ceny zboZi x odpovida jind rozpoctova linie,
ktera se dotyka jiné indiferencni kfivky. Cena statku totiz méni sklon rozpoctové linie. Zaroven kazdé
cené zboZi x odpovida jiny bod rovnovahy, tedy i jiny objem poptdvaného mnozstvi. V grafu jsou to
body optima, které jejich propojenim vytvofi cenovou spotiebni kiivku (PCC). Cenova spotiebni

krivka ,zachycuje vsechny spotfebni koSe, pfi nichZ spotrebitel maximalizuje svou uZite¢nost
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v okamZiku, kdy dochdzi ke zméné ceny jednoho ze statku obsaZenych v tomto spotfebnim kosi”, >

Uvedené skutecnosti ilustruji funkéni vztah ceny a poptavaného mnozstvi. Plati tedy: Qx = f (Px)

Poptavka je vSak zavisla kromé ceny statku (Px) i na dalSich faktorech, zejména je to vyse jeho pfijmu

(angl. income, 1) a ceny jinych druht zbozi (Py,Pz,...):
Qx = f (Px,l,Py,Pz,...)

Kromé téchto zdkladnich faktorl to mulze byt rada dalSich, jako napf. spotrebitelsky vkus,
preference podle véku a pohlavi, mdda, sezénni vlivy, klimatické podminky a dalsi. Uvedené faktory
maiji vliv na tvar a posuny kfivky poptavky nebo na zménu poptavaného mnozstvi. Posun vlevo,
smérem k pocatku os souradnic znamena pokles poptavky a je vyvolan napf. snizenim dlchodu
spotrebitele, snizenim cen substitutl (podobnych vyrobkd se srovnatelnym uzitkem pro

spotrebitele), ¢i zhorsenim kvality dané produkce.
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Obr. 6 Odvozeni poptavkové kiivky

5 TULEJA, P. Zdklady mikroekonomie. Brno, 2005, str. 62



39 CHOVAN/| SPOTREBITELE: UZITECNOST A POPTAVKA

3.4.1 Elasticita (pruznost) poptavky

Pro poptdvku plati zakon klesajici poptavky, ktery fika, Ze s ristem ceny klesa poptdvané mnozstvi.
Mimoto také plati, Ze intenzita zmény mnoZstvi v zavislosti na zméné ceny se u raznych zbozi lisi.
Miru této intenzity neboli citlivost reakce spotrebiteld na zmény cen jednotlivych druh( zboZi a na

zmény dichodu méfi elasticita (pruznost) poptavky.

RozliSujeme tfi zakladni typy elasticit:

cenova,
ddchodovi,
kfizova.

Cenova pruznost poptavky se vyjadfuje jako pomér procentni zmény mnozZstvi k procentni zméné
ceny daného statku nebo sluzby. K vyjadreni cenové pruznosti slouzi jeji koeficient (epp), ktery udava

procentni zménu poptavaného mnozstvi ku procentni zméné ceny zbozi:
epp = AQ/AP
Podle koeficientu epp pak rozliSujeme poptavku:

nepruznou (popf. dokonale nepruznou) epp > -1, poptavka je neelastickd, zména ceny vy-

vola mensi procentni zménu mnozstvi,

pruznou (popfr. dokonale pruznou), epp < -1, poptdvka je elastickd, cena se méni o mensi

procento neZz mnozstvi, tj. reakce spotrebitele je vétsi,

jednotkové pruinou, epp = -1, pak je poptavka jednotkové elastickd, tzn. cena i mnozstvi se

méni ve stejné proporci.

Nékdy je hodnota koeficientu vétsi nez nula (epp > 0), pak jde o tzv. GiffenQv statek, u néhoz plati,
Ze s poklesem ceny klesa také jeho poptavané mnozstvi. Giffeniv (ménécenny) statek je razny pro
rdznd rozpoctova omezeni, zpravidla vSak plati, Ze stava-li se podradné zbozi stile levnéjSim

a roste-li spotrebiteli redlny nebo nominalni dlichod, prestava projevovat zajem o tento statek.

Cenovou elasticitu kromé samotné ceny statku ovliviiuje fada jinych faktor(. K nim patfi napfr.
povaha potreb, jak vysoko v hierarchii potfeb dany statek stoji, je-li nezbytny ¢i luxusni, nebo podil
vydajli na dany statek, existence a dostupnost substitutl apod. Elasticita se méni téz v dlsledku

¢asového hlediska, v rdzném obdobi a v rlizné délce obdobi je elasticita rizna.

Dlchodova elasticita poptavky vyjadfuje zavislost zmén poptdvaného mnoiZstvi na zménach

nominalniho dichodu spotrebitele. Koeficient dlichodové elasticity poptavky (eni), se vyjadruje jako:
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ep = AQ/Al
Podle toho, o jaky druh statku se jednd, muze byt dlichodova elasticita:
kladnd (epi > 0) — plati pro normalni statky véetné luxusnich,
zaporna (epi < 0) — v pfipadé statkll ménécennych véetné Giffenova statku.

KFiZova elasticita poptavky vyjadfuje zavislost zmén poptadvaného mnozstvi na zménach cen jinych

druhl zbozi, které spotrebitel nakupuje. Koeficient kfizové elasticity poptavky (ec), se vyjadfuje jako:
ec = AQ/APy

KFiZova elasticita mGze nabyvat kladnych a zdpornych hodnot podle toho, o jaké statky se jedna.

Kladna je v pripadé substitutli a zaporna v pripadé komplementarniho zbozi.

3.4.2 Spotrebitelliv pfebytek

Spotrebitellv prebytek je rozdil mezi cenou, jakou by byl spotfebitel ochoten maximalné zaplatit

a cenou, kterou na trhu skutec¢né plati.

Prakticky to znamen3d, pokud vyrobek stoji napt. 130 K¢ a spotrebitel je ochoten zaplatit 200 K¢, jeho
prebytek cini 70 KE. Secteme-li takto vSechny prebytky poptdvajicich spotfebiteli, dostaneme

spotrebitelsky prebytek dané poptavky.

Graficky je to plocha zhruba trojuhelnikového tvaru, ktera je ohrani¢end rovnobéZznou spojnici
rovnovaziné ceny na kfivce poptavky s osou ceny (y), osou ceny a kfivkou poptavky. Matematicky

jde o ptislusny integral.

spotiebitele

N

Obr. 7 Prebytek spotrebitele
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Na trhu findIni produkce spottebitelé predstavuji poptavkovou stranu trhu a svym

chovanim — ndkupem zbozi a sluzeb — se snazi maximalizovat sv(j uzitek plynouci ze

spotfeby této produkce. UzZitek je subjektivni kategorii, kterd podle kardinalistické

verze je méfitelna a podle ordinalistll méfitelna neni. Také zaleZi na konkrétnim typu

statku, podle ¢ehoz pak spotrebitel je schopen stanovit miru uspokojeni svych potreb.

Charakter statku také ovliviiuje intenzitu elasticity poptavky, kterd méri citlivost

reakce spotrebitele na zménu ceny anebo dlchodu.

Definujte spotrebitele jako raciondlni subjekt na poptavkové strané trhu. Proc
¢asto slychame pojem suverenita spotrebitele?

Vysvétlete, za jakych podminek nastane situace, Ze celkovy uzitek plynouci ze
spotfeby zacne klesat. Co se déje s pfislusSnym meznim uzitkem?

Vysvétlete, co je to linie rozpocCtu a jak ji zaznamenavame do grafu.
Charakterizujte tzv. optimum spotrebitele a zakreslete do grafu.

V ¢em spociva elasticita poptavky a jak rozezname, jednd-li se o poptavku
pruznou ¢i nepruznou?

Na prikladu popiste, co predstavuje spotiebitelsky prebytek.
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Kapitola 4

Chovani vyrobce: Naklady a
nabidka

Po prostudovani kapitoly budete umét:
- jmenovat zdkladni vychodiska teorie firmy a definovat firmu,
< rozliSovat typy a druhy nakladu a pfijmu firmy, zisku a jejich vztahy,

- vysvétlit bod uzavieni firmy v kratkém obdobi,
- objasnit prebytek vyrobce.

Klicova slova:

Firma, produkéni funkce, celkovy produkt, mezni produkt, naklady — explicitni,

implicitni, celkové, fixni, mezni, prdmérné, variabilni, obalkova krivka, izokvanta,
izokosta, mezni mira technické substituce, nakladové optimum firmy, celkovy,
pramérny a mezni ptijem, zisk, Cisty, ucetni a normalni zisk, rovnovaha firmy, bod
uzavreni firmy v kratkém obdobi, kfivka nabidky firmy, prebytek firmy (vyrobce),

cenova elasticita nabidky, alternativni cile firem.
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4.1 Zakladni vychodiska teorie firmy

Na trhu vyrobk( a sluzeb nabidku produkce wvytvareji firmy (podniky), které vystupuji v roli
prodavajicich. Pro analyzu nakladd a prijm0 firmy a zkoumani volby vyrobni technologie je tfeba

vymezit zakladni skuteénosti (omezeni)®:

1. Casovy horizont — faktor ¢asu md vyznam pro definovani a vyvoj nékterych veli¢in, zejména
nakladd. Tradi¢né rozliSujeme kratké a dlouhé obdobi, objevuje se vsak i nasledujici vnimani

casu:
velmi kratké obdobi — nelze ménit vstupy tj. zddné vyrobni faktory,

kratké obdobi — firma mlzZe ménit pouze jeden vstup, variabilnim faktorem je zpravidla

prace,

dlouhé obdobi — viechny vstupy jsou proménlivé, firma muze rozhodovat o objemu vSech

vyrobnich faktor,

velmi dlouhé obdobi — v otazce vyrobnich zdroju se projevuje vliv védeckotechnického po-

kroku, zavadéji se nové technologie a vyrobni postupy, méni se struktura vyroby.

2. Trzni omezeni (na strané poptavky) —firma je ve svém rozhodovani o objemu vyroby limitovana
spotrebitelem, respektive velikosti poptavky po produkovaném statku.

3. Ekonomické omezeni (na strané nakladud) — je spjato s tvorbou produkce, kterou firma realizuje
s urcitymi ndklady a v Gvahu musi také brat svoje konkurenty.

4. Technologické omezeni — firma ma k dispozici dostupné vyrobni postupy, které jsou dany vy-

spélosti a technologickou Urovni v daném oboru.

Firmu muizZeme definovat jako ekonomicky subjekt, ktery se specializuje na urcitou vyrobu, tj. na
pfeménu zdrojl (vyrobnich vstupt) ve statky nebo na ¢innost vedouci k poskytovani sluzeb. Firma
v ramci své Cinnosti nakupuje vyrobni zdroje, respektive vyrobni faktory (VF) za ucelem vyroby,
organizuje jejich pfeménu (respektive jejich spojeni) ve statky a sluzby (vystup, findlni produkci),
které pak prodava na trzich finalni produkce. Pro svij vystup pak hleda uplatnéni na trhu, kde
realizuje jeho prodej zpravidla s cilem maximalizovat zisk. V mikroekonomické teorii vnimame firmu

jako produkéni jednotku, kterd se pohybuje v daném ekonomickém prostfedi a v urcitych

6 Srov. TULEJA, P., NEZVAL, P. MAJEROVA, |. Zaklady mikroekonomie. 2005, str. 73
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technologickych podminkach, samostatné kalkuluje, nakupuje vyrobni faktory (vstupy) a v rdmci

vySe zminénych omezeni pfetvari vstupy na vystupy, které pak na trhu prodava.
Vznik firmy je determinovan nékolika skute¢nostmi, jsou jimi:

Uspory z rozsahu — firma realizuje Uspory z rozsahu, nebot vyrobni naklady vétsinou s ros-

toucim objemem vyroby klesaji,

nutnost fondd — zahajeni vyroby, vyvoj vyrobkl ¢i zavedeni inovaci a novych technologii
vyzaduji mnohdy obrovsky objem finanénich prostiedk(, které mize nakumulovat pouze

firma, jednotlivec by toho nebyl schopen,

nutnost fizeni — veskeré ve firmé probihajici ¢innosti je tfeba organizovat, fidit a v nepo-

sledni radé kontrolovat.

4.2 Produkcni analyza — vyroba v kratkém
obdobi

Pretvareni vstupl (vyrobnich faktor(l) ve vystupy (findlni produkci) lze znazornit za pomoci
produkéni funkce. Jde o vztah mezi maximalnim mnozZstvim produkce a k vyrobé pozadovanymi
vstupy za danych technologickych podminek.

Produkéni funkci oznacujeme téz jako celkovy produkt (angl. total product, TP). Je to celkové
mnoZstvi vyrobeného vystupu ve fyzickych jednotkach, funkéni zavislost mezi mnozstvim vyrobkd x
a vyrobnich vstupQ pudy (A), prace (L), kapitalu (K) a technologii (t):

Qx =f (A,LK;t)
V kratkém obdobi pak:
Qx=f(L)
Jak bylo uvedeno vyse, v kratkém obdobi je variabilni pouze jeden ze vstup( a tim je prace.

Ddle rozeznavdme mezni produkt (MP), ktery uddva, o kolik se zvysi celkovd uroven produkce,

pridame-li jednu jednotku vstupu. Tuto zavislost zapisujeme takto:
MP = ATP/AF

Funkce mezniho produktu, jak ukazuje obr. 8, je zpocatku rostouci a od urcitého bodu klesajici. Jde

o zachyceni a projev zakona klesajicich vynosu, ktery fika, Ze ,,...pokud firma pfi vyrobé postupné
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zvysuje pronajimané mnoZstvi variabilniho vyrobniho faktoru, jeZ kombinuje s danym mnoZstvim
fixniho vstupu, pak od urcitého bodu (bod A) se zacnou priristky dodatecného produktu postupné
sniZovat” 7. Znamena to tedy, Ze celkovy produkt roste stdle pomaleji tim, Ze mezni produktivita

faktoru klesa.
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Obr. 8 Celkovy, mezni a primérny produkt

V pripadé kratkodobé produkéni funkce vyuzivame také kategorii primérného produktu (AP), ktery

je mnozstvi produkce ve fyzickych jednotkach, které pripada na jednotku vyrobniho faktoru.

AP =TP/F

7 TULEJA, P., NEZVAL, P., MAJEROVA, I. Zdklady mikroekonomie. 2005, str. 77
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4.3 Pojeti nakladd firmy v kratkém obdobi

Firma k realizaci své Cinnosti spotfebovava vyrobni faktory, za které odvadi prislusné platby, ¢imz

firmé vznikaji ndklady.

Naklady jsou finan¢ni ¢astky vynaloZzené na potizeni vstup(l, spojené s vyrobou produkce uréené k
prodeji na trhu. Jejich vyse je zavisla na mnoZstvi a zejména cendch vyuZivanych vyrobnich faktord,
na jejich kombinaci, kvalité a dostupnosti. Existuje celd rada nakladd, které mizeme tfidit podle
raznych hledisek tfidéni ¢i rGzného uUhlu pohledu. Nékteré ndkladové polozky nabyvaji

samostatného vyznamu pro rozhodovani firem, jiné jsou relativné zanedbatelné.

K jednodussimu pojeti patfi jejich rozdéleni na variabilni (angl. variable cost, VC) a fixni naklady

(angl. fixed cost, FC), jejichz se¢tenim dostaneme celkové naklady (angl. total cost, TC).
TC=VC+FC

Jelikoz fixni naklady zpravidla pfedstavuji naklady na kapital a variabilni jsou naklady na ndjem

pracovni sily, lze vySe uvedenou rovnici zapsat jako:
TC = r.Ksix + w.L

kde K, L jsou vyrobni faktory kapital a prace, r je cena kapitdlu a w cena prace (mzdova sazba). Fixni
naklady lze graficky zachytit jako pfimku rovnobéznou s osou x, ktera se nachazi na penézni Urovni
téchto nakladl a variabilni ndklady potom jako rostouci kfivku. Celkové naklady jsou jejich souctem,
tudiz jejich krivka kopiruje tvar variabilnich ndklad(. Jmenované typy nakladl jsou zakresleny

v obrazku 9.

Variabilita nakladi souvisi se samotnou vyrobou, jsou-li pfimo zdvislé na mnoZstvi vyrobené
produkce, jsou ndklady variabilni (napf. suroviny a material, prace apod.). Je-li zapotrebi je platit
stdle, at uz firma vyrabi jakékoli mnozZstvi produkce anebo i kdyZ firma momentdalné nevyrabi, jde
o naklady fixni, nékdy oznacované jako rezijni ¢i zapusténé (najemné budov, zdlohové platby aj.).
Uvedené naklady maji svou jednotkovou podobu, pak hovofime o primérnych nakladech (AC),
pramérnych variabilnich (AVC) nebo primérnych fixnich nakladech (AFC). Jedna se o castku
konkrétnich nakladl pripadajici na jednotku produkce (Q).

AC=AVC+AFC
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Ké TC
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Obr. 9 Celkové, variabilni a fixni naklady

Dalsi hledisko nakladl je tfidi na explicitni a implicitni. Explicitni naklady jsou veskeré redlné
vynaloZené naklady, které jsou zanesené v Ucetnictvi. Implicitni ndklady jsou naklady obétované
prilezitosti, které firma redlné neplati, presto je vede v patrnosti. Jde o uslé vynosy z uziti omezenych

zdroja pravé v dané firmé urcitym zplsobem a nikoli jinym, alternativnim.

V neposledni fadé je tfeba znat naklady mezni, které oznacujeme jako naklady dodatecné ¢i
prirGstkové, tzn. o pfirGstek celkovych nakladd, ktery je tfeba k rozsifeni vyroby o jednu jednotku

produkce.

MC = TC; -TC1 =ATC/AQ

KéfQ MC AC
10
9
8 AVC
.
b
5
4
3
2
1 AFC
0 1 2 3 4 5 b 7 Q

Obr. 10 Primérné a mezni naklady
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Z obrazku 10 vyplyva nékolik souvislosti, které objasnuji vztah jednotlivych typl nakladd. Mezni
naklady totiZ ovliviiuji vyvoj ndkladl primérnych. Kfivka MC protina kfivky AC i AVC zespodu v jejich
minimu, coZ ukazuje, Ze jsou-li MC mensi nez naklady prlimérné, vyzaduje vyroba kazdé dalsi
jednotky produkce naklady nizsi neZ jednotka predchazejici. V opaéném pfripadé, tedy prevysuji-li
mezni naklady priimérnou vysi nakladl, je moziné dodatecnou jednotku produkce vyrobit pouze

s vys$Simi naklady, nez Cini jejich primér, a proto priimérné naklady rostou.

evvys

(minimalnimi) prmérnymi naklady. Tuto situaci oznacujeme jako vyrobni efektivnost firmy.

Nakladové krivky SAC jsou kratkodobé krivky pramérnych naklad(, plati tedy v kratkém obdobi.
V dusledku investic firmy v dlouhém obdobi a zmény zapojeni vyrobnich faktord se méni i droven

evvs

pramérnych ndkladl LAC (tzv. obdlkova krivka).

Obdlkovou kfivku neboli dlouhodobou kfivku primérnych naklad(i LAC zachycuje graf na obrazku
11. Tvar kfivek kratkodobych primérnych naklad( (SRAC) vyplyvd z pGsobeni zakona klesajiciho
mezniho produktu, ktery plati pravé v krdtkém obdobi. V dlouhém obdobi je tvar kivky
dlouhodobych pramérnych naklad(i protahlejsi, krivka tzv. obaluje kratkodobé kfivky zespoda. Jeji

tvar je dusledkem Gspor a nadkladud z rozsahu.®

AC (Kc)

SRAC, SRAG, SRAGC,
SRAC, SRAC, .. atd.

Obr. 11 Primérné naklady v dlouhém obdobi

8 Srov. JURECKA a kol. Mikroekonomie. 2010, str. 157
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4.4 Naklady a produkce firmy v dlouhém
obdobi —izokvantova analyza

V dlouhém obdobi, jak jiz vime, je mozné ménit vSechny vstupy do vyroby. Proménlivost viech
vstupll (respektive pfi rovinném zobrazeni dvou — prace a kapitdlu) mizeme zndzornit pomoci tzv.
izokvant. lzokvanta je izoproduktova klesajici kfivka, ktera predstavuje vSechny kombinace
vyrobnich faktor(, jejichz pomoci Ize vyprodukovat stejné mnozstvi produkce. Vyjadfuje vztah dvou
vyrobnich faktorl — prace a kapitalu. Do grafu lze zaznamenat vice kfivek, které spole¢né nazyvame
mapa izokvant. Kazda izokvanta v grafu vySe poloZzena predstavuje vétsi objem produkce, jak lze
vidét na obr. 12.

P N

21 =7 Q;

Qa

mmmmmme e e m e — -

]
[¥8)
-

Obr. 12 Mapa izokvant

Sklon izokvanty je dan pomérem meznich produktl prace a kapitalu neboli pomér, v némz je firma
ve svém vyrobnim procesu schopna nahradit kapital praci, aniz by se zménil objem vyrabéné

produkce. Tomuto vztahu fikdme mezni mira technické substituce kapitalu praci (MRTS.k).
MRTS = MP/MPx

K uréeni optimdlniho stavu firmy je tfeba definovat tzv. izokostu (CL) €ili izondkladovou pfimku,
ktera predstavuje linii stejnych celkovych nakladd a je dana pomérem cen vyrobnich faktor(. Pro
ur¢eni nakladového optima firmy v dlouhém obdobi je podstatna rovnost sklonu izokvanty

a izokosty, tedy:

MRTS = MP/MPy = Pi/Px
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Obr. 13 Nakladové optimum firmy

Za optimalni vyrobu mGzZeme povazovat takovou situaci, kdy posledni na jednotlivé vyrobni faktory
vynaloZenda penéini jednotka pfinese stejny prirlistek produkce. Graficky si to Ize predstavit jako
o minimalizaci ndkladd firmy). Na obrazku 13 je nakladové optimum vyznaceno bodem E. V tomto
bodé plati, Ze se mezni mira technické substituce (sklon izokvanty) rovna poméru cen vyrobnich
faktord (sklonu izokosty).

4.5 Charakteristika prfijmu a zisku firmy

Prijmy firmy patfi k dualezitym ukazatelim, které spole¢né s naklady a jejich vzajemnym
porovnavanim jesté nabyvaji na vyznamu. Pfijmy firma ziskdva za realizaci prodejli své produkce.
K vypoctu jednotlivych typl prijm0 je treba znat cenu za jednotku produkce (P) a mnoiZstvi
prodanych vyrobk( (Q).

Veskeré penézni prijmy, které firma realizuje (trzby) jsou oznacovany jako celkové pFijmy (angl. total

revenue, TR) a jednoduchy vztah pro jejich vypocet vypada takto:
TR=P.Q

Pramérny prijem (avarage revenue, AR) je penézni Castka pripadajici na jednotku prodané produkce.

JelikoZ TR=P. Q, AR =TR/Q, tedy P.Q/Q. Z toho vyplyva, Ze primérny pfijem je roven cené produkce:
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AR = P. Grafickym zndzornénim primeérného pfijmu je pfimka, kterd je horizontalni v pfipadé
nemeénné vyse ceny a prave na jeji urovni, anebo krivka vyjadrujici zavislost mezi cenou a objemem

prodané produkce stejné jako je tomu u poptavky.

Analyzujeme prijmy firmy, je tfeba uvést také kategorii meznich pfijmd (marginal revenue, MR).
Mezni prijem je pfirGstkova veliCina, kterd znamena dodatecny pfijem neboli pfirGstek celkového

pfijmu vyvolany zménou vyrobeného mnozstvi produkce o jednotku.
MR = ATR/AQ

Tvar krivky mezniho pfijmu je zavisly na typu konkurence, respektive na proménlivosti vyse ceny.
Je-li cena stala a s ristem produkce se neméni, odpovida tvaru meznich pfijm{ pfimka rovnobézna
S 0sou X a totozna s pfimkou primérnych prijm0 leZici na drovni ceny. V pripadé, Ze se cena méni,
vyrobce ji je schopen jakkoli ovlivnit, tak je grafickym zndzornénim meznich ptijm0 klesajici kfivka,

kterd je dvakrat strmé;jsi nez krivka prijm0 pramérnych.

Kazdému mnozstvi realizované produkce odpovida pfislusna uroven celkovych pfijm{ a celkovych
naklad(i. Vypoctenim rozdilu mezi obéma veli¢inami zjistime vysi zisku firmy. Zaporny vysledek

tohoto rozdilu znamena ztratu. Zisk (profit, m) je:

nt=TR-TC

TC
TR

ZISK

Obr. 14 Prijmy firmy a zisk v pfipadé konstantni ceny (dokonald konkurence)

Obrazky 14 a 15 ukazuji funkci ceny pfi tvorbé zisku. Zatimco pfijmy firmy v dokonale konkurenénim
prostfedi maji v dlsledku konstantni vysSe ceny linearni pribéh, v nedokonale konkurencnich

podminkach nabyvaiji tvar kiivky. Také velikost zisku se odviji od typu konkurence.
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ZISK TR

Obr. 15 Pfijmy a zisk firmy v pfipadé proménlivé vyse ceny (nedokonala konkurence)

Tento jednoduchy vyklad je nutno doplnit o druhy zisku, které predstavuji rlizné pojeti celkovych
naklad. U&etni zisk je takovy zisk, v némZ se promitaji pouze Géetné& zaznamenané a redlné
vynaloZené naklady spojené s realizaci produkce, které jsou oznacovany jako explicitni naklady. Jiné
pojeti zisku bere v Uvahu také implicitni naklady, které znamenaiji vyssi Uroven celkovych naklada,
nebot zahrnuji také veskeré ndaklady spojené s uZivanim vyrobnich faktord, za néZ firma ve
skutecnosti neplati (alternativni vyuziti faktor( ve vlastnictvi podnikatele). Odectenim implicitnich

nakladd od ucetniho zisku ziskdme tzv. €isty ekonomicky zisk.
Existuji tfi teorie, proc¢ firmy dosahuiji zisku:

kompenzacni a funkciondlni teorie chape zisk jako platbu podnikateli za jeho aktivitu a pod-

stoupené riziko (u firem v individualnim vlastnictvi),

monopolni teorie chdpe zisk jako vysledek néjaké vyhody (vysadniho postaveni na trhu =

monopolni zisk),

technologické a inovacni teorie chapou zisk jako vysledek technickych a technologickych

zlepSeni a inovaéni aktivity.

Jak zndmo, cilem vsech firem, vyjma firem v neziskovém sektoru, je maximalizace zisku, kterou
zaroven povazujeme za predpoklad pro mikroekonomickou analyzu chovani firem na trhu. Zisk,
kterého je dosahovano pfi bézné mire zisku v ekonomice se nazyvad normalni zisk. V podstaté je

o ,typickou, obvyklou a v jistém smyslu primérnou miru zisku v daném hospodarstvi. Je to mira
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zisku, kterou by firma mohla ocekdvat, kdyby své zdroje vioZila do jinych odvétvi, tzn. do produkce

jinych vyrobku a sluZeb.” Jeho vyse odpovida hodnoté implicitnich ndkladd podnikatele.

4.6 Nabidka a bod uzavreni firmy v kratkém
obdobi, bod zvratu

Jak bylo uvedeno v predchozi podkapitole, firmy zpravidla sleduji cil maximalizaci zisku, tzn. rozdilu

mezi celkovymi pfijmy a celkovymi naklady.

Zopakujme, Ze individualni kfivka nabidky je nabidkova kfivka jediného vyrobce Cili nabizena
produkce jedné firmy. Kfivka nabidky jedné firmy je totoznd s rostouci casti krivky jejich
kratkodobych meznich nakladd (SMC), ale zdola je omezend minimem prdmérnych variabilnich
nakladd (AVC). Tomuto bodu fikdme bod uzavieni firmy. Dojde-li v disledku poklesu trzni poptavky
k poklesu ceny a tim posunu po kfivce individualni nabidky (po kfivce SMC), firma minimalizuje

ztratu ukoncenim své Cinnosti, nebot je schopna pokryt pouze variabilni naklady.

AC

AVC

MR = AR

Obr. 16 Bod uzavieni firmy

9 JURECKA, V. Mikroekonomie. 2010, str. 166 - 167
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TrZzni nabidka je graficky horizontalni soucet individudlnich nabidek, tedy celkova nabidka urcitého
zbozi S = YMC.

Na nabidku pusobi razné faktory, zejména:
cena produkce, zména v poptavce — zplsobuje posun po kfivce,
zména nakladd, cen vstupl, technicky pokrok, - zplisobuje posun krivky,
zména cen ostatniho zbozi stejného vyrobniho postupu,
klimatické, pfirodni a jiné podminky.
Ké TC
ZISK § TR

Sve

FC

Qs Q

Obr. 17 Bod zvratu

Analyza bodu zvratu ma svij vyznam pro kratkodobé rozhodovani firmy. Tento nastroj matematicky

a graficky modeluje vztah mezi naklady, pfijmy, ziskem a mnozstvim produkce firmy.

Bod zvratu (angl. break even point, BEP), na obrazku 17 vyznaceny jako bod B, je takové mnoiZstvi
produkce firmy, pfi kterém firmé nevznikd zZadny zisk ani ztrata. Dosahuje-li firma této uUrovné

produkce, pak se trzby rovnaji nakladim (v grafu je to mnozstvi Q).

Bod zvratu napomahd primarnimu rozhodnuti firmy, kolik ma vyrobit a prodat, aby byly uhrazeny

naklady, ale také aby firma dosahla planovaného zisku.

Po dosazeni bodu zvratu firmé vznikd zisk (vyrabi-li vice nez Qg), ktery pfi neménné cené

vvvvv
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4.7 Prebytek vyrobce

Jak se dozvime v nasledujici kapitole, rovnovaha dokonale konkurenc¢ni firmy nastava, kdyz se mezni
naklady na posledni jednotku vyrobené produkce rovnaji cené této produkce. VSechny jednotky
produkce, které jsou nizsi nez v bodé rovnovahy, jsou vyrobeny s naklady nizsimi, nez je cena. Takto

vznika firmé (vyrobci) prebytek na jednotku produkce.

Pfebytek vyrobce, jak ho znazorfiuje obrazek 18, je rozdil mezi celkovymi prijmy a variabilnimi
naklady, respektive mezi cenou produkce a vyrobnimi naklady (tedy minimalni cenou, za ktery je
vyrobce ochoten svou produkci prodat). Prebytek vyrobce v grafu predstavuje plocha pfiblizné

trojuhelnikového tvaru, ohranicena body R, N, E.

P
S
N E P
PREBYTEK VYROBCE i
!
R e
0 M Q

Obr. 18 Prebytek vyrobce

4.8 Elasticita nabidky

Nabidka stejné jako poptdvka mulzZe vykazovat rlznou miru pruznosti. Jeji prizplsobivost
a adaptabilita na redlné podminky je v rznych oborech rlznd. Pruznost se méni zejména v cCase,
nebot v dlouhém obdobi nejsou ceny vstupd konstantni. Cenova elasticita nabidky je vyjadiena

koeficientem elasticity (esp):

esp = (% zména nabizeného mnozstvi(Q))/(% zméné ceny (P))
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Faktory ovliviujici elasticitu jsou:
moznosti a naklady skladovani,
charakter technologie a vyrobniho procesu,

délka casového horizontu.

4.9 Alternativni cile firem

Zopakujme, Ze hlavnim a nejcastéjSim cilem firem je maximalizovat zisk, tedy dosahnout co
nejvétsiho rozdilu mezi celkovymi pfijmy a celkovymi naklady. Ne vidy vSak firmy sleduji praveé tento

cil. Nékdy se orientuji na jiné cile, at uz doc¢asné, anebo prioritné, ale soucasné se sledovanim zisku.

Pravé casové hledisko je podle jednoho z pfistupl dllezitym faktorem, protoze cilem firmy neni
maximalizace okamzité Urovné zisku, ale jeho toku v ¢ase, tzn. maximalizace soucasné hodnoty

ocekavanych ziska.
K alternativnim cilim firmy patfi:
dosazeni uspokojivé vyse zisku,
dosazeni urcitého podilu na trhu,
snahu dlouhodobé prezit (cil povazovan za prvotni),
rast a expanze (cil komplexni, zahrnujici jak zisk, tak dlouhodobé preziti).
Obvykle se firma snazi o uspokojivé vysledky nez o maximalizaci jedné ¢i nékolika proménnych.

Mnohdy se stava, Zze v ramci jedné firmy fizené manazery rlizné subjekty maji zajem sledovat odlisné
cile. Vlastnici takové firmy (zpravidla akcionafi) usiluji o maximalizaci zisku. Avsak fidici pracovnici,
najati manazefi, zpravidla odménovani na zakladé obratu firmy, sleduji maximalizaci trzeb. Toto
pojeti zdUraznuje oddéleni vlastnictvi a fizeni firmy. Jak vlastnici, tak manazefi pak prosazuji svoje,

mnohdy konfliktni, zajmy a cile.

Jednoduchy manazersky model — manaZer se chova analogicky se spotfebitelem a maximalizuje
uzite¢nost. UziteCnost pro manazera je dana jeho postavenim ve firmé. Jde pfedevsim o zisk firmy
a dalsivyhody spojené s vykonem jeho funkce napf. auto s fidicem. Zisk (mt) je rozdélen na dvé slozky,

zisk vykazovany (mr) a vedlejsi pfijmy a vyhody manazera (M).
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n=rr+ M

Zisk vystupuje v obvykle jako omezujici podminka v podobé minimalniho poZadovaného zisku.
DuleZitou podminkou je, aby minimalni poZadovany zisk byl mensi nez maximalni. Uzndani zisku jako
dilezitého pro firmu vyjadfuji teorie nutnost financ¢nich zdroji pro konkurenceschopnost jak na trhu

s vyrobky, tak na kapitdlovém trhu.

Existuji i dalsi alternativni teorie firmy majici spole¢ny vyznam v tom, Ze ukazuji podstatné vétsi

spektrum problém analyzy firmy, nez jak je popisuje tradi¢ni model.

Firma je ekonomicky subjekt, ktery vstupuje na trh se zajmem prodat svou produkci.
Zpravidla je cilem firmy dosdhnout maximalniho zisku. Pfi vyrobé firma preménuje
vyrobni faktory na hotové vyrobky a sluzby, které nabizi poptdvajicim. Firma
k realizaci své vyroby potfebuje uhradit rlizné druhy ndklad(l. Prodejem realizuje
prijmy, rozdilem celkovych pfijm{ a celkovych nakladd je pak zisk. OdliSné je vnimana
produkce v kratkém obdobi, kdy nelze ménit nez jediny vyrobni faktor, kterym je
prace, produkce v dlouhém obdobi, v némz jsou vSechny vstupy proménlivé. Firmy
na trhu vystupuji jako nabizejici a snaZi se prodat svoji produkci za co nejvyssi ceny,
aby dosahly maximalni vyse zisku. Firmy pak poméruji prijmy z prodeje svych vyrobkd
s naklady potfebnymi na jejich vyrobu, vznika jim zisk nebo ztrata. Kromé zisku vsak

mohou byt cilem firmy i jiné skute¢nosti.

Jmenujte zakladni pfedpoklady existence firmy.
Charakterizujte jednotlivé typy produkénich funkci.
Popiste jednotlivé druhy nakladd a uvedte priklady.
Jmenujte vlastnosti izokvant.

Objasnéte princip ziskové funkce firem.

Uvedte priklady alternativnich cilt firmy.

N o vk wNe

Vysvétlete bod zvratu a zakreslete do grafu.
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Kapitola 5

Rozhodovani firmy
v podminkach dokonalé
konkurence

Po prostudovani kapitoly budete umét:

jmenovat predpoklady modelu dokonalé konkurence,
popsat chovani dokonale konkurenéni firmy na trhu,
porozumét efektivnosti dokonalé konkurence.

Klicova slova:

Homogenita produkce, bariéry vstupu do odvétvi, pfijmy v dokonalé
konkurenci, zlaté pravidlo maximalizace zisku, trzni rovnovaha, vyrobni
efektivnost, alokacni efektivnost.
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5.1 Model dokonalé konkurence

Dokonald konkurence je ekonomicky model, jehoz predpoklady se v praxi v plném rozsahu
nevyskytuji. Vyznam ma zejména pro pochopeni ekonomickych principt efektivnosti (vyrobni
a alokacni). Kazidy trh vyZaduje existenci konkurence, ktera je zakladni podminkou pro
spravné, rychlé a optimalni fungovani trzniho mechanismu. Konkurence je proces vzdjemného
stfetavani, soutéZeni trznich subjektl na trhu, a to jak spotiebitell, tak vyrobct a obchodniki
¢i jinych zprostiedkovatel(l a soutézZitel(l. Dokonald konkurence znamena rovné podminky na

trhu pro vSechny jeho ucastniky.

Dokonale konkurencni trh predstavuje velké mnoZstvi malych (identickych ¢&i velmi
podobnych) firem, které nemohou jakkoli ovlivnit celkovou trzni nabidku, cozZ je jednim ze
zakladnich predpokladd modelu dokonalé konkurence. Model dokonalé konkurence je

vymezen na zakladé téchto predpokladu:
velky pocet subjektl na trhu (nabizejicich i kupujicich),
homogenita produkce (stejnorody produkt),

neexistence prekazek vstupu na trh (moznost jakkoli vstupovat a vystupovat z daného

odveétvi),
dokonala informovanost vSech subjektd na trhu—(Uplnost a dostupnost informaci),

poptavka po produkci firmy je dokonale pruzna (firma nemduze ovlivnit cenu své pro-

dukce, cena je dana trhem),
dokonala mobilita vyrobnich faktor(.

NemozZnost ovlivnit cenu je podstatnym duisledkem uvedenych predpokladd. Protoze je
vyrobek stejnorody a nabizi ho mnoho firem, cenu vytvari trh a firma ji pfijima z trhu a rlzny

objem své produkce prodava za stejnou vysi ceny.

5.1.1 Prijmy a jejich prabéh v dokonalé konkurenci

Funkce prijm0 v dokonalé konkurenci jsou linearni v disledku nemoznosti ovlivnit vysi ceny
produkce. Cena je konstantou a od ni se odviji pfijmy firmy, tudiz jejich grafické znazornéni ma

tvar primek.
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Celkové ptijmy (trzby) tak budou ddny pouze mnozstvim realizovanych prodejli nasobenym
konstantni cenou vyrobku. Jde o funkéni vztah nabizeného mnozstvi produkce a hodnotou
celkovych ptijmG (TR = P. Q). Primérné prijmy a mezni pfijmy jsou v podminkach dokonalé
konkurence sobé rovny a jsou ve stejné vysi jako cena. Konstantou v dokonalé konkurenci
tudiz neni jen cena, ale i primérné a mezni pfijmy. Konstantni velikost meznich ptijm0 je ddna

stdle stejnou velikosti prirtstku celkovych pfijm( v disledku konstantni ceny.

Graficky jsou ptijmy dokonale konkurencni firmy znazornény jako pfimky, primérné a mezni
pfijmy pfedstavuje pfimka rovnobézna s osou x nachdzejici se pravé na urovni ceny statku

a celkové ptijmy maji tvar rostouci pfimky.

5.1.2 Rovnovaha dokonale konkurencni firmy a trzni
rovnovaha

Podminkou rovnovahy v modelu dokonalé konkurence, ktera plati i v konkurenci nedokonalé,
je rovnost meznich ndkladl s meznimi pfijmy. Tuto rovnost oznacujeme jako zlaté pravidlo
maximalizace zisku. JelikoZ v dokonalé konkurenci jsou mezni pfijmy na Urovni ceny, ktera je

konstantni, Ize podminku rovnovahy pro dokonale konkuren¢ni firmu zapsat jako:
MC=P

Na obrazku 19 jsou ve tfech grafech pro srovnani uvedeny tfi zdkladni rovnovahy (optima). Za
prvé, je to optimum spotrebitele, které odpovida tvaru kfivky MU, popf. poptavky a potom
jde o konkrétni vysSi ceny, kterou je spotrebitel ochoten zaplatit. Za druhé, optimum
(rovnovaha) firmy, které predstavuje rovnost meznich prijmi a meznich nakladl - zlaté
pravidlo maximalizace zisku. Za treti, rovnovaha na trhu findIni produkce, ktera je
predstavovana rovnosti nabidky s poptavkou, tzn. bodem jejich stfetu, jemuZ odpovida

rovnovaziné mnozstvi a rovnovazna (trh Cistici) cena.
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optimum spotfebitele optimum firmy trznirovnovéha

MC

E MR = AR

s [ P,
m
=]

Qe q

Obr. 19 Rovnovdaha dokonale konkurenéni firmy a trzni rovnovaha

Za zminku stoji tvar poptavkové krivky dokonale konkurenéni firmy neboli individudlni
poptavky po produkci jedné firmy v podminkdch dokonalé konkurence. Poptdvka ma tvar
primky, kterd se nachazi na Urovni ceny produkce, je rovnobéznd s osou x a zdroven totoznd s
pfimkou pramérnych a meznich pfijma. V celkovém trinim prostiedi (souctu dokonale
konkurencnich firem) vSak poptavka vykazuje tradi¢ni klesajici tvar (viz tfeti graf na obrazku
19).

5.1.3 Efektivhost dokonalé konkurence

Rovnovaha dokonale konkurenéni firmy je soucasti trzni rovnovahy. Ta navic obsahuje také
rovnovahu spotrebitele a vyrovnani nabidky s poptavkou. Je-li spotiebitel v rovnovaze, plati
rovnost mezniho uzitku a ceny statku MU = P. Pro rovnovahu firmy plati, jak bylo uvedeno
wyie P = MC.

Pro trzni rovnovahu tedy musi platit, Ze mezni uZitek plynouci ze spotfeby daného statku se

rovna meznim nakladlim potfebnym na jeho vyrobu:
MU = MC

V této situaci je trh v rovnovaze i vSechny jeho subjekty. Dokonale konkurenéni trh je
povazovan za vyrobné i alokaéné efektivni. Na efektivnost jakéhokoliv trzniho mechanismu
mulzZeme nahliZet z rdznych Uhld pohledu. Obecné je efektivni takova situace, pfi niZ jsou
vyrobni zdroje na trhu rozdéleny tak, Ze jakékoli jejich preskupeni nemuze zpUsobit zlepSeni
situace Zadného z Ucastnikd trhu. Neni tedy mozné zvysit vyrobu jednoho druhu statku, aniz
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by doslo ke snizeni vyroby jiného a zaroven neni mozné zvysit uzitek spotrebitele, aniz by doslo

ke zhorsSeni situace jiného spotrebitelského subjektu.
RozliSujeme dva zdkladni druhy efektivnosti:

Vyrobni efektivnost — znamen3, Ze je produkce firmy vyrabéna s minimalnimi prdmeérnymi
naklady. Tato efektivnost je zajisténa tim, Ze maji firmy volny vstup do (a vystup z) odvétvi.
V dokonale konkurenénim prostredi se jednd o mnoho malych identickych firem, takze lze

konstatovat, Ze vSechny firmy v odvétvi vyrabéji s minimalnimi prdmérnymi naklady.

Alokacni efektivnost — je vyjadreni skutecnosti, Ze firmy vyrabéji pravé takovy objem
produkce, ktery je spotfebiteli vyzadovan. Trzni situace je efektivni (vyrobné i alokacné),
jestlize ,,...vyrobci vyrabi nejefektivnéji (minimalizuji ndklady na vyrobu) a soucasné poskytuje

spotfebitelum nejvyssi moZnou kombinaci komodit pfi danych zdrojich a technologii”,1°

Z uvedeného je zifejmé, Ze trzni mechanismus mizZeme oznacit za alokacné efektivni pouze
tehdy, pokud se pfi dané cené trini poptavka vyrovna trini nabidce, tj. bude splnéna

nasledujici podminka:
MU =P =MC

Rovné podminky dokonale konkurenéniho prostfedi ani schopnost dosahovat pravé efektivni
situace vSak v redlném svété neexistuji. V praxi se tomuto modelu pouze vzdalené pfiblizuji
trhy zemédélské produkce, které castecné spliuji nékteré z podminek popsaného modelu.
V redlné ekonomice se vyskytuji rlizné okolnosti, v rizné mite a intenzité, a vznika tak
nedokonald konkurence, jako jedna z poruch fungovani trzniho mechanismu (zakladni typ

trzniho selhani).

O dokonalé konkurenci hovotime tehdy, je-li na trhu velky pocet proddvajicich
a kupujicich subjektli, které maji maly podil na trhu, neexistuji zde zadné
bariéry pro vstup do (vystup z) odvétvi a naopak existuje zde dokonald
informovanost subjektl i dokonald mobilita vyrobnich faktor(. V dokonalé
konkurenci plati zlaté pravidlo maximalizace zisku, tedy rovnost meznich
naklad( a meznich ptijm(, a protoZe jsou mezni prijmy konstantni a na drovni

ceny, je v dokonalé konkurenci toto pravidlo upraveno na rovnost meznich

10 FUCHS, K., TULEJA, P. Z&klady ekonomie. 2005, str. 105
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naklad( cené. Dokonale konkurencni trh je vyrobné i alokacné efektivni, tzn.,

svou produkci realizuje za minimalni naklady a zaroven nabizi takové mnozstvi

produkce, které si spotrebitelé preji.

Objasnéte podstatu modelu dokonale konkurenéni firmy.
Vysvétlete pojeti pfijmovych kfivek v dokonalé konkurenci a jejich linearni
tvar.

Zakreslete do grafu oba typy efektivnosti, vyrobni i aloka¢ni efektivnost.
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Kapitola 6

Nedokonala konkurence a jeji
formy: Monopol

Po prostudovani kapitoly budete umét:
+ urcit pfiCiny vzniku nedokonalé konkurence,
- charakterizovat monopol a jeho cenovou tvorbu,

. objasnit tvorbu zisku v nedokonalé konkurenci,
. pojednat o moznostech regulace monopolu z diivodu jeho neefektivnosti.

Klicova slova:

Monopol, cenovy tvlrce, monopolni sila, Lernerlv index, zlaté pravidlo maximalizace

zisku, neefektivnost monopolu, ndklady mrtvé vahy, regulace monopolu.
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6.1 Vznik nedokonalé konkurence
a zakladni charakteristika trznich
struktur

Nedokonald konkurence vznikd za situace, kdy na trh vstupuji vyrobky ridzné kvality, rizného
mnozstvi, za rlznych cen, nebot néktefi vyrobci maji urcité vyhody a tim nizsi naklady, pFiznivé;jsi
umisténi, snadnéjsi pristup ke zdrojim apod. Vznik trini sily, tzn. nedokonalé konkurence je

zplUsoben zejména témito faktory:

vyluénym vlastnictvim vyrobnich faktor(l — firma ziskdva vysostné misto na trhu z dvodu
vlastnictvi nékterého vyrobniho zdroje, ale i vlastnictvim know-how, napf. vyrobniho po-

stupu, receptury ¢i zplsobu distribuce,

rostoucimi vynosy z rozsahu — s rostoucim objemem produkce klesaji primérné naklady,

vyrobci tak mohou snizovat ndklady a vytlacovat jiné vyrobce z trhu,

riznymi bariérami ve formé patent(, koncesi a licenci — jde o statni restrikce, kterymi stat

udéluje firmam oprdvnéni k vyhradni produkci a prodeji svych produkt(.

Nedokonale konkurenéni firmy nespliuji podminky vymezené pro dokonalou konkurenci, vykazuji
jakoukoli odlisSnost ¢i zvlastnost. Na redlnych trzich Ize rozliSovat tfi zakladni typy nedokonalé

konkurence:
monopol,
oligopol,
monopolisticka konkurence.

Uvedené vymezeni mliZzeme vnimat jako ,odstupriovani monopolni (trzni) sily. Monopol predstavuje
nejvyssi stupen, kdy témér neexistuje konkurence, a naopak monopolisticka konkurence se nejvice
blizi konkurenci dokonalé, jelikoZ se zde pohybuje vétsi mnoZstvi podobnych firem. Je zfejmé, Ze
existuji firmy rtzné velikosti a rznych vlastnosti, projev( a znak(. K odliSnostem dochazi z rGznych
pricin. Zakladni pricinou je rtzna vyse kapitalu, ktery je potfeba do podnikani vloZit, a ktera souvisi
s volbou vyrobni technologie. Déale vznikaji diferenciace v dlsledku konkurencniho boje, nékteré

firmy se spojuiji, fuzuji ¢i vzajemné pohlcuji.

V ramci nedokonalé konkurence se vyskytuji pfekazky vstupu do odvétvi, které zplisobuji nutnost

prekonavat je. Rozhodujici jsou v tomto ohledu naklady spojené s porizovanim kapitalovych statkd.
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Z diferenciace produktu i firmy samotné vyplyva hlavni rys nedokonalé konkurence, a sice moZnost
ovliviiovat cenu své produkce. Rlzni vyrobci nabizeji stejné zbozi, které uspokojuje stejnou potiebu,
které se vSak presto od ostatnich odliSuje, napf. barvou, materidlem, designem apod. To umoznuje
vyrobclm ovliviiovat cenu své produkce a zvysit svij podil na celkové trZni nabidce. Proto jsou tyto

firmy oznacovany za cenové tvurce (tzv. price maker).

Moznost ovliviiovat cenu své produkce a existence trzni sily firem je povazovana za hlavni pficinu
vzniku nedokonalé konkurence, respektive dlsledek plynouci z postaveni firmy na trhu z dlivodu
existence bariér vstupu do odvétvi ¢i jedine€nosti nabizeného statku. Cenu vSak firma musi stanovit
takovou, aby byla akceptovatelna poptdvkovou stranou trhu, aby nezpusobila pokles poptavky po

jejich produktech.

Trzni silu a vznik nedokonalé konkurence dale podporuji faktory jako je vyluéné vlastnictvi vyrobnich
faktord, rostouci vynosy z rozsahu, pravni prekazky (patenty, licence), ale napf. i nedokonalost

informaci.

Velikost trZzni (monopolni) sily se da zméfit a vyjadrit pomoci koeficientu, tzv. Lernerova indexu,

ktery lze zapsat takto:
L= (P-MC)/P

Jeho hodnota se pohybuje mezi 0 a 1, pro dokonalou konkurenci nabyva hodnoty 0, v pfipadé
nedokonalé konkurence je kladna, pricemz plati, ¢im je hodnota Lernerova indexu vyssi, tim je firma

na trhu silnéjsi.

6.2 Monopol

Monopol predstavuje vrcholnou formu nedokonalé konkurence. Jedna se o jednoho prodavajiciho,
ktery poskytuje svou produkci jako jediny vS§em poptavajicim. Tato situace mu zarucuje moznost
vyrobce libovolné diktovat ceny své produkce (obzvlast v pfipadé nezbytnych statk(l) a mize tak ze
svého postaveni realizovat znacné vyhody, zejména maximalizovat rozdil mezi celkovymi pfijmy
a celkovymi naklady (zisk). Monopolniho zisku tento subjekt dosahuje zejména proto, Ze od¢erpdva
ze spotrebitelského prebytku, tedy z ochoty spotrebitelll zaplatit vice, nez by tomu bylo za
podminek dokonalé konkurence. Cenu stanovuje vyrazné nad urovni meznich naklad(, ale nemuze

ji vSak stanovit libovolné vysokou, musi brat v Uvahu spotrebitelskou poptavku a jeji elasticitu.

Do monopolniho odvétvi nemohou z rlznych dlvodld vniknout konkurenéni firmy (pfirodni

podminky, statni ¢i pravni ochrana, kapitdlova narocnost aj. absolutni bariéry).
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Monopol mlzZe byt také lokdlniho charakteru, tzn., na uritém uzemi firma ma monopol, ale

z celonarodniho ¢i celosvétového méritka tomu tak neni.

Monopol vznika:

administrativnim zasahem statu,
pfirozenym vyvojem trhu (naprostou likvidaci konkurence).

Monopol je bezesporu price maker (cenovy tvlrce), ktery sdm urcuje monopolni cenu (jak bylo

uvedeno, vyssi neZ jsou jeho mezni naklady), kterou je ochotna poptavka akceptovat.

V soucasném trznim hospodarstvi vyspélych stat(, je vSak existence absolutnich monopoll prakticky
nulova. Existenci monopolniho postaveni velmi ztéZuje vysoky stupen otevienosti ekonomiky, do
které muizZe pfichazet zahrani¢ni kapitdl, volnd vyména zbozi a vyrobnich faktor(i, zejména

pracovnich sil, vytvotreni podminek pro dovoz a vyvoz a konkurencni prostredi.

6.2.1 Rovnovaha monopolu

Monopol dosahuje rovnovahy podobné jako firma v dokonalé konkurenci, respektive za stejné
rovnovazné podminky. Jde o to, Ze dosahuje maximalniho zisku pf¥i takovém objemu produkce, pfi
némz plati, Ze se mezni pfijmy a naklady sobé rovnaji. | v postaveni monopolu tudiz existuje a plati

zlaté pravidlo maximalizace zisku:
MR = MC

Jak bylo uvedeno vySe, monopol predstavuje jedinou firmu v daném odvétvi. Neznamena to vsak,
e neni vystaven 7adné konkurenci. Je vystaven konkurenci substitut( daného statku. Cim od sebe

vzdalenéjsi jsou tyto substituty, tim vétsi je trzni sila monopolu.

Po zbozi firmy v postaveni monopolu se vytvari poptavka, a protoze je monopol jedinym vyrobcem
daného zbozi, jsou kfivky individudlni a trzni poptavky totozné (dm = Dr). Na rozdil od dokonalé
konkurence, v nedokonalé konkurenci v disledku tvorby ceny individualni poptdvkova krivka klesa.
Klesajici je i kfivka meznich prijmu, kterd klesa 2x rychleji nez kfivka poptavky (a nez primérné

prijmy). Oboji Ize sledovat na obrazku 20.



69 CHOVAN/| SPOTREBITELE: UZITECNOST A POPTAVKA

Obr. 20 Rovnovaha firmy v postaveni monopolu

Aby monopol dosdhl maximdlniho zisku, bude realizovat vyrobu v takovém objemu, kdy plati
MR = MC. V grafu splyvaji individudlni poptavkova krivka a trzni kfivka v jedinou, nebot se jedna

o jediného vyrobce na trhu. Priibéh kfivky meznich naklad( je stejny bez ohledu na typ konkurence.

V pfipadé monopolu vsak neplati, Ze rostouci ¢ast kfivky MC tvofi nabidku firmy. V podminkach
monopolu kfivka nabidky neexistuje, nebot mezi cenou a mnozstvim neni jednoznacny vztah a nelze

ji tudiz ani sestrojit ¢i znazornit do grafu.

Rovnovazny vystup monopolu zpravidla neni vyrabén s minimalnimi primérnymi naklady, bod

optima se v grafu nachdzi vlevo od této situace.

6.2.2 Neefektivnost monopolu

Jak lze odvodit z popsané rovnovahy monopolu, je tato trini struktura ve srovnani s dokonalou

konkurenci zna¢né neefektivni. Pro monopol jsou typické oba druhy neefektivnosti.

Alokacni neefektivnost znamena selhdvani trznich sil, vyrobni faktory nejsou alokovany efektivné,
na trhu existuje previs poptavky a neni nabizeno dostate¢né mnozstvi produkce. Produkce je na trhu
proddvana za vyssi cenu, nez by tomu bylo v podminkach dokonalé konkurence. Monopol tudiz

nabizi mensi vystup za vyssi ceny, neZ pozaduje poptavka.
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Monopol nehospodafi efektivné, nenakldadd hospodarné s najimanymi vyrobnimi zdroji a jeho
produkce vyrabéna s vysSimi naklady nez minimalnimi primérnymi naklady. Vykazuje tak vyrobni

neefektivnost.

Monopol svou ¢innosti dokaze pripravit spotfebitele o ¢ast jeho prebytku a realizovat tak monopolni
zisk. SpotrebitelGv prebytek je mnohem mensi nez v pripadé dokonalé konkurence a prebytek
monopolu je naopak vyssi nez prebytek producentl na dokonale konkurenénim trhu. Pravé tato
skutecnost predstavuje neefektivnost monopolu, protoze nékteré potencidlni pfinosy ze smény
nejsou realizovany a cast zdroji spole¢nosti zUstava nevyuZita. Tato ztrata zplisobena cinnosti

monopolu se nazyva mrtva ztrata (naklady mrtvé vahy).

Mrtva ztrata je zndzornéna v grafu na obrazku 20. Je to plocha zhruba trojuhelnikového tvaru,
ohrani¢end poptdvkou a meznimi naklady. Srovndanim s dokonalou konkurenci lze vysledovat
velikost objemu produkce za podminek dokonalé konkurence a v ptipadé monopolu, jakoz i cenu,

kterou by spotrebitelé platili na dokonale konkurenénim trhu.

6.2.3 Regulace monopolu

Neefektivni ¢innost monopolu vyZaduje snahu o jeji regulaci statem. K regulaci stat vyuziva téchto

nastroju:

zakonné normy, které rznymi zptsoby omezuji silu monopolu a postihuji zneuzivani vyhod

(protikartelové nebo protitrustové zdkony),

danova politika, kterd m(Ze odcerpavat nadmérné monopolni zisky, problémem vsak jsou

daniové uniky,

zestatnéni monopolu — moZnost prevedeni monopolu do statniho vlastnictvi (napf. u Zelez-

nic, silnic, telefonni sité apod.),
cenova regulace, ktera spociva ve stanoveni cenovych stropud, jez musi monopol dodrZovat.

Pfi regulované cené zanikd monopolni zisk a monopol realizuje jen normalni zisk, jehoz rozsah se lisi
podle toho, jaké ceny stat reguluje (napf. regulace sitovych monopoll, regulace ze socialnich
dlvodu — jizdné, Iéky, zdravotnické vyrobky, ndjemné, anebo regulace z dlivodd ochrany Zivotniho
prostfedi). Cenova regulace je vSak povaZzovana za sporny nastroj usmérnovani ¢innosti monopold,
nebot je tézké zjistovat ¢i stanovovat Uroven primérnych a meznich nakladd. Také pusobi velmi
demotivaéné v ¢innosti monopolu. Dana firma nemad zajem poskytovat potfebné Udaje a cenovou

regulaci zamérné ,sabotuje”.
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Vsechny uvedené zplsoby regulace jsou ucinné pouze ¢dstecné a po urcitou dobu. Jedinymi
ucinnymi nastroji v potlacovani monopolu jsou zejména otevieni trhu, jedna-li se o ndrodni
monopol, anebo védeckotechnicky pokrok, ktery poskytne vhodny substitut za produkci monopolu
(napf. linkovy telefon a jeho narodni monopolni provozovatel versus nastup provozovatell siti

mobilnich telefona).

Nedokonald konkurence je obvykld forma konkurence v soucéasnych trinich
ekonomikach. Protipélem dokonalé konkurence je monopol, ktery se vsak vyskytuje
pouze v omezené mire, zejména ze socidlnich ¢i ochranarskych divodd a jinych

statnich zajmu.

1. Objasnéte podstatu monopolu a uvedte pfiklady z praxe. M{zZe nastat situace, Ze
i monopol je ztratovy?

2. Je monopol dobry nebo Spatny? Diskutujte. Uvedte dlivody, pro néZz ma stat
zajem na existenci monopoldu.

3. Objasnéte, co predstavuji ndkloady mrtvé vahy.

4. Provedte srovnani monopolu a dokonalé konkurence a objasnéte oba typy

(ne)efektivnosti.

Literatura k tématu:

[1] FUCHS, K., TULEJA, P. Zdklady ekonomie. 2. rozs. vydani. Praha: Ekopress 2005.

[2] JURECKA, Vaclav a kol. Mikroekonomie. 2. vyd. Praha: Grada Publishing, 2013.
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[3] HOLMAN, Robert. Ekonomie. 6. vydani. Praha: C. H. Beck, 2016. ISBN 978-80-
7400-278-6.

[4] HOREJSI, Bronislava. Mikroekonomie. 5., aktualiz. vyd. Praha: Management
Press, 2010. ISBN 978-80-7261-218-5.

[5] MACAKOVA, Libuse a kol. Mikroekonomie — zdkladni kurs. 11. vyd. Praha:
Melandrium Slany, 2010. 275 s. ISBN 978-80-86175-70-6.
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7.1 Oligopol

V soucasnych vyspélych statech s rozvinutym trznim hospodarstvim se mnohem c¢astéji nez monopol
vyskytuje trzni struktura nazyvana oligopol. Oligopol vznikd pfirozenou, tj. ekonomickou cestou,
pokud nékolik (oligo) firem produkujicich stejné vyrobky ovlada trh. Vznik oligopolnich trznich
uskupeni je vysledkem vyvoje vyrobnich podminek To znamen3, Ze pouze nékolik velkych firem

doddva na trh rozhodujici mnozstvi vyrobk( daného oboru.

Pro diferencovanou strukturu vyspélych trinich ekonomik podle jednotlivych odvétvi je
charakteristicka pravé prevaha nékolika firem, které dodavaji na trh rozhodujici ¢ast trzni produkce.
Diferencované je tedy i postaveni firem na trhu. Dllezitym faktorem trzni stabilizace za vyhodnéjsich
podminek pro oligopolni firmu je cenova tvorba, v niz je tfeba zohlednit fadu aspektl, zejména
vlastnosti a ndklady produkce, poptavku po této produkci a jeji charakteristiky, konkurenéni
podminky aj. VSe je posuzovano z pohledu firmy a v souladu s jejimi cili a zaméry ve vazbé na trini

strategii.

Zakladnimi rysy této trini struktury jsou:
existence nékolika firem v daném odvétvi, tvofici dohromady trzni nabidku,
zpravidla diferencovany produkt, ale mlze se jednat i o produkt homogenni,
prekdazky vstupu do odvétvi.

Z uvedenych rysl vyplyva, Ze je obtiznéjsi pro dalsi firmy vstoupit na dany trh a nabizet stejny
(podobny) produkt. Firmy v odvétvi maji zpravidla velky podil na trhu a kazda firma v oligopolu je

natolik silnd, Ze si m{iZe stanovit cenu, kterd je vyssi nez jeji mezni naklady.

Velmi zasadnim znakem oligopolu je také vysoka vzajemna zavislost firem, zavislost na rozhodovani
ostatnich konkurentt v oligopolu. Firmy kromé toho, Ze zvazuji vlastni volbu optimalni produkce,

také sleduji chovani konkurent( a snazi se predvidat jejich reakce.

Oligopolni firma je cenovym tvlircem, ale v pripadé, Ze je zde prostor pro malé nebo stredni firmy
(tzv. konkurenéni lem) v modelu oligopolu s dominantni firmou, jsou tyto mensi firmy cenovymi

prijemci.
Existuje vice druht oligopolniho usporadani. Mezi nejzndméjsi patfi:
duopol — jsou-li dvé firmy v jednom odvétvi,

smluvni (koluzivni) oligopol — maji-li dohodnuté urcité smluvni podminky,
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homogenni (Cisty) oligopol — nabizi-li homogenni produkt (napf. benzin, ocel),

diferencovany oligopol — produkt je substitu¢ni (napf. automobilovy pramysl, tabakovy

pramysl),
oligopol s dominantni firmou — je-li v odvétvi viid¢i firma urujici cenu statka,

oligopson — nékolik subjektli na poptavkové strané trhu.

7.1.1 Oligopol s dominantni firmou

Tomuto typu oligopolu fikdme také model cenového vidce (vidcovstvi). Vznika tam, kde je pro
silnou firmu vyhodné prenechat ¢ast trhu slabsim konkurentiim. V rdmci vétsi ¢asti trhu, ktery si

ponech3, se pak silnd oligopolni firma chova jako monopol.

Dominantni firma je v tomto modelu cenovym vlidcem a mensi firmy, ktery urcuje cenu daného
statku. Mensi firmy tuto cenu respektuji a nenabizeji za nizsi cenu, nebot nemohou realizovat Uspory
z rozsahu, a tudiZz jsou jejich nakladové podminky ve srovnani s cenovym vidcem horsi.
Z nakladovych dlvodi tak nemohou stanovit ani vys$si cenu nez dominantni firma a riskovat ztratu
zakaznika. Optimalni feSeni pro malé firmy nazyvané konkurencni lem je sledovani a respektovani

ceny dominantni firmy.

ké/Q

Po

Obr. 21 Oligopol s dominantni firmou
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Obrazek 21 znazornuje rozdéleni trzni poptavky mezi cenového viidce a konkurenéni lem v modelu

oligopolu s dominantni firmou.

7.1.2 Smluvni oligopol

V redlném ekonomickém Zivoté nastdva situace, kdy nékolik firem prodava stejné nebo podobné
vyrobky, jejich ceny jsou pfiblizné na stejné Urovni. Pokud by slo pouze o cenovou konkurenci a vedly
spolu cenovou valku, jejich postaveni na trhu by se oslabilo. Proto spolecné uzaviraji tajnou dohodu

o stanoveni monopolni ceny a kazda firma se pak ve vymezeném ramci chova jako monopol.

Firmy si téZ mohou v rdmci dohody vymezit ¢i rozdélit trhy (Uzemi, odbyt). Koluzivni oligopol muze
vznikat verejné, ale setkdvdme se i s tajnymi dohodami, kterymi vznika tzv. kartel. Kartely jsou ze

zakona zakazany a takové obchodni praktiky potirany, avsak velmi tézko prokazovany.

Prvotnim zdmérem dohod mezi firmami je zamezit cenovym valkam, které by je oslabily. Voli k tomu
cestu, ktera je na ukor spotrebitele, a v rdmci tajnych dohod maji dokonce smluvni partnefi tendenci

smlouvu nedodrzovat na Ukor ostatnich ¢lend karteld.

7.2 Monopolisticka konkurence

Monopolisticka konkurence jako tfeti typ nedokonalé konkurence pfedstavuje uspofadani trhu, kde
existuje vétsi skupina firem. Tyto firmy nabizeji diferencovany produkt a rozkladaji celkovou
poptavku na jednotlivé trini podily. Tento typ konkurence byva nékdy nazyvan konkurenci velké
skupiny. Existuje zde velky konkurenéni vliv, protoZe produkce jedné firmy je nahraditelnd produkci

firmy jiné, jinymi slovy existuji k vyrobku dané firmy blizké substituty.

evvs

konkurenci dokonalé. Vedle oligopolu tento typ konkurence v ekonomice prevazuje. Jejimi hlavnimi

predpoklady jsou:

velky pocet firem v odvétvi — stejny nebo podobny vyrobek nabizi velkd skupina malych

a stfednich firem,

(jemné) diferencovany produkt — odliSnost je mnohdy ,, pouze” ve vzhledu, obalu, v servis-

nich sluzbach apod.,
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nizké (Zadné) bariéry vstupu na trh — existuji-li prekazky vstupu do odvétvi, jsou snadno

prekonatelné.

KRATKE OBDOBI DLOUHE OBDOBI

K&/Q KéfQ

AC

Obr. 22 Monopolisticka konkurence

PrestoZe se jedna o drobnou diferenciaci produktu, umoziuje firmam, aby si samy stanovovaly cenu
své produkce. To znamena, Ze v rdmci svého produktu ma monopolni postaveni a monopolni silu.
Nizka odliSnost produkce vSak zdroven znamena moZnost vyrobek snadno nahradit jinym

(substituovat), a proto je nizka i cenova diferenciace.

Firma v monopolistické konkurenci mlze realizovat zisk pouze v kratkém obdobi. Nizké bariéry
vstupu do odvétvi, popf. jejich neexistence umoznuje jinym firmadm vstup do odvétvi, snadné
napodobeni dané produkce a vytvoreni nabidky substitutd. K tomu vsak potrebuji delsi ¢asovy
horizont. V dUsledku Sirsi nabidky pak dojde k rozlozeni poptavek mezi vice subjektl, vyssi
konkurence zpUsobi nizsi cenu a zisk firmy je stlacen na nulu. V dlouhém obdobi tudiz realizuji firmy
nulovy ekonomicky zisk jako v dokonale konkurenénim prostredi. Tuto skuteénost muizZeme
zaznamenat také graficky. Na obrazku 22 v pravém grafu sledujeme dlouhé obdobi, kterému
odpovida cena nizsi nez cena v kratkém obdobi a také nizsi priimérné a mezni naklady, v dsledku

¢ehoz doslo k realizaci nulového ekonomického zisku.
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Oligopoly a monopolistickd konkurence se v praxi vyskytuji pomérné casto, jde

o takové typy trini struktury, které nabizeji statky a sluzby béiného spotfebniho

charakteru i statky dlouhodobé spotifeby. V nedokonalé konkurenci mohou firmy

dosahovat zisku, avSak v pfipadé monopolistické konkurence zpravidla pouze
v kratkém obdobi.

Charakterizujte trzni strukturu oligopolu a monopolistické konkurence a popiste,
v ¢em se lisi (anebo shoduji) s konkurenci dokonalou nebo monopolem.

V ¢em se smluvni oligopol lisi od ostatnich typU oligopolu a jaky statni subjekt
v Ceské republice Fesi pripadné nekalosouté?ni praktiky?

Uvedte pfiklady monopolistické konkurence z praxe a na nékterém pfrikladu
popiste pricinu nulového zisku v dlouhém obdobi.
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Trh vyrobnich faktort

Na trhu vyrobnich faktord probiha nakup a prodej, respektive ndjem a pronajem vyrobnich zdroja,

kterymi jsou puada, prace, kapital, popf. technologie. Vyrobni zdroje jsou vzacné, vyskytuji se

v omezené mife, a proto trhy téchto zdroju sehrdvaji klicovou roli v trini ekonomice.

Trhy vyrobnich faktorl vykazuji hned nékolik zvlastnosti, které se tykaji jak nabidkové, tak

poptavkové strany trhu. Tato specifika lze vymezit takto:

Postaveni ekonomickych subjektt na trhu vyrobnich faktor( je obracené. Domacnosti ja-
kozto vlastnici vyrobnich zdrojl se stavaji nabizejicimi a firmy, které poptavaji (nakupuiji)

vyrobni zdroje pro svou vyrobu, jsou na poptavkové strané trhu vyrobnich zdroju.

Ktivka nabidky ma rlzny tvar pro rizné typy faktor( a rlzny casovy Usek (napft. svisla na-

bidka pldy ci kratkodoba nabidka kapitalu, zpétné zakfivena individualni nabidka prace).

Poptavka po vyrobnich faktorech je odvozena. Odvozenost spociva v tom, Ze se poptavka
po vyrobnich faktorech odviji od poptavky na trzich finalni produkce (napf. poptavka po

pekafrich se odviji od poptavky po pecivu).

Vyrobni faktory jsou vzajemné zavislé. Pro vyrobni faktory je typicka jejich vzajemna pro-
zpravidla vSechny soucasné a v relativné stabilnim poméru danym vyrobni technologii

a urovni technického pokroku.

Provdazanost vyrobnich zdroji se méni v zavislosti na jejich vyvoji. S pouZitim vyrobnich fak-
tord souvisi také jejich produktivita a technologicka dostupnost urcitych kombinaci. Lze
tedy fici, Ze veSkeré procesy na trzich vyrobnich faktorl, zejména pak poptdvka, jsou tech-

nologicky podminéné.

Cena vyrobniho faktoru je cenou za jeho najem. Cena vyrobniho faktoru je utvarena pUso-
benim trznich sil jako vysledek stfetu nabidky s poptavkou odvozenych od pozadavk( na
trzich findlni produkce. Specifické je, Ze se nejednd o cenu (hodnotu) daného vyrobniho
faktoru, ale o cenu jeho pouzivani (najmu). Ceny vyrobnich faktor( jsou tedy ceny sluzeb

téchto zdroja.

Na druhou stranu plati na trzich vyrobnich faktord stejné zakony jako na trzich finalni produkce, tzn.,

pusobi zakon klesajici poptavky a zdkon rostouci nabidky.

Vyrobni faktory mizeme rozdélit na dvé skupiny z hlediska jejich vstupu do vyrobniho procesu. Za

primarni zdroje povazujeme ty, které vstupuji do vyroby pfimo (prace, pida) a za sekundarni
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oznacujeme takové zdroje, které vyZaduji pfedchozi vyrobu ¢i jinou pfipravu, jsou jiz vyrobené, maji

svlj plvod v dfivéjsi hospodarské Cinnosti (rlizné formy kapitalu, technologie).

Jednotlivym typlm vyrobnich zdroja pfislusi jednotlivé formy jejich cen. V pfipadé pldy se plati
pachtovné a cenou je pozemkova renta, respektive jeji sazba, ktera je stanovena ve vysi, kde se
stfetnou krivky nabidky a poptavky po pldé. Za praci se vyplaci mzda (plat) a cenou prace je mzdova
sazba, kterou také urcuje stiet nabidky a poptavky po prdci. Nejinak je tomu u kapitalu, kde se plati
urok, ale cenou kapitalu je drokova sazba (mira).

8.1.1 Transferovy vydélek

Na trhu vyrobniho faktoru se setkdvame s pojmem transferovy vydélek. Je to takova ¢dast celkového
vydélku vyrobniho faktoru, kterou by dany faktor mohl ziskat pfi svém alternativnim vyuziti.
Transferovy vydélek je ¢astka, kterd kompenzuje vlastnikovi usly vynos z druhého nejlepsiho pouziti
vstupu. Tato ¢astka je v takové vysi, kterd minimalné staci k pfevedeni (transferu) vyrobniho faktoru
z jednoho pouziti do druhého. Jeji vySe odrazi obétovany vynos z druhého nejlepsiho poutziti faktoru,
neboli jeho obétovanou pfrilezitost. Transferovy vydélek lze sledovat na obrdzku 23, jednd se
o plochu pod kfivkou nabidky vyrobniho faktoru.

Pr S

ekonomicka E

renta

transferovy D

vydélek

Obr. 23 Transferovy vydélek a ekonomicka renta

8.1.2 Ekonomicka renta

Ekonomicka renta predstavuje ¢ast celkového vydélku, kterd prevysuje transferovy vydélek. Tuto

Castku vlastnik vyrobniho faktoru dostava navic nad transferovou platbu. Vypocita se jako rozdil
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mezi skuteCnym vynosem a obétovanym vynosem z druhé nejlepsi pfilezitosti daného vyrobniho

.....

Ekonomickou rentu na obrazku 23 predstavuje plocha pfiblizné trojuhelnikového tvaru nad kfivkou
nabidky vyrobniho faktoru, shora ohrani¢ena cenou daného faktoru.

8.2 Trh pudy

Plda jako zakladni primarni vyrobni faktor v sou¢asné dobé opét nabyva na vyznamu. Trh s pldou
vykazuje rfadu zvlastnosti. Nejvyznamnéjsi z nich je tvar kfivky nabidky pGdy. JelikoZ mnoZstvi tohoto
vyrobniho faktoru je objektivnimi pfi¢inami absolutné neménné a i v dlouhém obdobi se da ménit

jen velmi obtizné, ma nabidka pldy tvar svislé ptimky a hovofime o fixni nabidce ptdy.

Jak bylo uvedeno, plda hraje vyznamnou roli v ekonomice i Zivoté spolecnosti a pfitom se jeji objem
nemuze zvySovat. Tato skutecnost se projevuje v jeji cené. Cenou pldy je pozemkova renta, ktera
je dana stretem fixni nabidky pudy s jeji poptavkou. Vznika tak Cista ekonomicka renta, jejiz velikost
zavisi na velikosti poptavky po pldé. Rast poptavky se projevi v cenovém vzestupu. Je treba si
uvédomit, Ze pozemkova renta je platba za jeji pronajem od vlastnika, ktera mu nalezi v pravidelnych
intervalech (nejéastéji jednou za rok). Uroveri pozemkové renty je zavisld na vztahu nabidky

a poptavky na trhu.

Cena pldy v pripadé jejiho prodeje (dochazi-li ke zméné vlastnika) vychazi z pozemkové renty a rady
dalSich faktord, bere se v Uvahu zejména kvalita pidy (bonita, poloha), podil pldy na vyrobnim

procesu, vztah mezi nabidkou a poptavkou a dalsi.
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R1 ,
pozemkova \

renta D.

Obr. 24 Trh pady

Je zfejmé, Ze puda neni homogenni vyrobni faktor, Ze jeji nékteré zvlastni vlastnosti (kvalita) a jeji
poloha mohou znamenat vznik a existenci tzv. pfirodniho monopolu, kdy jsou pfirodni podminky tak

jedineéné, Ze produkt, ktery tam vznika, je naprosto nezastupitelny.

Obrazek 24 zndazornuje trh pudy. V grafu lze pozorovat cenové posuny pfi ristu nebo poklesu

poptavky po pldé a v disledku zménu velikosti pozemkové renty.

Trhy vyrobnich faktord jsou klicovymi v kazdé trzni ekonomice. Odehrava se zde stret
nabidky vyrobnich faktor( s poptdvkou po nich. JelikoZ je mnoZstvi vyrobnich faktord
omezené, jsou ceny za pronajem vyrobnich faktord dany pravé situaci na téchto
trzich. Primarnimi vyrobnimi faktory jsou pada a prace, mezi sekundarni fadime
kapital a technologie. Soucasti teorie vyrobnich faktorl je otdzka transferového
vydélku a ekonomické renty, oboji je spojeno s vydélkem vyrobniho faktoru,
transferovy vydélek je spjat s prevedenim vyrobniho zdroje na jinou pfilezitost
a ekonomickd renta s castkou prevysujici platbu za toto alternativni uziti. Trh
vyrobnich faktor( vykazuje fadu specifik, na trhu pldy existuje fixni nabidka pldy a

cena je dana jinymi okolnostmi, v prvni fadé poptavkou po padé.
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Vymezte zdkladni odliSnosti trhd vyrobnich faktord.
Uvedte konkrétni priklady vyrobnich faktorl a okomentujte u nich transferovy
vydélek a ekonomickou rentu.

vvvvvv
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Kapitola 9

Trh prace

Po prostudovani kapitoly budete umét:

definovat préci jako primarni vyrobni faktor,

charakterizovat nabidku a poptavku na trhu préce,

rozliSovat dokonalou a nedokonalou konkurenci na trhu prace,
objasnit zpétné zakfiveni individudlni nabidky prace.

Klicova slova:

Prace a mzdova sazba, poptavka po préci, nabidka prace, substitu¢ni a dichodovy
efekt, nedokonalosti na trhu prace.
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9.1 Specifika prace jako vyrobniho faktoru

Trh préace je specifickou soucasti trhu vyrobnich faktor(. Prace je primarni vyrobni faktor, neni
vysledkem predchozi vyroby a k jejim zvlastnostem patfi to, Ze je tvofena celou fadou jak

ekonomickych, tak mimoekonomickych faktoru.

Na strané nabidky stoji domdcnosti, které praci vykonavaji za icelem ziskani finanénich prostredka,
aby nasledné mohly uspokojovat své Zivotni potfeby. Na rozbor trhu préce se klade velky dlraz,

nebot pro vétsSinu domacnosti predstavuji odmény za praci jediny vyznamny zdroj pfijmu.

Prace se do vyrobniho procesu zapojuje vidy v konfinaci s ostatnimi vyrobnimi faktory. Domacnosti
za svoji praci dostavaji mzdu, cenou prace je mzdova sazba. Firmy se pfi ndjmu prace snazi
maximalizovat zisk, to znamen3, Ze budou najimat praci do okamziku, kdy se pfijmy ziskané pomoci
posledni jednotky prace vyrovnaji nakladim na najem prace a domacnosti (nositelé prace) chtéji
maximalizovat svUj uZitek. Pracovni vykon se pfitom odviji zejména od velikosti mzdy, ale je ovlivnén

také celou fadou specifickych znak( a subjektivnich faktoru.

9.1.1 Poptavka po praci

Poptavku po praci vytvareji firmy, které najimaji praci na zakladé mezni produktivity. Poptavku po
praci, respektive poptdvané mnoistvi prace je zavislé na Urovni mzdové sazby. Vyplaceni mezd
znamena pro firmu naklady. Firma je tudiz ochotna najimat praci, dokud pfijem z mezniho produktu
bude vyssi, nez Cini naklady na ziskani této prace. V okamziku, kdy dojde k vyrovnani pfijmu
s naklady, prestane svijj zajem o dodatec¢né jednotky prace projevovat. Z uvedeného je ziejmé, ze
poptavku znaéné ovliviiuje produktivita prace, jez je urcena zdkonem klesajicich vynosa tzn.,

prirGstky produktu se s kazdou dodatecnou jednotkou prace snizuiji.
Mezni produktivitu a souvislost s produkéni analyzou lze vyjadfit takto:
MRP =MP . P

kde MRP je pfijem z mezniho produktu, ktery je ndsobkem mezniho produktu (MP) ve fyzickych
jednotkach a jeho cenou (P, cenou finalni produkce). Kfivka poptavky po praci je odvozena z kfivky

pfijmu z mezniho produktu. Pfijem z mezniho produktu je ostfe sledovanou veli¢inou, ktera ,,...zdvis/
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na kvalifikaci prdce, coZ je ddno vzdéldnim a zkusenostmi pracovnik( a jejich dovednosti. Zavisi i na

schopnosti managementu vyuZit dané kvalifikace pracovniki“. 11

Nesmi se vSak opominat, Ze poptavka po praci se utvari také v zavislosti na mnozZstvi ostatnich
vyrobnich faktor(l a jejich vzajemnych pomérech, neboli produktivita je ovlivnéna kvalifikaci prace,
mnozstvim a kvalitou kooperujicich faktor(, a také produktivitou ostatnich vyrobnich faktoru, které
firma zapojuje do vyroby, technologii a jak vySe uvadi citdt, také managementem — fidicimi
a technologickymi metodami firmy — jak firma dokaze vyrobni faktory vyuzit.

9.1.2 Individualni nabidka prace

Nabidku prace tvofi domacnosti, nositelé pracovni sily, ktefi ji na trhu prace poskytuji pouze za
predpokladu, Ze uzZitek (mzda), ktery plyne z vykonu urcité prace, je vétsi nez obét spojena s jejim

konanim.

Jak bylo uvedeno vyse, zpravidla jedinym nebo nejvétSim zdrojem prijmd domacnosti je mzda.
Domacnost tedy bude nabizet tolik prace, aby mohla poptavat potifebné mnozstvi vyrobkl a sluzeb
na trzich findIni produkce. Sleduje-li zdrovert domdacnost svij cil, jimZ je maximalizace uzitku, bude
nabizet praci do té doby, pokud mezni uzitek dodatecné jednotky ¢asu je v obou alternativach vyuziti

casu stejny.

Obr. 25 Individuaini nabidka prace

U TULEJA, P., NEZVAL, P., MAJEROVA, I. Zdklady mikroekonomie. 2005, str. 182
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Individudlni nabidka prace predstavuje nabidku jediného pracovnika na trhu prace. Tato nabidka
vykazuje jisté vlastnosti a znacné odliSnosti od jinych nabidek. Pomineme-li odliSnosti dané
mimoekonomickymi faktory, je tfeba zminit otazku zpétného zakfiveni individualni nabidky prace,

které Ize pozorovat na obrazku 25.

Zpétné zakriveni nabidky je dano dichodovym efektem. Zatimco do bodu A plsobi efekt
substitu¢ni. Substitucni efekt znamena, Ze pfi vy$si mzdé prinasi kazda hodina prace vyssi vydélek,
ktery maze spotrebitel pouzit k ziskani vétsiho poctu vyrobkl a sluzeb. Jinymi slovy, je-li prace lépe
ohodnocena, je pro spotiebitele pritazlivéjsi, a tak je ochoten navySovat velikost nabizené prace,
pracovat déle na ukor svého volného ¢asu. Jedna se o nahrazovani volného ¢asu praci a v grafu to
predstavuje rostouci ¢ast krivky nabidky (pfimo umérny vztah nabizeného mnozstvi prace a mzdy).
Od bodu A v grafu za¢ind pUsobit dichodovy efekt. Jde o opacny vztah zndzornénych velicin,
o nahrazovani prace volnym ¢asem. Vyssi mzda totiz znamena vyssi realny ptijem (za ceteris paribus)

a vede ke snaze mit vice volného c¢asu.

Z uvedeného vyplyva, Ze substituéni a dichodovy efekt plsobi protismérné, dopad zmény na

nabizené mnozstvi prace zalezi na tom, ktery z nich pfevazuje.
TE=SE+IE

Chceme-li vSak znazornit trzni kfivku nabidky prace, bude mit tradi¢ni rostouci tvar. Jedna se totiz
o horizontdlni soucet vSech individudlnich nabidek, kde se projevi subjektivnost kazdého jedince tak,

Ze se souttem rozdily v zakFfiveni vyrovnaji.

Stejné jako na trzich findini produkce, i na trhu prace rozliSujeme dokonalou a nedokonalou
konkurenci. V pfipadé konkurence dokonalé plati zadkladni podminky, tzn. velky pocet nabizejicich
praci a kupujicich, dokonala informovanost, dokonala mobilita pracovnich sil, prace je homogenni,
vSechny domacnosti maximalizuji uzitek a vSechny firmy maximalizuji zisky. Z téchto predpokladi
vyplyva nemoznost jakéhokoli subjektu ovlivnit cenu prace (takovému trhu se blizi napf. trh
nekvalifikovanych prodavacli ve mésté). V readlné ekonomice se vsak dokonale konkurencni trh
prace nevyskytuje, nebot zde existuje celd rada subjektivnich faktord, které zpUsobuji nedokonalost
konkurence na trhu prace. Témito jsou napf. uroven kvalifikace, pracovni a jiné schopnosti, osobni

vlastnosti ¢lovéka, nadani, stupen mobility atd.

9.1.3 Rovnovaha na dokonale konkurencnim trhu prace

Jiz vime, Ze rovnovdha na trhu vznika tehdy, vyrovna-li se nabidka s poptavkou. Plati to i na trhu
prace, tedy rovnovdaha vznika pfi rovnovdiné mzdé, ktera je dana prasecikem trzni kiivky poptdvky

a trzni krivky nabidky prace.



MAKROEKONOMIE 88

Systém dokonale pruinych mezd neustdle automaticky vyrovnava nabidku a poptdvku,

predpokladem je ovsem dokonala konkurence a pohyb v kratkém obdobi.

Na dokonale konkurencnim trhu prace dochazi k dlouhodobému vyrovnani nabidky s poptdvkou,
mzda (w) je flexibilni smérem nahoru i doll. Neexistuje nedobrovolnd nezaméstnanost, pouze

dobrovolnd (v grafu Usek EX).

w SL
prebytek L
W Fommmmmmeeee o222
WE | ]
Wa L. <
_,-’/ '\DL
nedostatek L

Obr. 26 Rovnovdaha na dokonale konkurenc¢nim trhu prace

Rovnovdha firmy na trhu prace nastava tehdy, kdy dojde k vyrovnani pfijmu z mezniho produktu

s meznimi naklady na vyrobni faktor (praci), respektive s cenou tohoto faktoru (mzdou).
MRP = MFC (Pf)

V dokonale konkurenénich podminkach by vsSichni pracovnici méli dostavat stejnou mzdu. Pfesto
existuji mzdové rozdily uréené zejména segmentaci trhu prace. Segmentace pracovniho trhu
znamena nekonkurenéni prostfedi napfi¢ obory, konkuruji si tedy pouze ti, ktefi nabizeji stejny druh
prace, Ci stejnou odbornost, nikoli napf. Iékar a stavebni architekt nebo zahradnice. O konkurenci
hovofime v ramci skupin na trhu prdce, coz souvisi se stupném dosazeného vzdélani a ziskané
kvalifikace.

9.2 Nedokonala konkurence na trhu prace
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V podminkdach nedokonalé konkurence, tzn. v realnych podminkdach plati celd fada objektivnich
i subjektivnich skuteénosti, které ovliviiuji trh prace a jeho rovnovahu. Zejména se jedna o strnulost
mezd, které jsou vlivem odbor(, hospodarské politiky statu apod. rigidni smérem dolG. Velmi
dilezitym aspektem je existence nedobrovolné nezaméstnanosti, kterd predstavuje prebytek
pracovnich sil. V redlném Zivoté se prace ani v nejmensim neda povazovat za homogenni faktor
a v naprosté vétsiné pripadl nelze substituovat jednu praci jinou. Kromé toho je prekazkou
konkurence nedokonald informovanost na trhu prace a omezené mnoiZstvi nabizejicich

i poptavajicich subjekt(.

W

S.-AFC,

MRP,

L Ln L

Obr. 27 Rovnovaha na nedokonale konkurenénim trhu prace — pfiklad monopsonu

V praxi se setkdvdme s mnoha nedokonalostmi trh vyrobnich faktor(, vyskytuji se tedy i na trhu
prace. Nedokonalosti spocivaji zejména v tom, Ze na trhu existuje alespon jeden subjekt, ktery mize

ovlivnit trZni cenu prace, anebo v jinych objektivnich i subjektivnich pficinach.

Na obrdazku 27 je zachycen pfiklad monopsonu. Jde o takovou formu nedokonalosti na trhu prace,
kdy je monopolni sila na strané poptavky. Takova situace nastava tehdy, je-li na trhu prace jedind
firma zaméstnavajici praceschopné obyvatelstvo urcité kvalifikace, profese ¢i v dané oblasti.
Z tohoto dlivodu muizZe zaméstnavatel ovlivnit mzdy svych zaméstnancl, mzda tudiZ neni dana
trhem. Mezni ndklady jsou vyssi, nez je mzda nutna pro zaméstnani dodatecné jednotky prace
(v grafu bod M). Z grafu je patrné, Ze monopson zaméstnava méné prace (mnozstvi Ly) pti nizsi

mzdové sazbé, nez by tomu bylo v dokonale konkurenénim prostredi.
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9.2.1 Mzdova strnulost

K zakladnim projevim a tendencim k nedokonalé konkurence patfi jednoznacné nepruznost mezd.
Cena prdce jen pozvolna a neflexibilné reaguje na zmény na trhu prace. Vznikne-li nerovnovaha mezi
nabizenym a poptdvanym mnoZstvim prdce, k jejimu odstranéni ¢i opétovnému vyrovnani dochazi

postupné a vyrazné pomaleji.

9.2.2 Mzdové tarify firem

Mnohé firmy vytvareji urcité mzdové struktury, podle nichz jsou zaméstnanci odménovani. Zejména
se jedna o velké podniky, které je pouzivaji ve svych kolektivnich smlouvadch ke zjednoduseni

mzdovych rozhodnuti a k podporeni smyslu pro spravedinost.

Mimoto jsou firmy ve svém rozhodovdni o mnoZstvi najimané prace také pracovné prdvni Upravou
zakona (vySe minimalni mzdy aj.). Uvedené nedokonalosti se vyskytuji na poptdvkové strané trhu,
komplikuji situaci subjektiim poptavky. Nedokonalou konkurenci na strané poptavky je také
problém monopsonu, ktery je zndzornén na grafu (obr. 27). Jak jiz bylo uvedeno, monopson je
situace, kdy je na trhu jediny kupujici, jedina firma, ktera poptava praceschopné obyvatelstvo urcité

profese. Monopson muzZe mit i regionalni charakter.

9.2.3 Odbory na trhu prace

Existence odbor( se tyka nabidkové strany trhu, pracovnici jsou sdruzeni v odborovych svazech.
Odborové svazy urcéitym zpusobem ovliviiuji nabidku prace a ¢astecné i poptavku po praci. Vznaseji
pozZadavky, v nichZ usiluji pro své ¢leny o vy$si mzdové sazby, lepsi pracovni podminky, napt. zvyseni
bezpecnosti prace apod. Omezovat nabidku prace mohou odbory svymi zdsahy napf. témito

zpUsoby:
uzakonénim maximalni délky pracovni doby,
zvySenim standardnich mzdovych sazeb (stanovenim mzdového prahu),
zvySovanim délky dovolené na zotavenou,
stanovenim zdkazu prace mladistvych v urcitych oborech,
umélym zvySenim poptdvky po praci,

stanovenim podminky zaméstnavat pouze cleny odborl, apod.
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Existence odborl ovliviiuje trh negativnim zplsobem. Dochazi kvali nim k deformacim ve vztahu
mezi nabidkou a poptdvkou. Na druhé strané maiji zadsluhu v oblasti bezpecnosti a zdravi pfi praci
a v oblasti péce a ochrany zaméstnance. Nezastupitelnou roli vSak sehravaji v ptipadé vyse

zminéného monopsonu.

Trh prace je trhem primdarniho vyrobniho faktoru a vykazuje celou rfadu odliSnosti.
Zejména jde o postaveni spotiebitele, ktery se ocita na strané nabidky a firmy si jeho
praci najimaji (poptdavaji). Cenou prace je mzda, respektive mzdova sazba. Poptavka
firem po praci je ur¢ena mezni produktivitou prace. Nabidka prace se lisi, jedna-li se
o trh dokonale ¢i nedokonale konkurencni. Specifické je zpétné zakfiveni individuaini
nabidky prace, které je ddno dichodovym efektem mzdy. Na redlném trhu prace se
setkdvame s fadou nedokonalosti, zejména je to mzdova nepruznost a mzdové tarify

firem a existence odborovych organizaci.

1. Na prikladu vysvétlete individualni nabidku prace a jeji zpétné zakfiveni.

2. Rozliste rovnovahu firmy na dokonale konkurenénim tru prace a nedokonale
konkurenénim trhu prace.

3. Najdéte aktudlni priklady zasahu odborovych organizaci do konkrétniho trhu

prace v Ceské republice.
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Kapitola 10

Trh kapitalu

Po prostudovani kapitoly budete umét:

jmenovat jednotlivé formy kapitalu,

charakterizovat finan¢ni kapital,

charakterizovat nabidku a poptavku na trhu kapitalu,
objasnit ustalovani rovnovahy na trhu kapitalu.

Klicova slova:

Hmotny kapital, kapitalové statky, finan¢ni kapital, lidsky kapital, drok, drokova mira,
investice, nabidka a poptdvka na trhu kapitalu, kratkodobé a dlouhodobé hledisko.
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10.1  Kapital a jeho formy

Kapitdl je sekundarni vyrobni faktor, je vysledkem pfedchozi vyroby a znovu vstupuje do vyrobniho

procesu a zapojuje se pfi tvorbé nové produkce.

Ekonomicka véda definuje kapital riznymi zplsoby. Rlznorodost je dana riznymi formami kapitalu,

které se v praxi bézné vyskytuji. Kapitdl mize nabyvat nasledujicich podob:
hmotny kapital (kapitalové statky),
financni kapital,
nehmotny (lidsky) kapital.

Vyrobena produkce slouzici pro dalsi vyrobu je redlnym vyrobnim faktorem a oznacuje se jako
kapitalové statky (fyzicka forma kapitdlu). Kapital ve formé statki ma pfimy vliv na efektivnost
podnikdni i celé ekonomiky. Radime sem predeviim statky dlouhodobé spotteby, které jsou

pouzivany k vyrobé dalSich statk(. Existuji tfi zakladni kategorie kapitalovych statk(:
stavby (vyrobni a skladové haly, obytné budovy),
zafizeni (vyrobni stroje),
zasoby (uskladnéné zbozi, polotovary).

Nejcastéji je kapitdl vniman jako finanéni (penézni) prostfedky, které subjekt pouzije k realizaci své
vyroby. V takovém pojeti jsou to Uspory ekonomickych subjekt(l, které se preménuji na investice.
Investora pak zajima zhodnoceni kapitalu, tj. schopnost zhodnotit dany kapital prirlstkem jeho

hodnoty. PenéZni forma je vychozi a zaroven univerzalni formou kapitalu.
Dalsim typem kapitalu je tzv. fiktivni (portfoliovd) forma kapitalu v podobé cennych papira.

Do kategorie lidsky kapital radime veskery kapital v nehmotné podobé (znalosti, dovednosti, véda

a vyzkum) a nehmotny majetek (patenty, licence, software apod.).

10.1.1 Zhodnoceni kapitalu

Zvlastnim znakem kapitalu je moZnost alternativniho uZiti (rGzné varianty investovani). Kazdy
ekonomicky subjekt pak hleda ten nejlepsi (nejvynosnéjsi) zplisob investovani, pricemz se rozhoduje

na zakladé ceny kapitdlu. Cenou kapitalu a zaroven dllezitym méritkem Uspésnosti investic je
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vynosova mira z kapitalu, tj. roéni &isty vynos na penéini jednotku investovaného kapitélu. Cisty

vynos se vypocita odectenim nakladl od prijmu. Vynosova mira je vyjadiena v procentech.

Cenou finan¢niho kapitdlu je drokova mira vyjadiend v procentech (i, v %) a utvafend na penéznim
trhu jako vyslednice stfetu nabidky penéz s poptavkou po penézich. Za financni kapital se vyplaci
Grok, co? je ¢astka vypocétend pomoci Grokové miry. Urokova mira je dana pomérem ¢istého troku
z usporené ¢astky za urcité casové obdobi (zpravidla jeden rok) k této usporené ¢astce. Méli bychom

rozliSovat mezi nominalni a redlnou urokovou mirou, ktera je jiz o€isténa od miry o¢ekavané inflace.

Domacnosti motivuje k usporam velikost urokové miry, od niz lze odvodit hodnotu budouci, tedy
budouci hodnotu (S1) dnesni Uspory (So). Pokud bude vyplacena po uplynuti jednoho roku, Ize ji

vypocitat takto:
S1=(1+i) . So

Bude-li dnesni ¢astka vyplacena po uplynuti urcitého ¢asového obdobi (n let), je Cinitel v zavorce

(tzv. drocitel) umocnén na hodnotu n.
S1=(1+i)".So

Finan¢ni trhy rozdélujeme dle doby splatnosti na trh penéini (do jednoho roku) a trh kapitalovy
(doba splatnosti delsi nez jeden rok). Na téchto trzich se vyskytuje stfet nabidky kapitalu s poptavkou

po ném a tim se utvari vysSe Urokové miry.

Trh kapitdlu byva oznacovan jako trh dlouhodobych penéz, kde predmétem obchodovani jsou
predevsim bankovni Uvéry, jejichz Ihdta splatnosti je delSi nez jeden rok. Dale se obchoduje
i s cennymi papiry, zejména akciemi a obligacemi. Cenné papiry predstavuji predevsim majetkova
prava, ¢imZ potvrzuji podil na kapitalu spole¢nosti (akcie). Akcie patfi mezi nejvyznamnéjsi slozky

kapitdlového trhu.

Pro upresnéni je tfeba vymezit rozdil mezi kapitalem a investici. Zatimco kapital pfedstavuje stav
financnich a jinych prostiedkd slouzicich k vyrobé statkd ¢i poskytovani sluzeb, investice je tok

téchto prostredk(l a ucelem jejich zhodnoceni.
RozliSujeme:

obnovovaci investice Ir

celkové (brutto) investice Ig

Cisté (netto) investice In

pricemz plati: Iz = Iz + In
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10.1.2 Poptavka na trhu kapitalu

Subjekty (zpravidla firmy), které poptavaji kapital na trhu kapitalu, tak ¢ini ve snaze maximalizovat

zisk.

Rovnovdha firmy nastava, jestlize pfijem z mezniho produktu je stejny jako mezni naklad
(MRP = MFC). Jedna-li se o dokonale konkurencni trh, jsou mezni naklady na kapitdl rovny drokové

sazbé, takZze nakladem je pravé cena kapitdlu.

Krivka poptavky je opét urcena kfivkou pfijmu z mezniho produktu, jenz je nasobkem mezniho

pfijmu (v dokonalé konkurenci urokové sazby) a mezniho fyzického produktu kapitalu.

Poptavka po kapitalu je klesajici funkci urokové miry a ovliviiovana pfijmem z mezniho produktu.
Poptavka po kapitalu je odvozena od poptavky po findlnich statcich, které jsou pomoci daného
kapitalu vyrobeny.

10.1.3 Nabidka kapitalu

Na strané nabidky na trhu kapitalu stoji domacnosti, které odkladaji svou spotfebu na budouci
obdobi a vytvareji tak Uspory. Vyse a tvorba Uspor urcuje nabidku na trhu kapitalu, nebot Uspory
ekonomickych subjektl predstavuji tu ¢ast jejich disponibilniho diichodu, ktera nebyla vydana na

spotfebu a byla nabidnuta na trhu kapitalu firmam k ndkupu kapitalovych statkd.

Na trhu kapitdlu je velmi dalezitou skutecnosti ¢asova preference subjektl. Obecné plati, Ze lidé
preferuji dnesni statky pred statky budoucimi, a proto musi dostavat urok, maji-li odkladat spotrebu
do budoucna. Mira ¢asové preference udava, kolikrat oceriuje ¢lovék dnesni statky vice neZ statky
budouci. Netrpélivost ekonomickych subjekt( je jejich zndmou vlastnosti, lidé jen neradi odkladaji
spotfebu do budoucnosti a to predevsim proto, Ze budoucnost je nejistd. Netrpélivost téch, ktefi
vytvareji Uspory, a téz technologické podminky vyroby pUsobi na vytvareni rovnovazné urokové

miry.
Z ¢asového hlediska rozliSujeme na trhu kapitalu:

kratkodoba nabidka kapitdlu — v kratkém obdobi je dana presnd vyse Uspor a tim je dédna

i nabidka tzn., Uspory jsou konstantni a kfivka nabidky svisl3,

dlouhodobd nabidka kapitdlu — projevuje se reakce domacnosti na zménu Urokové sazby

rGznou vysi Uspor, kfivka nabidky je rostouci.

Oba typy nabidek Ize vidét na obrazku 28. Hlediskem této grafické analyzy je Cas.
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Obr. 28 Srovnani kratkodobé nabidky (SSR) a dlouhodobé nabidky (SLR ) kapitalu

10.1.4 Rovnovaha na trhu kapitalu

Jak vyplyva z odliSného tvaru nabidky pro kratké a dlouhé obdobi, budeme na trhu kapitalu
rozliSovat kratkodobou a dlouhodobou rovnovahu. V kratkém obdobi je nabidka kapitalu fixni,
jelikoZ uspory jsou stavovou veli¢inou a zasoba kapitalu se v kratkém obdobi neméni. Svisly tvar
nabidky a klesajici tvar poptavky jsou charakteristické pro kratkodobou rovnovahu, kdy rovnovaznd

urokova mira je déna jejich stretem, respektive pouze velikosti poptavky.

V dlouhém obdobi je nabidka kapitdlu rostouci, jelikoz domdacnosti se mohou rozhodnout, zda

a v jaké vysi budou nabizet svoje Uspory na trhu kapitalu na zakladé drokové miry.
KRATKE OBDOBI DLOUHE OBDOBI

Ssr Ir

irE(sR) E
\ irE(LR)

D | D
Kesr) zasoba K (K¢) Ker) zasoba K (K¢)

Obr. 29 Obrazek Kratkodobd a dlouhodobd rovnovdha na trhu kapitalu

Jak je vidét na obrazku 29, rovnovdzina Urokovd mira vyrovnava nabidku s poptavkou, respektive

uspory a investice.
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Kapital predstavuje sekundarni (jiZz jednou vyrobeny) druh vyrobniho faktoru, ktery

vstupuje opét do vyroby. Na vyrobé se podili rGznymi formami, nejznaméjsi formou

kapitalu jsou finan¢ni prostfedky, ale rozliSujeme i kapitdl v hmotné podobé —

kapitalové statky (budovy, stroje, zasoby) a kapital v nehmotné podobé (software,

licence, dovednosti a um). Poptavku po kapitadlu vytvareji firmy a nabidku

domadcnosti, které nabizeji své volné financ¢ni prostredky ke zhodnoceni, vytvareji tak

Uspory, které se na trhu pfeménuji na investice. Rovnovaha na trhu kapitalu nastava,

kdyZz se nabidka rovna poptdvce pfi rovnovainé urokové mife, priCemz tato

rovnovaha muze byt kratkodoba a dlouhodoba.

Objasnéte, co se stane na trhu kapitdlu, jestlize bude skute¢nd uUrokova mira
vysSi, neZ je jeji rovnovazina udroven.
Vysvétlete vzajemny vztah investic a Uspor.

Uvedte, jakymi zpUsoby lze zjistit vynos kapitalu.
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Kapitola 11

Trzni selhani.
Mikroekonomicka politika
statu.

Po prostudovani kapitoly budete umét:
+  jmenovat jednotlivé typy trzniho selhani,
«vysvétlit dvody trzniho selhani,

«  charakterizovat verejné statky a externality,
- jmenovat cesty vedouci k ndpravé selhani trhu,

Klicova slova:

Monopolni sila, externalita — pozitivni, negativni, verejny statek, asymetricka
informace, moralni hazard.
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Trini mechanismus jakoZto koordinator a reguldtor rozmanitych ekonomickych cCinnosti muze
prestat fungovat. PfestoZe je trzni mechanismus v podminkach vyspélych svétovych ekonomik
pomérné efektivné fungujicim mechanismem, postihuji ho obdas poruchy. Ve vyspélych
ekonomikdch plni trzni mechanismus dominantni funkci pfi fizeni ekonomiky daného statu, stat je
pouze koordinatorem ekonomickych procesl. Presto existuji jevy, které trh nedokaze vyresit bez
zasadniho zdsahu stdtu. Nékdy napf. chybi potfebnd poptavka, jindy neexistuje motivace
ekonomickych subjektll realizovat nabidku, nékdy dochazi k nechténému poskozeni jinych subjekt(
nebo naopak k jejich nezamyslenému obohaceni apod. Takové situace, s nimiz si trh sdm o sobé
nedokdaze poradit, oznacujeme za trzni selhani. JelikozZ se trh nedokaze s urcitymi jevy vyporadat, je

nutny zasah statu k feseni trznich selhdni. RozliSujeme ¢tyfi zakladni typy trzniho selhani:
monopolni sila (nedokonald konkurence),
externality,
verejné statky,
asymetrie v informacich.

K feSeni trzniho selhani ma stat k dispozici celou radu nastrojd, kterymi disponuje v ramci své
mikroekonomické politiky. Ta spociva v eliminaci, regulaci nebo podpore téchto selhani.
Mikroekonomicka politika statu je soucasti jeho hospodarské politiky a obsahuje nastroje
a opatfeni, jimiz stat zasahuje do trZiniho mechanismu a ovliviiuje ekonomické subjekty, ¢imz

prispiva k tvorbé zdravého triniho prostredi.

11.1  Monopolni sila

S nedokonalou konkurenci jsme se jiz seznamili v kapitole 7. V trznim prostiedi existuji pfirozené
tendence k vytvareni monopoll & firem s dominantnim postavenim. Pro takové subjekty je
vyhodnéjsi nabizet mensi mnozstvi produkce, nez si trh zada a realizovat tak monopolni zisk. Dochazi
tak k alokacéni neefektivnosti, na trhu je zboZi mensi mnozstvi a za vyssi cenu, nez si spotfebitelé
preji. Subjekty s monopolnim ¢ dominantnim postavenim tak uplatiuji svou monopolni silu. Pfi
mensim objemu produkce vSak dochazi i k mensim Uspordm z rozsahu a firmy tudiz nevyrabéji
monopolni silu je vSsak vyhodné vyrabét neefektivné a pfivlastnit si ¢ast spotrebitelova prebytku.

Vznikaji tak naklady mrtvé vahy.
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Mikroekonomicka politika v oblasti nedokonalé konkurence predstavuje jeji regulaci. Je
uskutecniovdna postihovanim anitkonkurenénich a nekalych praktik, udrzovanim nizkych bariér
konkurence a toleranci pouze téch velkych firem, které vznikly pfirozené a jsou technologicky

vyhodné, ddle pak podporou vyzkumu a rozvoje malych a stfednich firem apod.

11.2  Externality

Dalsim selhdnim trzniho mechanismu jsou externality. Externality jsou takové vnéjsi ucinky ¢i efekty
(mohou nabyvat jak podobu nakladd, tak uzitk(), které vznikaji vlastni vyrobou anebo pfi spotiebé

a jsou nezadoucim ¢i nezamyslenym produktem.

Nékdy také externality nazyvdme efekty prelévani ¢i efekty sousedstvi, jelikoz jedna vyroba
(spotreba) ovliviiuje vyrobu (spotfebu) jinou, zpravidla sousedni, kterd se dané vyroby (spotieby)

pfimo neucastni. Podle toho, jak sousedni vyrobu (spotfebu) ovliviiuje, externality délime na:
kladné (pozitivni),
zaporné (negativni).

Kladna (pozitivni) externalita znamena, Ze vyroba nebo spotfeba urcitého statku prindsi prospéch
subjektim, které se téchto Cinnosti pfimo neucastni. Jednd se o vnéjsi (externi) pozitivni efekt
vyroby nebo spotfeby, za néjz nezlicastnéné subjekty neplati. Jinymi slovy jde o situaci, v niz si
»..Clovék nem(iZe prisvojit veskeré vynosy ze své cinnosti nebo ze svého majetku, a kdyZ si ¢dst vynosi
pfisvojuji jini“.1?

Pozitivni externality jsou tudiz pro spolec¢nost zpravidla Zadouci a stat ma zdjem na jejich podpore.
Prikladem mohou byt lesy Cistici vodu a vzduch, sadarstvi a vcelarstvi, vyzkum a vyvoj, objevy
a vynalezy. Pravé ve védé a vyzkumu se objevuji pro stat a spoleénost vyznamné pozitivni efekty,
nebot ziskané poznatky a vysledky vyzkumu jsou pro né velmi uZitecné. Proto ma stat zajem
podporovat jejich vznik a produkci, a to nejen financné, ale zejména ucinnou ochranou dusevniho

vlastnictvi a jasnym vymezenim vlastnickych prav.

Na druhé strané externality zaporné jsou pro spolecnost nebo nezucastnéné subjekty negativnim

jevem. Jsou to dUsledky vyroby, které jsou preneseny na jiné subjekty, nez které je produkuji. Tyto

12 HOLMAN, R. Ekonomie. 2003, str. 350
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naklady pak nenese plvodni vyrobce (spotfebitel), ale nékdo jiny, skupina osob anebo celd

spole¢nost.

Nejcastéji je jako priklad negativnich externalit uvadéno znecistovani Zivotniho prostredi, ale mlze
to byt i hluk, poSkozovani majetku ¢i zdravi aj. Pravé ekologické chovani je v popredi zajmu
spolecnosti, takZe se znecistovani snaZi zabranit. Preventivni zplsob obrany je napft. legislativa
zakazujici c¢innost zpUsobujici negativni externality, preventivni i pribéznad kontrola jejiho
dodrzovani apod. Druhym zpUsobem je ndasledné postihovani porusovani vytvorenych pravidel
(sankce, pokuty).

Samotnou podstatou ekonomie i fungovani triniho mechanismu je racionalni jednani subjekt(.
Ekonomické subjekty se snaZi realizovat nizsi naklady nez konkurencni subjekty. Proto stat musi
chranit vSechny ostatni pred nasledky tohoto prvku nedokonalosti trzniho mechanismu, ktery
znamena podobné neekologické chovani u dalSich ekonomickych subjektd.

V ramci své mikroekonomickeé politiky zamérené na eliminaci ¢i podporu externalit podle jejich vlivu
na spolec¢nost ¢i jednotlivé subjekty pak bude stat vydavat rlizna opatreni, napf. zakazovat vyrobu,
kterd prinasi zaporné externality, zavadét rGzné emisni a jiné normy a jejich nedodrzeni
sankcionovat, vymezovat vlastnickd prava a udrZovat naklady jejich prosazovani na nizké drovni,

zavadét dotace u kladnych externalit apod.

11.3  Verejné statky

Zavaznou prekdazku efektivni alokace zdrojl ve spolecnosti tvofi verejné statky, pfi jejichZz vyrobé
a poskytovani (popf. distribuci) trh selhava. Jelikoz ma stat zajem na jejich poskytovani svym
ob¢anim a trh neni schopen vlastnimi silami tyto statky a sluzby zabezpedit, musi tuto ulohu

suplovat stat.

Verejné statky zpravidla nemohou byt zpoplatnény a jsou tedy poskytovany bezplatné, pfestoze se
na nich spotrebitelé nepfimo podileji, protoze jsou financovany z dani. Kromé toho, Ze verejné statky
financuje a distribuuje stat z verejnych prostredkd, lisi se verejné statky od soukromych ve dvou

zakladnich vlastnostech:

nezmensitelnost — pfi spotiebé statku nezaleZi na poctu jeho uZivatell, poskytovani verej-

ného statku kazdému dalSimu spotrebiteli pfinasi nulové naklady,

nevylucitelnost — neni mozné nebo velice obtizné (ndkladné) kohokoli vyloucit ze spotieby
a spotrebitelé, ktefi by nebyli ochotni za statek zaplatit, by se chovali jako Cerni pasazéri.



MAKROEKONOMIE 102

Uvedené charakteristické vlastnosti jsou zaroven dlvody toho, pro¢ verejné statky musi byt
poskytovany stdtem a nikoli trhem. Poskytovani stdtem vSak neznamend, Ze je nutné musi
poskytovat statni podniky, urady Ci instituce. Podstatné je financovani z vefejnych rozpoctq, ale stat

tyto statky mlzZe objednat u soukromych spole¢nosti.

Za verejné statky povazujeme zejména strategické Ci spolecensky dlleZité oblasti, takze na jejich
distribuci mda stat zajem, napf. obrana statu (Armada CR), vnitfni bezpecnost ekonomiky
a spole¢nosti (Policie CR, Hasi¢ské zachranné sbory), oblast zdravi, vychovy a vzdélani (zakladni

zdravotni péce, zakladni Skolstvi) a infrastruktura (silnice, vefejna prostranstvi, verejné osvétleni).

Pti zabezpecovani verejnych statk( stat resi otazku volby mnozstvi verejného statku. O mnozstvi
statku nerozhoduiji spotrebitelé svymi preferencemi na trhu (projevenim zajmu vlastni poptavkou
po statku), ale predstavitelé statu svym politickym rozhodnutim na zdkladé konsensu. Na strané
spotreby statk( vznika problém cerného pasazéra, ktery stat eliminuje tim, Ze uklada povinnost
platit dané, stanovuje vybirdni poplatkl a mlze dokonce vyloucit neplati¢e z okruhu uZivatell

daného verejného statku.

11.4  Asymetrie v informacich

Ekonomickeé subjekty pfi svém rozhodovani na trhu zvazuji dostupné informace, jejichZ vyhodnoceni
je dllezité pro jejich trzni chovani. Informace tedy lze povazovat za dllezity prvek pro vSechny
Ucastniky trhu. Tito se vSak pohybuiji zE¢asti v podminkach nejistoty, nebot neznaji vdechny okolnosti

smény a vyroby.

Informace o trznich skuteénostech, které nejsou znamy obé&ma strandm trhu rovnovaziné (stejné),
jsou nazyvany asymetrické informace. Nékteré asymetrie na trhu vznikaji ndhodné, jiné zamérné.
Mohou vznikat v dlisledku zamérné utajované cCinnosti, kdy subjekt svou ¢innost skryva a druha
strana pro jeji odhaleni musi vynaloZit urcité naklady. Mnohem castéjsi je asymetrie vznikla
v dUsledku utajované informace. To znamen3, Ze jedna strana trhu ma vice odbornych ¢i jinych
znalosti o produkci a nabidce nez druha (zpravidla firma versus spottebitel). Na trhu pak dochazi
k tzv. nepfiznivému vybéru spotrebitele, coZz znamena situaci, kdy nekvalitni zbozZi vytlacuje kvalitni

a spotrebitelé nejsou schopni tuto skutecnost zjistit.

DalSim problémem v chovani trinich subjektd, k némuz také vedou nedokonalé ¢i asymetrické
informace, je tzv. moralni hazard, ktery miZeme definovat jako ,,...Cinnost jednoho ekonomického

subjektu (lépe informovaného), ktery maximalizuje svij uZitek tim, Ze sniZuje uZitek ostatnich (méné
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informovanych) ucastniki transakce”.!®> Moralniho hazardu se dopousti fada subjektd ve svych
obchodnich a zaméstnaneckych vztazich, napf. ve vztahu firmy ke svému obchodnimu zastupci nebo

ve vztahu mezi vlastniky a manazery.

Stat ma v tomto sméru moznost potlaCovat asymetrii v informacich tim, Ze podporuje volné Sifeni
informaci, poskytuje dostatek informaci o trhu a jeho vyvoji, postihuje dlsledky nepravdivych ¢i

neuplnych informaci riznymi zakony a opatrenimi (napf. zakon na ochranu spotrebitele apod.).

Trzni mechanismus je v soucasnosti povazovdn za nejefektivnéjsi dosud poznany
a popsany koordindtor ekonomickych ¢innosti ve vyspélych trznich ekonomikach.
Pfesto v nékterych oblastech dochazi k jeho selhdvani. Jedna se o problém monopolni
sily a jejiho zneuzivani, otazku verejnych statkd a externalit a existenci nedokonalych
(asymetrickych) informaci. V téchto oblastech je nezastupitelnd ruka statu, kterd

muzZe doplnit neviditelnou ruku trhu a napravit tak trzni selhani.

1. Jmenujte druhy trZznich selhdni a vysvétlete, pro¢ se trh s jejich feSenim
nevyporada sam.

2. Uvedte priklady externalit pozitivnich i negativnich a feknéte, jak stat tyto
externality resi.

3. Diskutujte o optimalnim mnozZstvi zvoleného verejného statku a popiste, jak se

toto odehrava v praxi.
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Kapitola 12

Nerovnosti v duchodech.
Vseobecna rovhovaha
a efektivnost.

Po prostudovani kapitoly budete umét:
«  charakterizovat kategorie diichod, bohatstvi,
«  popsat Lorenz(v graf,

- rozliSovat dil¢i a celkovou (vSeobecnou) rovnovahu,
. objasnit podstatu ekonomické efektivnosti.

Klicova slova:
Duchod, bohatstvi, Lorenziv graf, Giniho koeficient, rovnovaha, efektivnost.
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12.1  Charakteristika dichodu a bohatstvi a
jejich skladba

Teorie rozdélovani vychazi z teorie formovani cen na trzich vyrobnich faktort a pfindsi poznatky
o tom, jakymi zplsoby jsou ve spolecnosti rozdélovany jednotlivé typy dichod( a bohatstvi. Tyto
ekonomické kategorie charakterizuji ekonomické postaveni ¢lovéka. Zdlrazriujeme, Ze dlchod
v ekonomickém pojeti neni ani starobni ani invalidni. Tyto typy dlchodu zahrnujeme do tzv.
transferovych plateb. Dlichodem (I, Y) rozumime prijem domacnosti, tzn. celkové mnoZstvi penéz,
které Clovék nebo domdcnost obdrzi béhem daného ¢asového obdobi (obvykle jednoho roku).
Dichod se sklada z mezd (Y1) nebo jinych pracovnich vydélkd, vlastnického didchodu (napf. rent,
uroku, dividend Ya, Yk), transferovych plateb (Yr) neboli pfijmi od vlady (platby socidlniho

zabezpeceni — starobni dlichody, podpory v nezaméstnanosti atd.)
Y=Y|_+YA+Y|<+YT

Nejvyssi podil osobniho dlichodu kazdého ¢lovéka ¢ini zpravidla pracovni diichod (asi 2/3 dichodu).
Vlastnicky dichod prevlada predevsim u kategorie obyvatelstva s vysokymi dlichody. Nejchudsi
desetina obyvatelstva vyrazné tézi z vlddnich transferovych plateb (prfedevsim jde o davky socidlniho

zabezpecdeni).

Bohatstvi tvofi Cistd hodnota aktiv vlastnénych k uréitému ¢asovému okamziku v urcitych penéznich
jednotkach. Hlavni rozdil oproti dlichodu je, Ze bohatstvi pfedstavuje urcitou zdsobu penéz (stavova
veli¢ina), ovsem dlichod je zpravidla pravidelné ziskdvani penéz v prabéhu ¢asu (tokova veli¢ina).
Do bohatstvi ¢lovéka obecné zapoditavdme jeji hmotné polozky (domy, auta a jiné statky
dlouhodobé spotfeby + vlastnénou pldu, tzn. véci movité a nemovité) a financni aktiva (napf.
hotovost, spofici Ucty a jiné vklady u financnich instituci, obligace, akcie). Bohatstvi téZ nazyvame

vvvvvv

domadcnosti rodinny diim

12.1.1 Nerovnosti v diichodech

Je zfejmé, Ze dlchody a bohatstvi jsou v ekonomice mezi jednotlivé ekonomické subjekty rozdéleny
nerovhomérné. Toto prvotni rozdéleni provedl| trini mechanismus na zakladé svého fungovani

prostfednictvim vzajemnych stfetll nabidek a poptavek.

V ekonomice existuje statni autorita, ktera rozhoduje o tom, zda je toto rozdéleni spravedlivé a na

zakladé konsensu muze provést prerozdéleni. Konecné rozdéleni dichod(, které vznika v dlsledku
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zasahu statu, je rovnomérnéjsi a prindsi ekonomickym subjektim srovnatelné a dustojné Zivotni

podminky.

Stat obvykle pristupuje k prerozdéleni dlichodl ze socidlnich i jinych ddvod(, v zajmu postarat se
o nejchudsi obyvatelstvo spolecnosti a zabezpecit prijatelnou Uroven Zivota vsem svym obcanlim.

Prerozdéleni dichodi viak s sebou prindsi fadu ucinka:
administrativni ndklady — od¢erpavaiji disponibilni prostfedky,

oslabeni motivace ekonomickych subjektl — oslabuji se podnéty k praci i podnikdni, inkli-

nace k transferim,
rast konkurence na trhu prace — dasledky rekvalifikaci a zasaht do trhu préce,

dopady vysokého danového zatizeni — vysoké dané zvysuji sklon ke spotiebé a snizuji veli-

kost Uspor, aj.

’

12.1.2 Zdroje nerovnosti v dichodech a jejich méreni

Nerovnosti v dichodech mezi jednotlivymi domdacnostmi odpovidaji nerovnostem ve vlastnictvi
vyrobnich faktor(. Pfi vysvétlovani nerovnosti v rozdélovani dichodd mizeme zkoumat oddélené

pracovni dichod a vlastnicky dlichod.

Nejvétsi ¢ast dlichodl tvofi pracovni vydélky. Ty zavisi na mnozstvi prace, které domacnost nabidne
na trhu prace a mzdové sazbé neboli cené prace. Zatimco cena préce je ddna objektivné, mnozstvi
nabizené prace obvykle zavisi na rozhodnuti domacnosti. Nerovnost ve vysi vydélku ovliviuji
zejména rozdily ve fyzickych a duSevnich schopnostech a pracovnich dovednostech lidi, rozdily
v povoldnich a ve vynaloZzeném Usili clovéka (tzn. vintenzité prace), rozdily v délce pfipravy na praci,

rozdily ve vzdélani a také pracovni diskriminace.

Rozdilné mnozstvi kapitalu a pldy ve vlastnictvi ekonomickych subjektl zplsobuje nerovnost ve
vlastnickych didchodech. Domacnosti mohou majetek ziskat dédictvim, Usporami z pracovnich

a nepracovnich dlichodl a podnikanim (ochotou podstupovat riziko).

Rozdélovani vlastnickych dlchodli je nerovnomérnéjsi neZz rozdélovani pracovnich vydélka,
predevsim vzhledem k velkym rozdiliim v bohatstvi. Dédictvi pomaha détem bohatych k lepsimu
startu do Zivota. Pouze maly zlomek bohatstvi Ize pfipisovat celozivotnim Usporam. Nejvyrazné;jsSim

zdrojem Cistého jméni nejmajetnéjSich subjektl je jejich podnikatelska aktivita.

Nerovnosti v dichodech Ize méfit nastrojem, ktery se nazyva Lorenzliv graf (popf. kfivka)

a dichodovym Giniho koeficientem.
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Lorenzova kfivka (LC) pomérnym zplUsobem pfifazuje jednotlivym skupindm obyvatelstva
(domacnosti) sefazenym podle velikosti pfijmu pomérna rozdéleni dlichodl mezi né. Lorenzlv graf
na obrazku 30 zndzoriuje vztah mezi absolutni rovnosti a absolutni nerovnosti a skutec¢nou
nerovnost (skutec¢né rozdéleni pfijmd mezi domacnosti. Absolutni nerovnost znamend, Ze jedna
domadcnost dostava vsechen dlichod. Absolutni rovnost predstavuje situaci, Ze vSechny domacnosti
dostavaji stejny dlichod a v grafu ji znazorriuje tzv. idedlni Lorenzova ktivka ve tvaru uhlopficky.
Skute¢nd Lorencova kfivka nerovnosti vychdzi ze statistik a nachazi se mezi dvéma uvedenymi
extrémy. BliZi-li se idedlni kfivce, je rozdéleni dichod( ve spole¢nosti rovnéjsi (popt. spravedlivéjsi),

velké prohnuti skute¢né Lorenzovy kfivky znamena méné rovné rozdéleni dlichod.

procento dichodu
100
90
80
70 Idealni LC

60 (A)
50
40 A-B
30
20
10
0

Skutecna LC
(B)

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
procento domacnosti

Obr. 30 Lorenzova kfivka

Pro méreni miry nerovnosti v dlichodech se pouziva srovndani skute¢né a idealni Lorenzovy krivky,
tedy vyjadreni odchylky od absolutni rovnosti. K tomu slouzi tzv. Giniho koeficient, ktery pomértuje
skutecnou Lorenzovu kfivku s kfivkou idedlni. V grafu na obrazku 30 je to pomér velikosti ploch A a
B, totiz rozdil mezi plochou pod idedlni Lorenzovou kfivkou (plocha A) a plochou pod skute¢nou

Lorenzovou ktivkou (plocha B) s plochou pod idealni kfivkou.
G = (A-B)/A

Giniho koeficient m(ize nabyvat hodnot od 0 do 1. Cim se jeho hodnota bli%i k 0, tim je rozdéleni vice

rovnostarské, a kdyz se blizi k 1, je rozdéleni dGichodu ve spolecnosti vice nerovhomérné.

12.2 Rovhovaha a efektivhost
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.....

hovoti o efektivni alokaci vyrobnich zdrojd, kde je obtiznost definice umocnéna tim, Ze se zde

vyskytuje vice nezZ jedna veli¢ina, ktera ma byt maximalizovana.

Efektivnost obecné znamena situaci, kdy jsou vyrobni zdroje na trhu rozdéleny tak, ze jakékoli jejich
preskupeni nemUzZe zplsobit zlepSeni situace Zadného z Ucastnikl( trhu. Neni tedy moZzné zvysit
vyrobu jednoho druhu statku, aniz by doslo ke sniZzeni vyroby jiného a zaroven neni mozné zvysit
uzitek spotrebitele, aniz by doslo ke zhorseni situace jiného spotrebitelského subjektu. Efektivni

situace je takova, kdy rozdéleni (alokace) vzacnych zdrojl a jejich produkce je optimalni.

Vyklad této obecné definice se jevi srozumitelnéjsi, jestlize ji aplikujeme na oblast smény, kde
existuje fixni mnozstvi rdznych spotfebnich statkl a problémem je rozdélit tyto statky mezi
spotrebitele efektivnim zplUsobem. Zplsob rozdéleni mezi subjekty je takovy, Ze si Zadny z nich jiz
nemuze polepsit, aniz by zpUsobil zhorseni situace u subjektu jiného. U spotrebitele pritom plati, Ze
se jeho mezni uZitek musi rovnat cené statku, aby byl v rovnovaze. Pro efektivni sménu musi platit,

Ze mezni mira substituce obou spotrebiteld je stejna sklony jejich indiferenénich kfivek se rovnaiji.

Stejné mzeme postupovat v oblasti vyroby, kde je fixni mnozstvi vyrobnich faktord a problémem
je rozdélit je efektivné mezi vyrobu rliznych vyrobkud. Opét bude za efektivni situaci povazovana ta,
kdy jeden vyrobce nemuze zlepsit svoji situaci, jediné na ukor jiného. Rovnovaha vyrobce je ddna
rovnosti meznich nakladl a meznich pfijma pfi sledovdni maximalizace zisku. Predpoklady
efektivnosti ve vyrobé mlizeme vyjadrit pomoci mezni miry technické substituce (MRTS), miry, v niz
je mozné nahrazovat jeden vyrobni faktor jinym za neménnosti produkce urcitého zbozi. Podminkou
efektivni vyroby je predpoklad, Ze MRTS kapitdlu za praci musi byt pro oba vyrabéné produkty

stejna.

Celkova efektivnost a dosazeni celkové (vSeobecné) rovnovahy vyZaduje soucasné splnéni

nasledujicich predpoklad:
efektivnost ve vyrobé — alokace zasoby vyrobnich zdrojl (kapitalu, prace),
efektivnost ve sméné — zplsob rozdéleni produkce (x, y),
efektivnost produkt-mixu (vyrobné spotrebni efektivnost).

Celkové efektivnosti se také rika efektivnost product-mixu a jde o sladéni preferenci spotrebiteld
s vyrobnimi moznostmi. Podminkou vyroby sprdvné kombinaci zboZi je rovnost mezni miry
substituce a mezni miry transformace produktu. Za podminky celkové efektivnosti je pak vyrobeno

tolik produktu, Ze to vyhovuje spotrebiteliim i vyrobcim.
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Obr. 31 Krabicové schéma smény

Indiferenc¢ni analyza (a analyza pomoci izolant) jsou nastrojem pro sestaveni modelu vSeobecné
rovnovahy. Pro ilustraci je na obrazku 31 uveden jeden krabicovy diagram. Jde o krabicové schéma
smény mezi dvéma spotrebiteli (E, A) a spotfebu dvou vyrobkd X, Y. Body, kde se dotykaji
indiferencni kfivky statku X a indiferencni kfivky statku Y, jsou efektivni a tvofi smluvni kfivku smény
(CC). Body, kde se krivky protinaji, jsou moziné kombinace spotreby statk(i x a y, ovSsem jsou

neefektivni (napf. bod F).

Smluvni kfivka smény predstavuje mnoZzinu bod(, které jsou efektivnim rozdélenim produkti mezi
dva spotrebitele. Vime-li, Ze sklon indiferen¢ni kfivky vyjadfuje mezni mira substituce jednoho zbozi

za druhé, miZzeme odvodit, Ze pro efektivni sménu museji byt tyto miry u obou spotrebiteld stejné.

Podminkou efektivnosti ve sméné (spotrebé) je rovnost meznich mér substituce statku X za statek

Y obou spotrebiteld A a E.

Dichody jsou penézité a jiné prijmy plynouci z prace a vlastnictvi vyrobnich zdroju.
Jsou tokovou veli¢inou, zatimco bohatstvi je veli¢ina stavovd a predstavuje stav
majetku k urcitému casovému okamziku. Didchody jsou ve spolecnosti rozdéleny
nerovnomeérné. Ekonomicka teorie nabizi nastroje k méreni nerovnosti v dlichodech,
a to Lorenzuv graf a Giniho koeficient. Ekonomie se také zabyva otdzkou efektivnosti.
V krabicovém diagramu lze znazornit jednotlivé efektivnosti — ve sméné, ve vyrobé

a definovat tak i celkovou (vSeobecnou) rovnovahu Ci efektivnost.
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1. Uvedte pfiklady pravidelnych dichod(, které mohou plynout jednotliveiim.
2. Diskutujte o zdrojich nerovnosti a o otazce prerozdélovani diichodu.
3. Vymezte pojem efektivnost a popiste efektivni situaci.
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