Analyza publika, vyzkumy, PR jako
soucast strategické komunikace
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Hledani sladkych vzpominek (case study)

« Komunikacni strategie
« Plan priprav a plan komunikace
« Realizace

« Vyhodnoceni

MVSO »» MORAVIAN BUSINESS COLLEGE OLOMOUC



6:41 % &N a sl

() % tn.nova.cz/zprave +

ese

CZ il Q = <
==

Cechy rozzurila éokoldada
za 140 korun. NemizZeme
za to, dusuji se Fetézce

KRYSTOF DUDA, JUSTYNA
- STOKLASOVA
> Aktualizovano 20:00, 3. 10. 2024
3.10. 2024, 13:45

Cokolada v obchodech je momentalné

= - = ()

ZPRAVY TN LIVE PORADY SPORT

[l
O
O

MVSO »» MORAVIAN BUSINESS COLLEGE OLOMOUC



Seminarni projekt

« 2-3 studenti — virtualni PR agentura
« Vyber zamereni — v cem jsme dobri
» Zadani tematu

« Navrh PR strategie a komunikacniho planu
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Analyza publika

« Kdo je cilova skupina pro komunikaci?
« Napr. zeny 15-30 v Olomouci,

« Co je dulezité pro jeji rozhodovani?

« Napr. nazor influencerek, kamaradek
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Sociologické pruzkumy, rozhovory, ankety

« Musi vychazet z analyzy komunikovaneé problematiky
« Spravna volba otazek
« Dostupna forma provedeneho dotazovani
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Komunikacni strategie

Definice cile
SWOT analyza komunikace
Stakeholderi naseho tématu/mame oponenty?

Jaké mame zdroje — rozpocet, lidi
Navrh strategie
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Komunikacni plan
Casovy plan jednotlivych komunikaénich krokU
Napr. otevreni obchodniho centra (fresime jen PR)
10.10. Tiskova konference
11.10. Pozvanka verejnosti do obchodniho centra na maodni
prehlidku za ucasti modni ikony XY — socialni site, rozhlas
11.10. Pozvani novinaru na modni prehlidku
20.10. Provedeni ankety mezi navstevniky o vyznamu mody
Vv jejich zivote
25.10. Publikovani vysledku ankety na socialnich sitich
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