


- ‘l\

Zakladni typologie akci

1. Podle cilovych skupin

2. Podle obsahu

3. Podle konceptu

4. Podle doprovodného programu

5. Podle mista
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Zakladni pravidla strategie eventu

1. Pravidlo multisenzitivity (event je multisenzitivni udalosti)

2. Pravidlo bezchybného scénare (event vyzaduje propracovany

a sofistikovany scénar)
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Formy poradani eventu |

1. Ve vlastni rezii (podniku)
2. Specializovana eventova agentura

3. Spoluprace s eventovou agenturou
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Priprava eventu \

1. Proces planovani a tvorba strategie

= Situacni analyza

Stanoveni cild eventu

Stanoveni strategie

Zakladni pravidla strategie eventu

2. Volba eventu
3. Planovani zdroju

4. Stanoveni rozpoctu
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Situacni analyza eventu |

1. SWAOT analyza
n S (Strengths) — silné stranky
n W (Weaknesses) — slabé stranky
= O (Opportunities) — prilezZitosti

= T (Threats) — hrozby
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Stanoveni rozpoctu

Postup pri rozdélovani rozpoctu se déli na:

1. Predlozeni celkového rozpoctu — provadi se pomoci souhrnné cenové
kalkulace pripravené v souvislosti s planovanou strategii akce. Jde o

nejvhodnéjsi variantu z hlediska nakladtl i komunikacniho efektu.

2. Schvaleni celkového rozpoctu — vykona se po prosetreni dostupnosti
finan€nich zdrojl. V pripadé, Zze nebude k dispozici potfebny objem
finan€nich prostredk(l, dojde ke zméné celkové strategie eventu. A to
zpravidla pouze castecné, napriklad dojde ke zmensSeni kapacity

prostoru popripadé narocnosti programu.
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Priprava eventu 1

1. Stanovte spravny termin

2. Najdéte dostupnou lokalitu

3. Ujasnéte si pocet ucastnikU

4. Zamyslete se, jaké potrebujete zazemi
5. Zkontrolujte techniku

6. Delegujte praci

7. Zajistéte catering
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Priprava eventu - manual

4 faze a zakladni otazky:
1) Co si musite ujasnit, kdyz planujete event?
2) Co si pred akci musite nachystat?
3) Co musite mit pred a béhem akce pod kontrolou?

4) Co nejdrive udélat po akci?
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Priprava eventu - manual
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ANALYZA
CILE
MERENI
TYM

FORMAT
PROGRAM
RECNICI
TIMING
ROZPOCET
EVENT PARTNERI
B2B B2C CENOTVORBA
CILOVKA PROPAGACE




Dékuji za pozornost

a tésim se na priste.

EVENT MARKETING
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