Analyza publika, vyzkumy, PR jako
soucast strategické komunikace

Tomas Jelinek
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Seminarni projekt

« 1-3 studenti
« Vybér organizace
. Vyber cile

. Navrh strategie
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Analyza publika

« Kdo je cilova skupina pro komunikaci?
« Napr. zeny 15-30 v Olomouci,

« Co je dulezité pro jeji rozhodovani?

« Napr. nazor influencerek, kamaradek

MVSO »*» MORAVIAN BUSINESS COLLEGE OLOMOUC



Sociologické pruzkumy, rozhovory, ankety

« Musi vychazet z analyzy komunikovanée problematiky
« Spravna volba otazek
« Dostupna forma provedeneho dotazovani
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Komunikacni strategie

Definice cile
SWOT analyza komunikace
Stakeholderi naseho tématu/mame oponenty?

Jaké mame zdroje — rozpocet, lidi
Navrh strategie
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Komunikacni plan
Casovy plan jednotlivych komunikaénich krok(
Napr. otevreni obchodniho centra (resime jen PR)
10.10. Tiskova konference
11.10. Pozvanka verejnosti do obchodniho centra na maodni
prehlidku za ucasti modni ikony XY — socialni site, rozhlas
11.10. Pozvani novinaru na modni prehlidku
20.10. Provedeni ankety mezi navstevniky o vyznamu mody
Vv jejich zivote
25.10. Publikovani vysledku ankety na socialnich sitich
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