Nastroje PR

Tomas Jelinek

MVSO *» MORAVIAN BUSINESS COLLEGE OLOMOUC



Marketing a PR — model A
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Marketing a PR — model B
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Jeste jednou model B

Public relations Reklama

Obousmeérny proces ednosmeérny proces

Vyzaduje zpétnou vazbu Pouze informuje

Dlouhodobé cile Kratkodoby prodej

| jiné moznosti komunikace Masova média
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Vnitrni verejnost

Pravidelné pracovni mitinky
Teambuilding
Hodnoceni zaméstnancu

Tiskove zpravy o firemnich uspésich

Firemni Casopis, aplikace

Eventy pro zamestnance
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Vnejsi verejnost
Media Relations
Public Affairs (Government Relations, Lobbing)
Investor Relations
Community Relations
Minority Relations
Vystavy, konference,...

Sponzoring
Firemni kultura + CSR
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Seminarni projekt

« 1-3 studenti
« Vybér organizace
. Vyber cile

. Navrh strategie
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