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Kontakt

Ing. Michaela UST(A)\é E(';O'}‘?SM'E, A 5341@MAIL.MVSO.CZ
. HOSPODARSTVI
Perunova, Ph.D. REGIONU MICHAELA.PERUNOVA@MVSO.CZ

KONZULTACNI HODINY:

STREDA 14:30 - 16:00 K2.225 (PO PREDCHADZAJUCEJ EMAILOVEJ DOHODE)
CTVRTEK 11:30 - 13:00 K2.225 (PO PREDCHADZAJUCEJ EMAILOVEJ DOHODE)
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Zakladni informace

Rozsah: 16/0/0

Ukonceni: zkouska (5 kr.)

Vyucuijici: Ing. Michaela Perunova, Ph.D.
Vyuka: PA 8.11. 11:30 — 14:30 B2.230

PA 22.11. 11:30 — 14:30 B2.230
SO 23.11. 11:30 — 14:30 B2.233
SO 23:11. 15:00 — 18:00 B2.230
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Obsah predmetu

Uvod do studia ekonomické teorie.

Formovani trhu, zakladni elementy a funkce trhu.

Chovani spotrebitele: UziteCnost a poptavka.

Chovani vyrobce: Naklady a nabidka.

Nabidka dokonale konkurencni firmy.

Nedokonala konkurence a jeji formy. Monopol. Oligopol.
Nedokonala konkurence a jeji formy. Monopolisticka konkurence.

Alternativni cile firmy. Trhy vyrobnich faktord. Trh pudy.

© 0O NSO UL R WNRE

Trh prace.
10. Trh kapitalu.
11. Trzni selhani. Mikroekonomicka politika statu.

12. Meéreni nerovnosti v dichodech. VSeobecnha rovnovaha a efektivnost.
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Podminky zapoctu a zkousky

4 N\ ( N
zapoctovy test udéleny zapocet
(min. 70 %)
L ) \ J
ustni zkouska
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Teorie firmy

e Zkoumani nabidkové strany trhu na trzich finalni produkce.

Poptéavka po vyrobcich a
sluibch

Trh vyrobko

Nabidka vyrobkd
a sluzeb

\ a sluzeb

Domécnosti Firmy
Nabidka vyrobnich Poptavka po vyrobnich
. Trh vyrobnich faktor(
faktord faktorech

———> tok penéz
———— tok vyrobku a sluZeb, tok vyrobnich faktort
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Teorie firmy

* Firma - ekonomicky subjekt, ktery se specializuje na urcitou
vyrobu, tj. na preménu zdroju (vyrobnich vstupu) ve statky nebo
na cinnost vedouci k poskytovani sluzeb.

* Firma v ramci své Cinnosti:
v nakupuje vyrobni zdroje, respektive vyrobni faktory (VF),
v’ organizuje jejich preménu ve statky a sluzby (vystup, finalni
produkci),
v’ které pak prodava na trzich finalni produkce.

* Pro svUj vystup pak hleda uplatnéni na trhu, kde realizuje jeho
prodej zpravidla s cilem maximalizovat zisk.
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Teorie firmy

Faktory determinujici vznik firmy:

Uspory z rozsahu: firma realizuje Uspory z rozsahu, nebot vyrobni
naklady vétsinou s rostoucim objemem vyroby klesa (souvislost
variabilnich a fixnich ndakladu).

Nutnost fondi: pro Zivot firmy (vytvoreni produkce, vyvoj, reakce na
zmeény, investice v€etné zavadéni inovaci) je nutny urcity objem
financnich prostredku (¢asto velmi vyznamny), ktery muze
nakumulovat pouze firma (soukroma osoba by toho nebyla schopna).

Nutnost fizeni: sled manazerskych Cinnosti (planovani, organizovani,
rozhodovani a kontrolovani) je nutny pro veskeré ve firmé probihajici
cinnosti.
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Teorie firmy

Omezeni firmy:

a. Casovy horizont
Kratké obdobi
>firma mUizZe ménit pouze jeden ze vstupu
Dlouhé obdobi
»>vsechny vstupy jsou promenliveé
Velmi kratké obdobi
>nelze ménit vstupy
Velmi dlouhé obdobi

>Vliv technického pokroku
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Teorie firmy

Omezeni firmy:

d.

Casovy horizont

Ekonomické omezeni: omezeni na strané nakladd.

Trzni omezeni: omezeni pouze na strané poptavky.
Technologické omezeni: volba kombinace vyrobnich faktort =

volba technologie. Dostupnost vyrobnich postupu, které jsou
dany vyspélosti a technologickou urovni v daném oboru.
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Produkcni analyza — kratké odbobi

*  Produkcni funkce - jde o vztah mezi maximalnim mnozstvim produkce a k

vyrobeé pozadovanymi vstupy za danych technologickych podminek.

e Celkovy produkt (total product, TP) je celkové mnozstvi vyrobeného vystupu
ve fyzickych jednotkach, tj. funkcni zavislost mezi mnozstvim vyrobkt (x) a

vyrobnich vstupt plidy (A), prace (L), kapitalu (K) a technologii (t):
Q=f(ALK:t)

* V kratkém obdobi pak: Q = f (L).

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mVso.cz
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Produkcni analyza — kratké odbobi

* Maeazni produkt (marginal product, MP) udava, o kolik se zvysi

celkova uroven produkce, pridame-li jednu jednotku vstupu.
MP = ATP/AVF

* Pramérny produkt (average product, AP) je mnozstvi produkce ve
fyzickych jednotkach, které pripada na jednotku vyrobniho
faktoru.

AP = TP/VF

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mVso.cz
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TP,

Vynosy z variabilniho vstupu

Vztahy mezi TPP, APP a MPP
C

Rostouci vynosy (Usek 0-A)

> objem produkce (Q) roste rychleji
nez variabilni VF

Klesajici vynosy (uUsek od A)

> objem produkce (Q) roste
pomaleji nez variabilni VF a od
urCitého mnozstvi variabilniho
vstupu muze vystup klesat (od C)

Konstantni vynosy (lineadrni prabéh)

> zmeéna vSech vstupl vede ke
stejné velkému zvyseni vystupu
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Produkcni analyza — kratké odbobi

Nasledujici obrazek popisuje vyrobni proces firmy v kratkém obdobi. Urcete z néj:
a) Celkovy produkt 4 jednotek prace. .ooeeeecveeeeeaene.

b) Mezni produkt 4. jednotky prace. e
c) Pramérny produkt 4 jednotek prace. .eceeerereenns

TP
=

ien //"_\ TP
200 /

500
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Ekonomické pojeti nakladu firmy

Explicitni naklady
 veskeré realné vynalozené naklady

e zanesené v ucetnich knihach

Implicitni naklady
* naklady obétované prilezitosti, firma je realné neplati, jde o
uslé vynosy z uziti omezenych zdroju prave urcitym a nikoli

jinym zpUsobem
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Faktory urcujici vysi nakladu

MnoZstvi a ceny vstupu

CENA PRACE
- mzdova sazba (w)
- peneézni ¢astka za jednu hodinu prace

CENA KAPITALU

- najemné (r) — ¢astka za hodinu strojového ¢asu

- urok v pripadé, ze firma finance na porizeni kapitalu ulozi do
banky — jde tedy o alternativni naklad

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mvVso0.cz
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Kratkodobé celkové naklady (STC)

STC=w.L +r.K;,

w.L — naklady na praci — variabilni naklady (VC)
Variabilni naklady - méni se s ristem vystupu (napr. mzdy a
suroviny)

r.Ks, - naklady na kapital — fixni naklady (FC)

Fixni naklady — neméni se s ristem vystupu (napr. amortizace
kapitalu, najemné, pojistné)

STC=w.L+rK; =VC+FC
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Grafické vyjadreni celkovych nakladu

K¢
Krivka STC

=soucet VCa FC
> tvar krivky STC je urcCen
tvarem krivky VC

Q

Pozn. Nakladova kfivka nezahrnuje usek od C, jelikoZz jde o neraciondlni vyrobu
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Kratkodobé prumeérné naklady

Priimérné ndklady (AC):
SAC =STC/Q = (FC+VC)/Q
Primeérné fixni naklady:
AFC = FC/Q = r.K/Q = r/AP,
Primérné variabilni naklady:
AVC = VC/Q = w.L/Q = w/AP,

SAC = AFC+ AVC
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Kratkodobé mezni naklady

Mezni naklady (MC):

SMC = ASTC/AQ = AVC/A Q
SMC=AVC/AQ=w.AL/AQ=w.1/MP, =w/MP,

>  prirGstek celkovych naklad( vyvolany

pFirlstkem vystupu o jednotku

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mvVso0.cz



Grafické vyjadreni
prumeérnych a meznich nakladu v SR

Ke/Q

SAC
AVC

AFC

Q, Q
Kfivka MC ma tvar pismene J
KFivka SAC je souctem
Kfivky SAC a AVC maji tvar pismene U kfivek AVC a AFC

> plati zakon klesajicich vynosu
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Naklady v dlouhém obdobi

* V dlouhém obdobi neexistuji fixni naklady — naklady na
praci a kapital jsou variabilni.

LTC = LVC

* Dlouhodobé primérné naklady:
LAC = LTC/Q

* Dlohodobé mezni naklady:
LMC = ALTC/AQ

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.MVS02EZ
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Naklady v dlouhém obdobi

Obalové krivky

 vdlouhém obdobi je tvar krivky dlouhodobych
prumérnych ndkladu (LAC) protahlejsi,

e tzv. obaluje kratkodobé krivky primeérnych nakladud (SAC)
zespoda,

* jeji tvar je dusledkem uspor a nakladi z rozsahu.

1

IMC

suc2, M6z 0 AC

minimum point of LAC

0 5 ouTPUT
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lzokvantova analyza — dlouhé obdobi

* lzokvanta (Q) je izoproduktova klesajici krivka, ktera predstavuje
vsechny kombinace vyrobnich faktoru, jejichz pomoci lze vyprodukovat
stejné mnozstvi produkce.

* lzokosta (CL) predstavuje linii stejnych celkovych nakladd a je dana
pomérem cen vyrobnich faktora.

TC=w.l+rK
TC/r.

Q TC

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.MVS02EZ
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Nakladové optimum (rovnovaha) firmy

S

1Q =
CL = izokosta, linie nakladu firmy

E (rovnovaha, optimum firmy)

(konstantni Q)

CL pfi dané P (w) a P, (r)

—

L

Bod E: takovad kombinace mnozstvi VF (K a L) s danym rozpoctovym omezenim
firmy CL, ktera umozni maximalni dostupny vykon Q

Plati: MRTS (mezni mira technické substituce) je rovna poméru cen VF.
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Charakteristika prijmu a zisku firmy

e Veskeré penéini prijmy, které firma realizuje (trzby) jsou oznacovany jako
celkové prijmy (total revenue, TR).

TR=P.Q

* Primérny prijem (avarage revenue, AR) je penéini castka pripadajici na
jednotku prodané produkce.

AR =TR/Q, tedy P.Q/Q., tedy AR=P

* Mezni prijem (marginal revenue, MR) je pfirlstkova veli¢ina, kterd znamena
dodatecny prijem neboli pfirlstek celkového pfijmu vyvolany zménou
vyrobeného mnozstvi produkce o jednotku.

MR = ATR/AQ
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Charakteristika prijmu a zisku firmy

* Kazdému mnoistvi realizované produkce (Q) odpovida prislusna uroven
celkovych pftijmu (TR) a celkovych nakladi (TC).

Zisk (profit, t) =TR-TC

Ke TC

ZISK TR

e Ucetni zisk = TR — explicitni naklady

Ekonomicky zisk = TR — explicitni naklady - implicitni naklady

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mMVS02E£Z
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Nabidka a bod uzavreni firmy

* Krivka nabidky jedné firmy je totozna s
rostouci ¢asti krivky jejich kratkodobych
meznich nakladu (SMC), ale zdola je

omezena minimem prameérnych P .
variabilnich nakladd (AVC). A AC
/ AVC
//

Bod uzavreni firmy: P = AVC

M MR = AR

 Dojde-li vdisledku poklesu trzni poptavky
k poklesu ceny a tim posunu po krivce :
individualni nabidky (po kfivce SMC), firma & a
minimalizuje ztratu ukoncenim své
¢innosti, nebot je schopna pokryt pouze
variabilni naklady.
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Prebytek vyrobce

* Rozdil mezi trzni cenou produktu (P) a ¢astkou, za kterou by minimalné
vyrobce byl ochoten vyrabét.

* Prebytek vyrobce je prospéch, ktery ziska vyrobce nad ramec svych meznich
nakladd (MC).

5
N E P
PREBYTEK VYROBCE i
i
i
!
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Konkurence

* obecné stret zajmu trznich subjektu
* klicovou roli sehrava konkurence na strané nabidky
* konkurence cenova x necenova

e dle charakteru trzniho prostredi rozlisujeme:
v'dokonalou konkurenci

v'monopol

nedokonala

v'oligopol
konkurence

v'monopolistickou konkurenci

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mvVso0.cz
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Formy konkurence
na strané nabidky

e Cenova konkurence

* Necenova konkurence

» Kvalita produkce

Propagace

Inovace produktu

Rychld reakce na zmény pozadavkl zakaznik

Cetnost prodejen

vV V VYV VY V

Prodejni a poprodejni servis
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Model dokonalé konkurence

* Velky pocet kupujicich a prodavajicich na kazdém trhu.

* Trzni podil kazdé z firem je pouze minimalni.

* Nikdo neni natolik silny, aby ovlivnil cenu nebo vystup odvétuvi.
* VSechny statky jsou homogenni.

* Na zadném trhu neexistuji bariéry pro vstup a vystup.

* VSichni vyrobci a spotrebitelé jsou dokonale informovani o

cenach a mnozstvich na trhu.

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mvVso0.cz
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Model dokonalé konkurence

e Krivka individudlni poptavky (d)
e Krivka prumérnych prijmud (AR)
e Krivka meznich pfijmu (MR)

e Krivka meznich ndkladd (MC)

e Krivka nabidky (S)

— Urceni optimalniho rozsahu produkce.

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mvVso0.cz
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Model dokonalé konkurence

* Firma je tzv. price taker — cena je dana objektivné trhem.

* Individualni poptavka (d) firmy:

tj. poptavka po produkci jedné firmy

nekonecné elasticka

rovhobézka s osou , x“ ™ — Firm

10

* na urovni trzni ceny.

AR/MR

N
3
R 4
<

-

www.economicsonline.coul
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Model dokonalé konkurence

, . . o pramérné (AR) a mezni pFijmy (MR)
e Cena produkce dana objektivné trhem a
K¢

nemeni se se zmenou prodaného
MR=AR=P =

mnozstvi.

(1]

» Krivky pramérnych (AR) a meznich prijmu
(MR) jsou totozné a splyvaiji s kfivkou oo piimy (TR

individualni poptavky (d). &

TR
e Celkovy prijem (TR): cena produkce

konstantni = TR roste linedrné

2
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Model dokonalé konkurence

Optimalni vystup produkce

» zlaté pravidlo maximalizace zisku: MR = MIC

* Jelikoz v dokonalé konkurenci jsou mezni pfijmy na drovni
ceny, ktera je konstantni, Ize podminku rovnovahy pro

dokonale konkurencni firmu zapsat jako: MC =P

P
MC

P=MR=AR = E/
0

E— bod rovnovahy firmy — firma dosahuje maximalniho zisku

% WWW.Mvso.cz
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Model dokonalé konkurence

* Ekonomicky model, jehoz predpoklady se v praxi v plném
rozsahu nevyskytuiji.

* Pochopeni ekonomickych principt efektivnosti.

* Vyrobni efektivhost — znamena, ze je produkce firmy vyrabéna
s minimalnimi pramérnymi naklady.

* Alokacni efektivnost — je vyjadreni skutecnosti, ze firmy
vyrabéji prave takovy objem produkce, ktery je spotrebiteli
vyzadovan.
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Nedokonala konkurence

Nedokonala konkurence vznika za situace, kdy na trh vstupuiji vyrobky riizné kvality, rizného
mnozstvi, za rlznych cen, nebot néktefi vyrobci maji urcité vyhody a tim nizSi naklady,
priznivéjSi umisténi, snadnéjsi pristup ke zdrojiim apod.

* Vylucénym vlastnictvim vyrobnich faktord — firma ziskava vysostné misto na trhu z dévodu

vlastnictvi nékterého vyrobniho zdroje, ale i vlastnictvim know-how, napt. vyrobniho
postupu, receptury i zplsobu distribuce.

e Rostoucimi vynosy z rozsahu — s rostoucim objemem produkce klesaji primérné naklady,
vyrobci tak mohou snizovat naklady a vytlacovat jiné vyrobce z trhu.

* Rlznymi bariérami ve formé patentu, koncesi a licenci — jde o statni restrikce, kterymi
stat udéluje firmam opravnéni k vyhradni produkci a prodeji svych produkt.
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Nedokonala konkurence

* Individualni krivka poptavky

P V dokonalé konkurenci P V nedokonalé konkurenci

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mvVso0.cz
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Nedokonala konkurence

e Celkovy prijem TR = P.Q

* TR mohou rist nebo klesat (zavisi to na elasticité poptavky po produkci firmy).
Poptavka je elasticka - procentni rlst objemu prodané produkce je vétsi nez
procentni pokles ceny, takze prestoze cena klesa, celkovy prijem roste.
Poptavka je neelasticka - procentni rlist objemu prodané produkce je mensi
nez procentni pokles ceny, takze snizuje-li firma cenu, jeji celkovy pfijem.

MR =TR/Q

Celkovy piijem Mezni a prumérny piijem

€ep = 1 KEIQ

- AR=TR/Q=P

* Krivky AR a MR maji zdpornou smernici,

coz je dlisledek zaporné smérnice o
individualni poptavkové krivky. ep<1
AR=d
* Krivka MR neni totozna s krivkou AR, ale| 0 o

klesa rychleji.
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Monopol

 Monopol je protipdlem dokonalé konkurence.

e Zakladni predpoklady pro existenci monopolu :
» existence jediného vyrobce (firmy) na trhu,
* diferenciace produktu,
* bariéry vstupu jinych firem do odveétvi.

* Protoze je monopol jediny vyrobce daného zbozi, jeho produkce je
produkce celého odvétvi: individualni poptavka = trzni poptavka.

Krivka nabidky neexistuje - mezi cenou a mnozstvim neni jednoznacny
vztah a nelze ji ani sestrojit i znazornit do grafu.
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Monopol

* Na rozdil od dokonalé konkurence individualni krivka poptavky klesa.
« Krivka meznich prijmu klesa rychleji nez krivka poptavky.

MR = MC
P>MC

* Price maker - monopol sam stanovi cenu své produkce. Protoze je
jedinym vyrobcem na trhu prodava za cenu, ktera maximalizuje jeho
zisk. Kupujici vsak musi byt ochotni ji akceptovat.

 Monopolniho zisku subjekt dosahuje zejména proto, ze odCerpava ze
spotrebitelského prebytku (z ochoty spotrebitell zaplatit vice, nez by
tomu bylo za podminek DK).
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Monopol — grafické znazornéni
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Neefektivhost monopolu

* Alokacni neefektivnost - vyrobni faktory nejsou alokovany
efektivné, na trhu existuje previs poptavky a neni nabizeno
dostatecné mnozstvi produkce.

* Vyrobni neefektivnost - monopol nehospodari efektivne, nenaklada
hospodarné s najimanymi vyrobnimi zdroji a jeho produkce je
vyrabéna s vyssimi naklady nez minimalnimi AC.

* Monopol nabizi mensi vystup za vyssi ceny, nez pozaduje poptavka.

* Naklady mrtvé vahy: jde o objem produkce, ktery neni vyprodukovan
z dlivodu existence nedokonalé konkurence na trhu.
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Naklady mrtvé vahy

Prebytek spotrebitele

KEé/Q Ke/Q Piebytek spotiebitele

MC

——
Prebytek I
vyrobce |

i
Qul \ Qox Q\
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Regulace monopolu

* V podminkach monopolu nejsou plné vyuzity zdroje, které ma spolecnost k
dispozici a ty, které jsou vyuzivany, jsou vyuzivany malo efektivné.

e Zakonné normy, které riznymi zpUsoby omezuiji silu monopolu a postihuiji
zneuzivani vyhod (protikartelové nebo protitrustové zakony),

* Danova politika, ktera mlze odcerpavat nadmeérné monopolni zisky,
problémem vsak jsou danové uniky,

e Zestatnéni monopolu — moznost prevedeni monopolu do statniho vlastnictvi
(napf. u zeleznic, silnic, telefonni sité apod.),

* Cenova regulace, ktera spociva ve stanoveni cenovych stropd, jez musi
monopol dodrzovat.
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Monopson
* Predstavuje trh, na némz je jen jeden kupuijici.

* Sila monopsonu je schopnost kupujiciho ovlivnit cenu ve svij
prospech.

e Dovoluje kupujicim kupovat zbozi za nizSi cenu nez v podminkach
dokonalé konkurence.

» stat jako jediny kupujici vojenské produkce.
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Oligopol

* Existence nékolika firem v odvétvi.

e Zpravidla diferencovany produkt.

e Bariéry vstupu znemoznuijici prichod novych firem.

e Chovani firem v oligopolu je ovlivnéno jejich vzajemnou zavislosti

(kazda firma vyrabi cast odveétvi).

* Existuje nékolik modell oligopold.
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Oligopol

Smluvni (koluzivni) oligopol g p

* vznika v situaci, kde nékolik firem prodavajicich stejné nebo podobné
vyrobky zjisti, ze jejich ceny jsou pfriblizné stejné a ze vzajemna cenova
valka by je oslabila,

* vyhodnégjsi pro né je zvysovat spolecny zisk zvySovanim cen na trhu
nebo rozdélenim trhu,

e uzavrou tajnou dohodu a stanovi monopolni ceny pro jednotlivé firmy,
pripadné vyrobni kvoty — kazda firma v oligopolu se pak chova jako
monopol.

Kartel: tajna dohoda o vyhodné spolupraci.
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Oligopol s dominantni firmou

o

e je-li vodvétvi vidci firma urcujici cenu statku,

e vznika tam, kde je pro silnou firmu, ktera dominuje trhu, vyhodné
prenechat ¢ast trhu slabsSim konkurentim,

* v ramci vetsi ¢asti trhu se pak dominantni firma chova jako monopol,

e cenové viadcovstvi dominantni firmy:

v" mensi firmy v odvétvi respektuji ceny dominantni firmy,

v kdyby mensi firmy zvysily cenu, ztratily by zakazniky,

v’ snizeni ceny si mensi firmy nemuUzou dovolit — nakladové
podminky (mala firma).
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Oligopol s DF — grafické znazornéni

Ké/Q
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* Duopol —jsou-li dvé firmy v jednom odveétvi.

 Homogenni (Cisty) oligopol

v' nabizi-li homogenni produkt,
v benazin, ocel.

* Diferencovany oligopol

v’ produkt je substituéni,
v automobilovy primysl, tabakovy pramysl.

e Oligopson — nékolik subjektt na poptavkové strané trhu.
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Monopolisticka konkurence

* Velky pocet firem v odvétvi.
* Diferencovany produkt.
* Neexistence bariér vstupu firem do odvétvi.

(A& 4

* Vedle oligopolu tento typ konkurence v ekonomice prevazuje.
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Monopolisticka konkurence

* Firma v monopolistické konkurenci muze realizovat zisk pouze v
kratkém obdobi.

* Nizké bariéry vstupu do odvétvi, popf. jejich neexistence umoznuje
jinym firmam vstup do odvétvi, snadné napodobeni dané produkce a
vytvoreni nabidky substitutd. K tomu vsak potrebuji delsi casovy
horizont.

» V dusledku Sirsi nabidky pak dojde k rozloZzeni poptavek mezi vice
subjektu, vyssi konkurence zpUsobi nizsi cenu a zisk firmy je stlacen
na nulu.

e V dlouhém obdobi tudiz realizuji firmy nulovy ekonomicky zisk jako v
dokonale konkurenénim prostredi.
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Monopolisticka konkurence
KRATKE OBDOBI DLOUHE OBDOBI

KéfQ KE/Q

AC st
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Typy trznich struktur

Nedokonala konkurence

Kritérium Dokonala listicka
konkurence monopol oligopol MONOPOIUSHERA
konkurence
Pocet firem v . : ,
v . velmi mnoho jedna malo mnoho
odvétvi
Produkt homogenni diferencovany diferencovany diferencovany
Bariéry vstupu zadne velké urciteé zadné
Moznosti firmy v , . . .
o zadné vyrazna znacna omezena
ovlivnit cenu
Podminka
rovnovazné MR = MC MR = MC MR = MC MR = MC
produkce
vztah P a MC P=MC P>MC P>MC P>MC
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