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Event marketing

* Event marketing je komunikované sdéleni spojené s
formou zvlastniho predstaveni, prozitkem, ktery je
vniman vice smysly najednou.

* Propagacni strategie, ktera zahrnuje (osobni) kontakt
mezi znackami a jejich zakazniky na akcich, mezi které
se radi napriklad konference, veletrhy a seminare.

e Kazda udalost je jind, ma jiné publikum, jiny obsah a

jinou kulturu, tomu je nezbytné podridit formalni
nalezitosti eventu.

EVENT MARKETING
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Tendence ovliviujici EM

* globalizace,
* vyssi flexibilita a mobilita,

* rostouci individualismus.
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Charakteristika EM |

* V ramci event marketingu je vyuzivdano emoci v marketingové
komunikaci a je vychazeno z faktu, Ze si lidé nejlépe zapamatuiji
to, co redlné proziji.

* Emocionalni podnéty, které event vyvolava, pak velmi dobre

plUsobi na image nabizené sluzby ¢i produktu.

* Event marketing nezahrnuje pouze komunikaci externi, ale také

interni v ramci spolecnosti.
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EM predstavuje

jakoukoli akci provadénou na verejnosti

e propojeni marketingového cile a udalosti

e propojeni znacky a udalosti

e organizovani akci posilujicich vztah mezi zakaznikem a firmou
* prostredek priblizeni vyrobku nebo sluzby zakaznikovi

e pusobeni na urcitou skupinu osob prostrednictvim kulturnich

akci
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Event & Event marketing

* Event se vétSinou chape jako konkrétni nastroj komunikace.

e Event marketing je povazovan za dlouhodobéjsi formu
komunikace, ktera vychazi z predem stanovené firemni

strategie.
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Event

Zakladem event marketingu je slovo event, které se preklada
jako udalost, prozitek, zazitek, prihoda nebo predstaveni.

Vyhodou této formy marketingu je, Ze s pomoci eventl mUzete
jednoduse zaujmout a oslovit nové zakazniky a také budovat
dobré vztahy s obchodnimi partnery a novinari.

Eventy maji navic oproti jinym marketingovym néstrojim
vyhodu, Ze dokazi zapojit vSech pét smyslt najednou.

Povedeny event se mUze zménit ve vyjimecny zazZitek, ktery si
lidé budou pamatovat dlouhé roky a mluvit o ném. Tim padem
se vas produkt nebo sluzba dostane do povédomi vice lidi.
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Event marketing

* Event marketing podle statistik ve své marketingové strategii
vyuziva az 70 % marketéru.

* Mnoho firem pridéluje na tyto eventy 20 az 50 % z celkového
rozpoCtu na marketing firmy, protoze véri, ze je vlbec
nejucinnéjsi formou marketingu.

* Nejcastéji marketéri poradaji zazitkové akce pro zakazniky,
kulturni nebo sportovni akce, akce pro Sirokou verejnost a také
akce pro zameéstnance.

 Event marketing je vhodnou formou propagace pro témér
jakoukoliv oblast a firmu.
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Aktivity EM \

e konference

e seminare

e spolecenské akce

e firemni prezentace

* grand openingy (slavnostni otevieni i zahajeni prodeje, uvedeni
nového vyrobku na trh)

* promotion

e slavnostni rauty, bankety

* slavnostni otevreni pobocek, filialek

e vanocni vecirky

*  madni prehlidky

e slavnostni premiéry (napriklad divadlo, film)

* obédy, vecere

e firemni party

e adalsi
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Priklad dobreé praxe

Vanocni kamion Coca-Cola

e Skveélym prikladem dobré praxe jsou nazdobené vanocni
kamiony Coca-Cola, které kazdorocné stoji pred obchodnimi
centry a také na naméstich velkych i mensich meést. Tato
vanocni tradice se Coca-Cole velmi osvedcila a dnes zna
neprehlédnutelné cervené kamiony plné limonady, které ridi
Santa Claus, témer kazdé dité na svéte.
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»EVENTY stoji na napadech a tvrdé drine”
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,EVENTY stoji na napadech a tvrdé dfriné“
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