MEDIALNI A KOMUNIKACNI ANALYZY
Téma: ANALYZA MEDIALNIHO PRODUE



MEDIALNI PRODUKT

Medialni produkt: televizni reklama StarDance.

Cil analyzy: analyzovat medialni obsah televizni reklamy poradu
StarDance.

Metodika: deskripce, sémioticka analyza.

Odkazy na video:

https://www.ceskatelevize.cz/porady/12701251153-stardance-xi-
kdyz-hvezdy-tanci/bonus/41436-upoutavka/

https://www.youtube.com/watch?v=d 62mf0zZb8



https://www.ceskatelevize.cz/porady/12701251153-stardance-xi-kdyz-hvezdy-tanci/bonus/41436-upoutavka/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12701251153-stardance-xi-kdyz-hvezdy-tanci/bonus/41436-upoutavka/
https://www.youtube.com/watch?v=d_62mf0zZb8

Sémioticka analyza medialniho produktu

= Medialni produkt: StarDance XI kampan 2021 (trailer/upoutdvka
na XI fadu StarDance, kterd na CT1 zadala 16. 10. 2021).

= Odkaz: https://www.ceskatelevize.cz/porady/12701251153-
stardance-xi-kdyz-hvezdy-tanci/bonus/41436-upoutavka/

= Cil upoutavky: prezentovat vsechny tanecni pary XI. rfady
StarDance a upozornit divaky na blizici se termin jejiho zahajeni.

= Médium: audiovizualni médium —TV.
= Zadavatel: Ceska televize.

= Doplnujici komentar k upoutavce: ,Podivejte se, jaké pary
budou tancit v nové rady StarDance Xl! StarDance Xl zacina 16.
Fijna na CT1.“

= Datum zverejnéni: 8. 10. 2021.




Charakteristika celostatniho meédia

= Ceska televize (CT) je vefejnopravni instituce provozujici televizni
vysilani celoplogné na uzemi Ceska.

= Zfizena: ke dni 1. 1. 1992.

= Vysilani: 7 televiznich program( - plnoformatové CT1 a CT2, CT3,
zpravodajsky CT24, sportovni CT sport, détsky CT :D a kulturni
CT art.

Obrazek 1: Logo Ceské televize

{ ) Ceska televize

Zdroj: Ceska televize, https://www.ceskatelevize.cz/ (data k 9. 11. 2021).




Charakteristika poradu StarDance

= StarDance: je Ceska televizni tanecni show, ktera se na
obrazovkach Ceské televize poprvé objevila v roce 2006.

»  Format: tanecni show.
=  Zemé plvodu: Cesko.

=  Hudba: Moondance Orchestra Martina Kumzaka.

= Pocetrad: 11.

= Pocet dilG: 98.

= Obvykla délka porfadu: 60-120 minut.

= Prémiové vysilani: stanice CT1.

" Princip soutéZe: soutéini tanecni pary (ve sloZeni osobnosti
a profesiondlniho tanecnika) bojuji svymi tanci o co nejlepsi

bodové hodnoceni poroty a hlasy divakt. Nejslabsi par kolo
soutéze opousti, pokracuje se, dokud nezlstane par vitézny.




Sémioticka analyza medialniho produktu (l.)

= Délka reklamy (stopaz): 1:00 min.
= Pocet zhlédnuti (Youtube): 21 267.
= Zanr: soutéZni pofad.

»  Format: tanec¢ni show.

= Postavy v reklamé (personifikovana reklama): 32 (2 moderatori,
10 medialné zndmych osobnosti, 10 profesiondlnich tanecnika).

= Hlavni postavy reklamy: Tereza Kostkova + Marek Eben.
= Hlas v reklamé: Marek Eben.
=  Miluveny text: ,StarDance. Od 16. fijna na jednicce.”

= Pocet sekvenci audiovizualniho sdéleni: 20.




Sémioticka analyza medialniho produktu (Il.)

=  Umisténi: (kde to bylo?) ,déj“ se odehrava v hodinarstvi
a ve strojku stopek, kde soutézni pary tanci.

= Nacasovani: (kdy to bylo?) pred zahajenim televizniho poradu
(Fijen 2021).

= Logo: upoutdvka nese logo iVysilani Ceské televize a logo
StarDance XI.

= Spojeni se znackou: StarDance, Ceskd televize, iVysilani Ceské
televize.

= Pribéh reklamniho spotu: ve skutecném hodinarstvi par objevil
tanecni show odehravajici se ve strojku kapesnich hodinek.

=  Medidlni sdéleni: pojdte si odpoclinout, pojdte se bavit, pojdte
sledovat XI fadu StarDance na CT1, moderdatofi i taneéni pary
jsou pripraveni a ¢ekaji na vas.




Sémioticka analyza medialniho produktu (lIl.)

Kategorie v rdmci technickych kédu:

kompozice zabéru,

zabér kamery,

uhel zabéru,

délka zabéru a strih.




Sémioticka analyza medialniho produktu (IV.)

Kategorie v ramci symbolickych nastroju:

obraz: ostry a jasny obraz, misty lehce kourovy, v zavéru spotu
presviceny,

scény: rychlé stridani, vSe v pohybu, absence statickych obrazu,
svétlo: jasné svétlo, lesk,

barvy: zlata (dominantni), ¢erna, stfibrna, bledé modra, Cerven3,
bila, rdzova,

zvuk: hlasita tanecni hudba, znélka poradu StarDance,

hudba: Moondance Orchestra Martina Kumzaka.




Sémioticka analyza medialniho produktu (V.)

Kategorie v ramci symbolickych nastroju:

tvare znacky: moderatori (evokuji profesionalitu, stabilitu,
jistotu, Uroven, slusnost, pokoru, noblesu),

ikony: Tereza Kostkova, Marek Eben, Tatiana Drexler, Zdenék
Chlopcik, Jan Tomanek, Richard Genzer,

znaky (markery) — socidlni kontakt, tanec, pohyb, radost,
zabava, pratelstvi, socialni empatie (Paraple), noblesa, tanecni
kostymy,

symboly: logo iVysilani, hodinarstvi/budik/stopky/hodiny (cas),
taneclni pary, tanecni boty, logo StarDance,

rekvizity — budik, stopky, hodinovy strojek, ozubena kolecka,
kyvadlo, tanecni boty, tfpytky.




Symboly - logo a slogan

Obrazek 2: Logo XI. rady StarDance
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Zdroj: Ceskd televize, https://www.ceskatelevize.cz/porady/12701251153-stardance-xi-kdyz-hvezdy-
tanci/13429-fotogalerie/ (data k 9. 11. 2021).

Slogan: StarDance ...kdyz hvézdy tanci




lkony

Obrazek 3: Moderatorsky par StarDance Marek Eben a Tereza Kostkova

Zdroj: Ceskd televize, https://www.ceskatelevize.cz/porady/12701251153-stardance-xi-kdyz-hvezdy-
tanci/ (data k 9. 11. 2021).




lkony

Obrazek 4: Porota XI. rady StarDance
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Zdroj: Ceskd televize, https://www.ceskatelevize.cz/porady/12701251153-stardance-xi-kdyz-hvezdy-
tanci/13523-porota/ (data k 10. 11. 2021).




Symbol

Obrazek 5: Panské tanecni boty na standardni tance

Zdroj: Heller Dance, https://www.hellerdance.cz/eshop/p/h-dance-h4012-standardni-obuv-panska-
28723/ (data k 10. 11. 2021).




ZAVEREM

= zajimavosti ze StarDance,
= vlastni nazor,
= zavérecna doporuceni pro zlepseni reklamy,

= zdroje,

=  dotazy.




Dékuji za pozornost




	Snímek 1
	Snímek 2: MEDIÁLNÍ PRODUKT
	Snímek 3: Sémiotická analýza mediálního produktu
	Snímek 4: Charakteristika celostátního média
	Snímek 5: Charakteristika pořadu StarDance
	Snímek 6: Sémiotická analýza mediálního produktu (I.)
	Snímek 7: Sémiotická analýza mediálního produktu (II.)
	Snímek 8: Sémiotická analýza mediálního produktu (III.)
	Snímek 9: Sémiotická analýza mediálního produktu (IV.)
	Snímek 10: Sémiotická analýza mediálního produktu (V.)
	Snímek 11: Symboly – logo a slogan 
	Snímek 12: Ikony 
	Snímek 13: Ikony
	Snímek 14: Symbol
	Snímek 15: ZÁVĚREM
	Snímek 16: Děkuji za pozornost

