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Proc globalni marketing?

M svét se vyrazné zmensil diky rychlejsi komunikaci, pokroku v dopravé

i finanénim tok{m,
M vyrobky vyvinuté v jedné zemi jsou dobte prfijimany i v jinych zemich,

M zahrani¢ni firmy pronikaji velmi agresivné na nové trhy, protoze tuzemské

trhy jiz nevytvareji dostatek prilezitosti,

M roste objem mezinarodniho obchodu.
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Globalni znacky

’m lovin’ it
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Globalni firma

e je takova firma, ktera diky podnikani na zahrani¢nim trhu ziskava

konkurenéni vyhodu vuci firmam podnikajicim pouze na trhu tuzemském,

e svym podnikanim v mezinarodnim méritku si vylepsuje svij image.

"Prostorem, v néemz dnes manazer podnika, je cely svet ..."

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE ’) WWW.mVso0.€2Z



MVS0 »» MORAVSKA VYSOKA SKOLA OLOMOUC

Podnikani v globalnim méritku

* témer dve tretiny vsech firem podnikaji v globalnim meéritku
nebo se na toto podnikani pripravuiji,
 napl. Michelin (francouzsky vyrobce pneumatik) realizuje

35 % obratu v USA,

 Johnson & Johnson (americky vyrobce l|éCiv a kosmetiky)

- 43 % obratu v zahranici.
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Mezinarodni marketing

* je podnikatelska filozofie, jejimz cilem je uspokojovani potreb

a prani zakaznikl na mezinarodnich trzich.
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Mezinarodni marketing

e muUzeme chdpat jako filozofii
podnikani a jako konkrétni strategii

firmy na zahrani¢nim trhu.
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Filozofie

* filozofie tuzemského a mezinarodniho marketingu vychazi ze stejného
zakladu

* jejim cilem je co nejlépe uspokojovat potreby a prani zdkaznik( a posilovat
jejich vérnost, aby realizovali opakované nakupy

e podnik se orientuje na zahranic¢niho zakaznika, jeho potreby a prani, snazi

se je upokoijit Iépe, nez konkurence

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE ’) WWW.mVso0.€z



MVS0 »» MORAVSKA VYSOKA SKOLA OLOMOUC

Strategie

* uUkolem mezinarodni marketingové strategie je zajisténi
optimalizace firemnich zdroji a vyhledavani takovych prilezitosti
na svétovém trhu, které podnikim umozniuji vyuzivat konkurencni
vyhody

* podnik realizuje vyzkum zahrani¢niho trhu a voli formy vstupu na
zahranicni trh, provadi segmentaci, vybér cilového trhu,
vypracovava marketingovy plan a realizuje mezinarodni

marketingovy mix
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Specifika mezinarodniho marketingu

e socialné-kulturni odlisnosti / vliv na chovani spotiebiteld na zahrani¢nich
trzich

e obchodné-politické podminky

* legislativa (upravuje podnikani mezinarodnich subjektl)
e problémy pfi vyzkumu zahranicnich trhi

* uprednostiovani tuzemskych vyrobct a znacek

* ruzny stupen organizovanosti zahranicnich trhi

* nutnost adaptace marketingového mixu

e pracev cizim prostredi

e odlisny zivotni styl

e jazykové bariéry apod.
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Hlavni typy rozhodovani v mezinarodnim

marketingu
vyzkum rozhodovani e
. , . . , vybér
mezinarodniho o mezinarodnich v
. ; > s e > zahranicnich
marketingového aktivitach trhis
prostiredi firmy
volba form volba .
v . , volba vhodné
vstupu mezinarodni - v .
v, > . . > organizacni
na zahranicni marketingové
. struktury
trh strategie
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Rizika mezinarodniho obchodu

* jde o riziko, Ze vysledky skutecné dosazené se budou v disledku plsobeni

mnoha faktoru lisit od téch predpokladanych

* riziko predstavuje moznost vzniku ztraty, ale i moznost dosazeni lepsSich

vysledkl ve srovnani v plivodnim zdmérem
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Hlavni typy rizik

e rizika trzni

* rizika komercni
* rizika prepravni
* rizika teritorialni
* rizika kurzova

e atd.
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Dékuji vam za pozornost
a tésim se na pristé
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