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2.6 Efekt zemé puvodu

- Ovlivnéni vnimani produktu zakaznikem v zavislosti na zemi, kde byl

vyroben — tzv. spotfebitelsky etnocentrismus.
- Zéalezitost moderni doby.
- Nejcastéji v potravinarském pramyslu.

- Cim vyspélej§i zemé, tim vy3&i loajalita k doméacim znackam.
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2.6 Efekt zemé puvodu

- Madein...
- urceni zemé (oblasti), kde byl produkt vyroben;
- nejvyraznéjsi projev efektu zemé plvodu;

- diskutabilita — marketingova zalezitost (firmy mohou stanovovat strategii pro
,oficidlni“ misto produkce — , optimalizace” procesu uvadéni zemé plvodu).
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2.6 Efekt zemé puvodu

- Madein...

- dlvody ,,optimalizace” procesu uvadéni zemé plivodu:
- vyhnuti se celnim poplatkiim;
- atraktivnéjsi misto vyroby;

- pokusy o feseni:
- mezinarodni legislativni Upravy;

- firemni a odborové natlaky na jednotlivé staty.
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2.6 Efekt zemé puvodu

- Madein...

- dopady reseni malé, protoze:
- ekonomicky silné nadnarodni firmy nalézaji pravni resent;
- obtizné vymahani;
- spotrebitele Casto neberou potfebné informace vazng;

- druhy extrém — povinné oznacovani zemi, které maji na produkci naprosto

zanedbatelny vliv.
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2.6 Efekt zemé puvodu

- Merkantilismus (ekonomicky nacionalismus):

- logicky tlak marketér( organizaci na domaci spotrebitele;
- hlavni argumenty:

- zachovani pracovnich mist;

- podpora mistnich subdodavatel(;

- zachovani ekonomickych a nerostnych prostfedkt vynaloZzenych na produkci;
- vyssi kvalita;

- vhodnost z pohledu klimatickych a geografickych podminek.
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2.6 Efekt zemé puvodu

- Merkantilismus (ekonomicky nacionalismus):

- novy zpusob protekcionistické politiky — misto bariér mezinarodniho obchodu roste

podpora iniciativ propagujici narodni produkci;
- tfi formy ochrany oznaceni ptivodu v rdémci EU:

- Chranéné oznaceni puvodu;
- Chranéné zemépisné oznaceni;

- Tradi¢ni specialita.
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2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

- Strategie fizeni Zivotniho cyklu produktu ovliviuje uspésnost jeho uvedeni na

zahranicni trh.

- Rozdilnosti v Zivotnim cyklu (oproti lokalnimu produktu):

- obsahem fazi;

- délkou fazi.

- Bude délka zivotniho cyklu delSi v ekonomicky vyspélych nebo rozvojovych

zemich???
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2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

- Obecna kritéria ovliviujici délku Zivotniho cyklu v cizi zemi:
- kupni sila spotrebitelU;
- sila konkurence;
- dostupnost zdroju (rychlost obnovy);
- pravni podminky.
- Vlastnosti produktu ovliviujici délku Zivotniho cyklu v cizi zemi:
- technickd naro¢nost produktu;
- byrokraticka naro¢nost produktu.
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2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

- 1. Faze vyvoje:

- delSi nez u produktu uréeného pro domaci trh — adaptace na podminky cizi

zeme;

- pro vyvozce existuji nejenom omezeni, ale i moznosti.
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2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

v 7

- 2. Faze zavadeéni:

- tfi zakladni strategie zavadéni:

- strategie globalniho zavadéni — zavadéni produktu na vSechny cilené trhy v jeden

okamzik;

- strategie postupného zavadéni — zavadéni produktu postupné po jednotlivych

zemich;

- kombinace obou strategii — zavadéni produktu postupné po jednotlivych

skupinach zemi/teritori.
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2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

- 3. Faze rustu:
- podobny pribéh jako pfi Zivotnim cyklu v prostfedi narodnim;
- odliSnost ve sbéru dat a informaci pro inovace produktu.

- 4, Faze zralosti:
- podobny pribéh jako pfi Zivotnim cyklu v prostfedi narodnim;

- po narustu konkurence hledani nového teritoria s vyhodné;jSimi podminkami.
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2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

- 5. Faze Utlumu (dpadku):

- tak jako 1. a 2. faze, je i fizeni Utlumu zavislé na podminkach a omezenich dané
zeme — napt. podminky pro odpovédnost a povinnosti souvisejicimi se stazenim

produktu;

- jednou z forem Utlumu v mezinarodnim prostfedi je i pfesunuti produkce.

« Produkt maze byt v riznych zemich (teritoriich) v rdzné fazi svého zZivotniho

cyklu.
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Dékuji za pozornost
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