Chovani firmy v
nedokonalé konkurenci
MONOPOL A
OLIGOPOL

Mikroekonomie



Nedokonala konkurence

* Nedokonala konkurence ma tf1 formy:
* monopol
* oligopol
* monopolni konkurence

e Zaméiime se na charakteristické rysy nedokonalé
konkurence, které jsou spolecné pro vSechny ti1 formy.

* Hlavnim rysem nedokonalé konkurence - firma vyrabi
diferencovany produkt (pfipadné ma vyrazny podil na
daném trhu).



Nedokonala konkurence

* Z toho vyplyva, ze firma muze ovlivnit trZzni cenu (mira
ovliviiovani ceny firmou zavisi na konkrétni formeé
konkurence).

* Protoze se vyrobek dané firmy 1i8i od vyrobki jinych firem,
muze dana firma stanovit jeho cenu.

* Nedokonal4 konkurence - trh, na kterém existuje alespon
jeden prodavajici (firma), ktery muze ovlivnit trzni cenu.
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- volba optimalniho objemu produkce, stanovit vysi ceny,
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Hlavni priciny vzniku
nedokonalé konkurence

* Nakladove podminky - v podob¢ tzv. uspor z rozsahu
vyroby. Pr1 vyrobé velkeho objemu produkce se
naklady rozpocitavaji na vétsi pocet vyrobku =
prumeérné naklady s ristem produkce klesaji.

* Bariéry konkurence:
* Pravni restrikce - ochrannd znamka, patenty, copyright, ...
Dava majiteliim vysadni pravo vyrabét dany produkt.
 Diferenciace produktu - kazdy vyrobce pfichazi na trh s
produkci, ktera se 1151 od produkce konkurence.



Dalsi faktory vedouci k
nedokonalosti trhu

* NedostateCna informovanost trznich subjektu

* Vlastnictvi duleziteho vyrobniho faktoru v rukou jedné
firmy

 Zasahy statu do trzniho mechanismu (regulace cen)

* Politické okolnosti (vznik OPEC - Organisation of
Petrol Exporting Countries)



Rovnovaha firmy v nedokonalée
konkurencl

* Firma je tedy v rovnovaze, vyrabi-li objem produkce
pi1 némz maximalizuje svij zisk - rovnovazny objem
produkce tedy odvozuje ze vztahu MR = MC .

* Naklady jsou ovlivnény vyrobou a charakter
konkurence je neovliviuye.

* Charakter prijmu je avSak charakterem konkurence
ovlivnén zasadné. Vyrobci mizou ovlivnit ceny a vime,
Ze s rustem objemu produkce tuto cenu snizuji. Pokles
ceny bude tedy mit vliv na priyjmy firmy.



Prijmy v nedokonalé
kKonkurenci
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Celkovy prijem v nedokonalé
konkurencl

* Celkovy objem produkce ziskame ze vztahu TR = P.Q

* Celkové priymy mohou rust nebo klesat (zavisi to na
elasticité poptavky po produkci firmy).

* Poptavka je elasticka - procentni riist objemu prodané
produkce je vétsi nez procentni pokles ceny, takze prestoze
cena klesa, celkovy prijem roste.

* Poptavka je neelasticka - procentni riist objemu prodané
produkce je mensi nez procentni pokles ceny, takze sniZzuje-
11 firma cenu, jeji celkovy prijem klesa.



Mezni a prumerny prijem firmy
v hedokonalé konkurenci

* Definice jednotkovych prijmu:
* MR = ATR /AQ
* AR=TR/Q=P

e Dv¢ zakladni odlisnosti od konkurence dokonalé:

* Kitvky AR a MR maji zapornou smérnici, coZ je
dusledek zaporne smérnice individualni poptavkove
kitvky.

e Kifivka MR neni totozna s kfivkou AR, ale klesa
rychleji.




Mezni prijem v nedokonale
konkurenci

* Protoze v pripadé€ nedokonal¢ konkurence poptavkova
kiivka klesa, mezni piijem (MR) klesa s rustem vyroby
a musi byt niZsi nez ceny, za které se prodava posledni
jednotka (MR < P).

* MR je podobné jako TR ovlivnén elasticitou poptavky:

* MR>0-
* MR=0 -

* MR <0 - kd
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Monopol

* Monopol je protipdlem dokonalé konkurence.

 Zakladni predpoklady pro existenci monopolu :
 Existence jediného vyrobce (firmy) na trhu
 Diferenciace produktu
* Bariéry vstupu jinych firem do odvétvi

* ProtoZe je monopol jediny vyrobce dan¢ho zbozi, jeho
produkce je produkce celeho odvétvi.

* individualni poptavka = trzni poptavka



Rovnovaha monopolu

* Na rozdil od dokonalé konkurence individualni kiivka klesa.
» Kfivka meznich ptijmu klesa rychleji nez kiivka poptavky.

MR = MC

P> MC

* Podstatna odliSnost od dokonal¢ konkurence je v tom, ze
monopol sam stanovi cenu sve dp,ro,dukce. Protoze je
jedinym vyrobcem na trhu prodava za cenu, ktera

maximalizuje jeho zisk. Kupujici vSak musi byt ochotni j1
akceptovat.
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Krivka nabidky v podminkach
monopolu

* V podminkach monopolu neexistuje nabidkova kiivka,
protoZe neexistuje jediny vztah mezi cenou a
mnozstvim.

 Firma v dokonalé konkurenci muze nabizet ruzna
mnozstvi pi1 ruznych cenach.

* U monopolu firma muze nabizet riznd mnozstvi pi1
stejné cené nebo stejné mnozstvi pi1 riznych cenéch.

mm) nemiZeme jednoznacné nakreslit jeho
nabidkovou kiivku.



Monopolni sila

. M%lo olni sila je schopnost stanovit cenu vyssi nez mezni
naklady.

* Stupent monopolni sily je mozno vyjadiit pomoci Lernerova
indexu (L).

* Pro vyjadreni monopolni sily se pouziva:
* Mira koncentrace - % podil nejsilnejsich firem v odvetvi na
produkci odveétvi

e Zisk — diskutabilni kritérium



Neefektivhost monopolu

* Monopolni sila, ktera vede k stanovovani ceny nad
uroven meznich nakladu je z hlediska spoleCnosti
neefektivni (neefektivni vyroba).

* Monopol neni veden trznim mechanismem (monopol
stanovuje ceny — ne trh) k optimalnimu vyuziti
spoleCenskych zdrojt.
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Regulace monopolu

* V podminkach monopolu nejsou plné vyuzity zdroje,
kter¢ ma spoleCnost k dispozici a ty, kterée jsou
vyuzivany, jsou vyuzivany malo efektivné.

* Nejdulezité)Si usmernovaci nastroje:
* Antitrustové zakony — zakazuji urcité chovani firmy na
trhu a omezuji riznymi zpusoby silu monopolu.
* Danova politika
* MozZnost pirevést monopol do statniho vlastnictvi
* Cenova regulace



Cenova regulace

Cenova regulace monopolu

KE/Q

* Cenova regulace
dovoluje
monopolistovi stanovit
cenu jen tak vysokou,
aby pokryla prumeérné
naklady:.

* Pi1 regulované cené
zanikda monopolni zisk
a monopol realizuje jen
normalni zisk.



Monopson

* Monopson je opakem monopolu a predstavuje trh, na
némz je jen jeden kupujici.

* Sila monopsonu je schopnost kupujiciho ovlivnit cenu
ve svij prospech.

* Dovoluje kupujicim kupovat zbozi za n1zsi cenu nez
v podminkach dokonalé konkurence.

=) stat jako jediny kupujici vojenské produkce



Oligopol

* Oligopol je trzni struktura, ktera v praxi prevazuje.

* Charakteristickée rysy oligopolu :
* Existence n¢kolika firem v odvétvi
 Zpravidla diferencovany produkt
* Bariéry vstupu znemoznujici pfichod novych firem

* Chovani firem v oligopolu je ovlivnéno jejich
vzajemnou zavislosti (kazda firma vyrabi ¢ast odvétvi).

* Existuje n¢kolik modell oligopolii.



Smluvni oligopol

* Smluvni (koluzivni) oligopol — vznika v situaci, kde
nékolik firem prodavajicich stejné nebo podobne
vyrobky zjisti, Ze jejich ceny jsou piiblizné stejn¢ a zZe
vzajemna cenova valka by je oslabila.

* Vyhodnéjsi pro n€ je zvySovat spolecny zisk zvySovanim
cen na trhu nebo rozdélenim trhu.

* Uzaviou tajnou dohodu a stanovi monopolni ceny pro
jednotlive firmy, pripadné vyrobni kvoty — kazda firma
v oligopolu se pak chova jako monopol.

* Kartel — dohoda o vyhodne¢ spolupraci (OPEC,
benzinove pumpy...).
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Oligopol s dominantni firmou

* Oligopol s dominantni firmou vznika tam, kde je pro
silnou firmu, ktera dominuje trhu, vyhodne prenechat
cast trhu slabSim konkurentiim.

* V ramci vetsi Casti trhu se pak dominantni firma chova
jako monopol.

* Cenové vudcovstvi — znamena, ze mensi firmy v
odvétvi respektuji ceny dominantni firmy.
* Kdyby mensi firmy zvysSily cenu, ztratily by zdkazniky.
* Snizeni ceny si menSi firmy nemiizou dovolit — nakladové
podminky (mala firma).
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e PRO DNESEK VSE...



