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Metodika vyzkumu a vzorek

Cilova skupina: Lide zodpovédni za umisténi POP prostredkl v jednotlivych prodejnich
kanalech

Metodika:
Osloveni vybranych prodejnych kanald — databaze kontaktd POPAI

FMCG (mezinarodni MO sité; lokalni MO sité) - 9 respondent(

Mezinarodni MO sité: AHOLD, TESCO, SPAR, GLOBUS, MAKRO, REWE PENY MARKET

Lokalni MO sité: JEDNOTA, QANTO, BRNENKA

Electro - 3 respondenti

OKAY, ELECTROWORLD, EURONICS

Hobby - 1 respondent

OBI

Drogerie — 1 respondent

PK SOLVENT - TETA

Forma: on-line dotazovani - CAWI (Computer Assisted Web Interviewing),

nastroj SNaA
Motivace: VIP vstupenku na mezinarodni konferenci ,Marketing at-retail POPAI forum 2012"
Sbér dat: 3.8.-19.10.2012
Velikost vzorku: cely trh - 14 respondentd
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Charakteristika nastroje SNapshots

Vyberte tfi aspekly, které Vas nejvice motivuji ke spolupraci s Vasimi dodavateli v
oblasti in-store komunikace

sho sloupce. Sefadte je podie (rovné

Exkluzivni systém OmnicomMediaGroup k e ey

Filakéni nowch 28kaznikli k podporovanym
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rychlému pochopeni aktualniho stavu na trhu e nmmpee e

POP neladi s prodejnou Prekai nakupujicim Nizka mira kreativity

O n -l i n e / i nte rn etovy, Vy,z ku m (CAWl ) Diouhs faze priprav _ bt ného, prosim vypiste

Chybjici prostor na uvedeni
prodejni ceny

Nekvaiitni provedeni

Narotna logistika Presycenost prodejen @

rétks trvanivost
Flexibilni a interaktivni
exiolini a Interaktivnl R ——
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grafickymi objekty na obrazovce, netradicni a unikatni
metoda vyzkumu Mle o e o o

Ohodnotte prosim dileZitost nasledujicich forem komunikace pro

propagaci produkt Vagich dodavatelt.
Postupné se objevi jednotliva média. Chytte je prosim uprostfed pomocl mysi a pretdhnéte je
doprostied jednotlivich poli dle toho, jak duleZita jsou pro propagaci produkta Vasich dodavatell
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Vysledky
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Motivacni faktory ke spolupraci s dodavatel

v oblasti in-store komunikace

_

Zvyseni prodeje podporovanych produkt(

OmnicomMediaGroup

WW

Prildakani novych zakaznik( k podporovanym produktim

Dalsi zdroj pfijmu

’

TN

’

PAgX gk oAvke

1,2 1,0

Zvyseni obratu dané kategorie W 1,7

ZvySeni navstévnosti dané produktové kategorie 1,0 0,0
Informovani a edukace zakaznikd W *ﬁ**

ZlepSeni atmosféry nakupniho prostredi 0,0 0,7

Hlavnim motivacnim faktorem pro spolupraci s dodavateli v in-store komunikaci pro
mezinarodni MO sité je zvyseni prodeje podporovanych produktd, zatimco lokalni MO
sité chtéji hlavné prilakat nové zakazniky.

Vlyberte tri aspekty, které Vas nejvice motivuji ke spolupraci s Vasimi dodavateli v oblasti in-store komunikace.

* Skala od 1 do 5 -kde 5 je hodné ddleZity a 1 naprosto ned{leZity aspekt
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Chybejici aspekty ve spolupraci s dodavateli

v oblasti in-store komunikace

OmnicomMediaGroup

_

Prokazovani ucinnosti a efektivity
Kreativnéjsi napady
Argumentace funkénosti a pfinosu
Vcasnéjsi jednani ohledné umistovani
Smysluplné zapojovani shopper marketingovych znalosti
Respektovani pravidel fetézce pro jejich umistovani

Respektovani vizualniho stylu fetézce a vzhledu prodejen

I

PAYkpApkexe

1,5

TN

0,5

TN

0,8

TOIORN

1,5

pAQkoAQkokS

0,2

pAaXgkoAvAe

0,8

I

PAVAOAPAVAG

3,3
Ak oAQkoke

1,0

TR

1,3

PApkokoxoag

0,3

pAQkoAQkokS

1,0

pAaXgkoavke

0,3

Hlavnim faktorem, ktery chybi mezinarodnim MO sitim je prokazovani Ucinnosti a
efektivity POP prostredkl ze strany dodavatel( in-store komunikace, zatimco lokalnim
MO sitim chybi hlavné kreativni napady.

Viyberte tri aspekty které Vam nejvice chybi pri spolupraci s dodavateli v oblasti nasazovani in-store komunikace ve Vasich prodejnach.

* Skala od 1 do 5, kde 5 je hodné daleZity a 1 naprosto neddleZity aspekt.
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Prinos POP prostredkd

OmnicomMediaGroup

Zvysuji prodej vystaveného zboZi
Generuji koupi neplanovanych polozek

Zlepsuji navstévnost produktové kategorie

Podporuji ostatni propagacni aktivity v misté prodeje
(napft. reklama v letaku atp.)

Zvysuji prijmy fetézce diky poplatkiim za jejich umistovani

Zlepsuji atmosféru a atraktivitu prodejny
Usnadnuji orientaci nakupujicich
Zlepsuji komfort nakupuijicich

UmozZnuji umistovat zboZi v souvisejicich sekcich

3,8

TN

2,5

PAVKgA QA 1A S

0,2
PAoAvkkoks

0,7

pAYkphgkox

1,0

PAK oA QKoK

0,2

pAkoApkoks
0,7
ATk gA QKoK

0,0

PARXkgAIAS

0,0

3,3

PAvkgAgkeke

1,7

pAgkokpXoA

2,0

pAgkoApkex

0,7

pAykgkakoxe

0,3

pAQkoAQkoke

1,0

pAgkoAgkeks

0,0

FOIORN

0,0

TR

0,0

Jak mezinarodni tak i lokalni MO sité vnimaji jako hlavni pfinos POP prostredkd to, ze
zvySuji prodeje vystaveného zbozi.

Viyberte ti aspekty, které povazujete u in-store komunikacnich prostfedkd za nejvice pfinosné.

* Skala od 1 do 5, kde 5 je hodné daleZity a 1 naprosto neddleZity aspekt.
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Negativa POP prostredkd

Neladi s internimi pravidly pro umistovani i‘d‘d‘d&i& 4,2 i‘ﬁi‘d\d\d\( 0,0
Presycenost prodejen i\ﬁi\d\ﬁk* 3,3 w** 3,3

Pfekazi nakupujicim SAQkOkQROKS 3,3 Soooor 3.3

Nizka mira kreativity  AQ NG RO NAS 2,5 Yooony 3.3

Velké rozméry *i\\(*** 1,7 i\d\d\(ﬁi& 3,3

POP neladi s prodejnou FORTIOK 1,7 o 3.3
Nekvalitni provedeni RO SN 0,8 Syoose 3.3

Kratka trvanlivost DAQAOAGAGAY 1,7 Yoo 1,7

Nutnost péée a udrzby DA O QAPAC 1,7 Joooek 17

Narocna logistika ***** 0,0 W** 1,7

Chybejici prostor na uvedeni prodejni ceny DA kORQAOAS 0,8 Yoooay 0,0
NemoZnost umisténi ke sténé i‘d‘d‘d\d\( 0,0 ***** 0,0
Dlouha faze ptiprav DAQA O QROAC 0,0 Yooy 0.0

Vyberte max.5 aspektl Vam vadi na in-store komun. prosttfedcich a brani tak jejich rozsahlejSimu umistovani ve Vasich prodejnach.

* Skala od 1 do 5, kde 5 je hodné dileZity a 1 naprosto ned@ileZity aspekt.
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Poskytované doplnkove sluzby

®m Mezinarodni MO sité  m Lokalni MO site  m Electro

100%
80%
60%
40%
20% I
0% - . . . | . .

slevové karty nakupna  dovoz zbozi montaz zbozi  zapojeni zadnou z
splatky dom(l elektroniky v uvedenych
misté bydliste sluzeb

Vyberte prosim, které z nasledujicich doplfiujicich sluzeb poskytujete zakaznikiim:
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Poskytované moznosti propagace

®m Mezinarodni MO sité  m Lokalni MO site  m Electro

100%
80%
60%
40%
20%

0%

Oznacte prosim moznosti propagace, které nabizite svym dodavatellim v ramci Vasich prodejen:
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Vnimana dilezitost médii

_
**Z{L{Z{i* 5,0 ***** 5,0

letaky

radio TYOoor 42 YOololdk 50

POP media a instore marketing Xk ok ok ke 47 TOOO0C 43
televize FIOXTON 37  Yoloolor 5,0

PR WL 35 YooKy 50

tisk YYToor 35 Yooy 5.0

direct marketing YAokoRohok 32 YooK 5.0
internet W** 3,0 i\ﬁf\d\d\\?* 5,0

ST W08 33 JYolololok 43
propagaéni predméty (darky a prémie) PAPAQK oA oA 3,6 PAQAYK gk oks 3,0
digital signage FOTOOC 2,7  YOOO0K 3,0
zazitkovy marketing (EVENTS) YOOOK 25 WOOOO0C 23
kino XgAoXakoke 2,7  YOO00C 20

Ohodnot'te prosim dilezitost nasledujicich forem komunikace pro propagaci produktu Vasich dodavateld.

* Skala od 1 do 5, kde 5 je hodné daleZity a 1 naprosto neddleZity aspekt.
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Dllezitost jednotlivych POP prostredkd
Yot

Reklama v letacich 4,7 5,0

PAQApAPAOkS
Paletové ostrovy a dekorace *ﬁ*ﬁ* 5,0 Wﬁ* 3,7
Ochutnavky a predvadéci akce ***** 5,0 ***** 3,7
Hry a soutéze Wﬁ* 4,2 ***** 4,3
In-store radio A gAARoAS 34  TOIO0OX 5,0
Podlahové stojany a vitriny DOCASNE DAQAOAGAGAY 4,7 Yooy 3,7
Poster ramy, plakaty, bannery a vlajky na zed' ***** 4,0 i\(***i\( 4,3
Pfibalové a prémiové dérky TOOOOY 47 Yololoor 3,0
Stojany na letaky a stojanky na vizualy ***ﬁ* 3,7 **ﬁi\d\( 3,7
Regalové prostredky (dekorace, délice, stopery atd.) i\ﬁfk*** 3,0 Wi\d\{ 4,3
Digitalni média v misté prodeje i&i&*ﬁ* 1,8 ibfk*i\d% 5,0
Dekorace bezpecnostnich bran a turnikett *ﬁ*i\d\( 3,7 ***** 3,0
Podlahové stojany a vitriny TRVALE (permanentni) i\ﬁﬁ?**ﬁ 3,7 Wﬁi\{ 2,3
Podlahova grafika OO0 23 Yooooe 37
Vylohové POP prostredky i\ﬁf\{*** 3,0 *ﬁ*** 3,0
Shop in shop ikﬁ*** 3,4 Wi\d\( 2,3
Pokladni a pultové stojanky, displaye, mincovniky i&**** 2,3 Wﬁ* 3,0
Reklamy na ndkupnich vozicich a koSicich ﬁw 3,0 Wﬂ‘d} 2,3
Polepy pokladnich pasu a déli¢e nakupu Mo 1,7 Yook 3,0
Sifeni zvuk( a vhni IO RONQKOAS 1,0 Yoy 2,3

Ohodnot'te prosim dilezitost nasledujicich forem komunikace pro propagaci produktu Vasich dodavateld.

* Skala od 1 do 5, kde 5 je hodné daleZity a 1 naprosto neddleZity aspekt
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Shrnuti

(@)

Hlavni motivacni faktory ke spolupraci s dodavateli v oblasti in-store komunikace se mezi
mezinarodnimi a lokalnimi maloobchodnimi sit€émi zasadné lisi. Hlavnim motivacnim faktorem pro
spolupraci s dodavateli v in-store komunikaci pro mezinarodni MO sité je zvyseni prodeje
podporovanych produktli . Lokalni MO sité chtéji hlavné prilakat nové zakazniky. Pro kategorii
Electro je stejné jako pro MMOS nejdUlezitéjSim motivatorem zvyseni prodeje podporovanych
produktd. Pro prodejni kanaly Hobby a Drogerie je hlavnim motivacnim faktorem zvyseni obratu
dané kategorie. Je zajimavé, Ze zastupci kategorii Hobby a Drogerie vnimaji POP prostredky jako
vhodny prostredek pro informovani a edukaci zakaznikd.

Také aspekty, které chybi maloobchodnim sitim ve spolupraci s dodavateli v oblasti in-store
komunikace se zasadné lisSi mezi lokalnimi a mezinarodnimi sitémi. U mezinarodnich MO siti je
hlavnim chybéjicim faktorem prokazovani Gcinnosti a efektivity POP prostredk( ze strany
dodavatell. Lokalni sité postradaji kreativni napady dodavateld. Lidem rozhodujicim o umisténi
POP prostredkl v kategorii Electro chybi predevsim respektovani pravidel retézce pro jejich
umist'ovani a respektovani vizualniho stylu fetézce a vzhledu prodejen. Smysluplné zapojovani
shopper marketingovych znalosti je faktor, ktery nejvice chybi zastupci z kategorie Drogerie. U
kategorie Hobby je hlavnim chybéjicim faktorem stejné jako u MMQOS prokazovani Ucinnosti a
efektivity POP prostredkd.
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Shrnuti

(@)

Mezinarodni a lokalni MO sité, ale i Electro vnimaiji za hlavni prinos POP prostredkd to, ze zvysuji
prodeje vystaveného zbozi. V kategorii Drogerie je povazovano za nejprinosnéjsi to, ze in-store
komunikacni prostredky podporuji ostatni propagacni aktivity v misté prodeje (napr. reklama v
letaku atp.). Zastupce kategorie Hobby vnima jako hlavni plus to, ze POP prostredky generuji
koupi neplanovanych polozek.

Jako hlavni negativum vnimaji mezinarodni MO sité nesoulad POP prostiedk{ s internimi pravidly
pro umisténi. Lokalni MO sité toto naopak vnimaji jako marginalni problém. VSechny
maloobchodni sité vnimaji jako negativum presycenost prodejen a to ze POP prostredky prekazi
zakaznik@m. V kategorii Electro vnimaji jako hlavni negativni faktory to, ze POP prostredky neladi
s internimi pravidly pro umist'ovani a také dlouha faze jejich priprav. Presycenost prodejen je
vnimané negativum ze strany zastupce kategorie Drogerie. Chybejici prostor na uvedeni prodejni
ceny, presycenost prodejen a narocna logistika jsou vnimana negativa ze strany zastupce
kategorie Hobby.
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Shrnuti

(@)

Letaky jsou hlavnim vyuzivanym propagacnim prostiedkem . Jsou vnimané jako nejdilezitéjsi
médium a nejdllezitéjSi POP prostredek a to jak od maloobchodnich sitich, tak i od vSech
ostatnich sledovanych prodejnych kanald. Pro mezinarodni MO sité jsou dalSim stejné silné
vnimanym POP prostredkem paletovée ostrovy a dekorace. Pro lokalni MO sité jsou to prekvapivé
digitalni média v misté prodeje a in-store radio. A pro kategorii Electro jsou to stojany na letaky a
stojanky na vizualy.

Mezinarodni MO sité - paletové ostrovy a dekorace — Pop prostiredek, ktery je ¢asto vyuZzivany a generuje
zisk, i kdyzZ je ve vétsSiné prodejen vyskové omezeni této in-store komunikace.

Lokalni MO sité - digitalni média — vnimana velka dllezZitost je pravdépodobné ovlivnéna tim, Ze zde jesté
obchodnici nemaji realné zkusenosti. Nespalili se zatim jako mnoho mezinarodnich maloobchodnikd.
Vzhledem k vyvoiji za posledni dva roky maji Sanci nasadit lepsi digitalni systémy, nez nékteré nezdarilé
na plochach prodejen globalnich obchodnikd. Jejich hodnoceni tedy mdze byt ovlivnéno pouze obecnou
znalosti média, nikoli konkrétnimi zkuSenostmi. Pravé zkusenosti mezinarodni obchodniky pravdépodobné
motivuji k méné pozitivnimu hodnoceni digital signage v misté prodeje oproti lokalnim maloobchodnik{m.
Je pravda, ze digitalni obrazovky v regalu i in-store TV jsou vice akceptované ze strany lokalnich
maloobchodnikd nez od zastupcli globalnich obchodnich siti. Je mozné, Ze i tato akceptovatelnost se u
lokalnich MO sitich zaklada na obecné danych pravidlech a ne na zkusSenosti s jejich vyuzitim.

- in-store radio- Siroce rozsirené POP médium, které funguje v lokalnich prodejnach, je dobre
vnimané a silné akceptovatelné médium.
Electro - stojany na letaky a stojanky na vizualy — pomocny prostredek podporujici a zvysujici Ucinek
toho nejlépe hodnoceného POP prostredku — letakd.
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Shrnuti

o Letaky jsou hodnocené jako nejdllezitéjsi forma komunikace pro propagaci produktd dodavateld
od zastupcl vSech kategorii. Je zajimavé, ze ve vnimani ddlezitosti ostatnich propagacnich médii,
se jednotlivé kategorie pomérné zasadne lisi.

o Mezinarodni MO sité - POP média a instore marketing — dlouholeté zkusenosti; oblast, kde se POP
prostredky pouzivaji nejvice; efektivni médium

o Lokalni MO sité — internet, televize, radio, tisk a PR a direct marketing — je zde velka pravdépodobnost,
Ze jsou tyto propagacni média hodnocené spiSe na obecné roviné a ne na zakladé uziti a zkuSenosti s
nimi:

o Internet: Interaktivni médium; dava znacce ,moderni” image; flexibilni (Casové, kreativné); informace
“Sité na miru”; mdze komunikovat neomezené mnozstvi informaci

o Televize: Velmi presvédcivé médium (obraz, zvuk, pohyb); rychle buduje zasah; buduje povédomi o
znacce; ma celostatni pokryti; vhodné médium pro ukazku produktu; vhodné pro komunikaci emotivnich
vzkazl

o Radio: Vhodné pro podporu prodeje; regionalni/mistni pokryti; nizké produkéni naklady; rychla
produkce; zpravy prizptisobené denni dobé ¢i dni v tydnu

o Tisk: Umisténi inzerce na vhodné redak¢ni strany; regionalni komunikace; vzkazy podle dnl v tydnu;
casoveé flexibilni; komunikace produktové nabidky (inzeraty ve formé letak{)

o Electro — internet a outdoor

o Outdoor: Umisténi v blizkosti mista prodeje; regionalni flexibilita
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POP prostredkul
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AKCEPTOVATELNOST JEDNOTLIVYCH POP PROSTREDKU MEZINARODNI MO SITE LOKALNI MO SITE

Délice nakupu ﬁ(ﬁ*}'\@i\( 4,2 Skﬁﬁ?i\ﬁﬁ?* 5,0
In-store radio ﬁ(ﬁ*ﬁi\( 4,3 kaﬁf\ﬁi\ﬁﬁ’* 4,7
Promostolky, promostanky a reklamni pulty ﬁﬁ*}'\ﬁi\( 4,8 *ﬁ*ﬁ* 4,0
Reklama na nakupnim voziku ﬂ??ﬁﬁ'\(i\ﬁf\( 4,8 w** 4,0
Regalové délice a vymezovace ﬁd\q’*ﬁ* 4,0 71\*7**** 4,7
Regalové drzaky letakl a kupont W 4,3 ***** 4,0
Dekorace vstupni brany a turnikett ***** 4,5 W 3,7
Dekorace vystupni brany a turnikety Sﬁ?**** 4,3 W 3,7
In-store TV *ﬁf\ﬁf‘ﬁﬁ’* 3,7 *ﬁﬁ’i\ﬁf\d\{ 4,3
Regalové stoppery YAp Ko Xokokd 37 WYOO0L 4,0
Polepy pokladnich past ﬁd\ﬁf‘ﬁﬁiﬁ( 4,0 71\47**** 3,7
Dodasné prodejni stojany /kartonové/ W 3,8 727**** 3,7
Podlahova grafika ***** 3,8 W 3,7
Dekorace regdlovych cel (Gondola end) Sﬁ?**** 4,5 *ﬁw 3,0
Drzaky vzorku W 3,0 727**7:\*’* 4,3
Wobblery YOOOON 30 YOOO0K 43
Aroma marketing (Sifeni viini) *ﬁ*** 3,0 71\47**** 4,3
Permanentni prodejni stojany, displeje / kov, plast atp. / ***** 3,5 71\47**** 3,7
Parazitni displaye Sﬁr***iﬁ( 3,0 ***7,"{* 4,0
Paletové ostrovy a dekorace ***** 3,5 *ﬁw 3,3
Pokladni a pultové displaye, parazity s vyrobky **7,"37,'\{71\( 2,8 W 4,0
Zavésné poutace ***** 3,8 ***7«'\\’* 3,0
A- stojany YOTOX 33 WTOox 33
TOP Karta- Nadregalova dekorace W{\ﬁﬁ’* 3,3 ***** 3,3
Cenovkové a dekoracni info liSty 7%*7,"37,’\{7,'\( 3,5 W 3,0
Informacni terminaly a kiosky ***7:’71\( 3,3 ***** 3,0
Digitalni obrazovky v regalu ***i\ﬁf\( 2,5 ***** 3,7
samolepky YOTOE 28 WIOO0C 30
Polep vstupnich dvefi - grafika ***7:\4’* 3,7 ***** 1,7
Regalové zvukové zatizeni ***** 2,5 ****i\( 2,3
Shop in shop displaye W 3,2 Sﬁ?ﬁ?ﬁd\ﬁi\( 1,7
Komplexni regalové dekorace Wﬁiﬁi\( 2,7 Sﬁrﬁﬁ'\{i&i\( 1,7
Smérovy zvukovy systém *ﬁ*ﬁ,’\@,’\( 18 W 2,3
Komplexni dekorace sekci produktovych kategorii ﬁﬂ’i\ﬁﬁ’* 2,2 7,’1{{1{7,’\{7,’\371\( 1,7
Reklamni véz na regale Wﬁ’?ﬁ’* 2,3 Sﬁrﬁf\ﬁf‘ﬁﬁ* 1,3
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CENTRAL EUROPE

Permanentni prodejni stojany (displaye) a vitriny

Privodce bateriemi
Aneb jak se v nich vyznat a vidy vybrat tu sprévmou

e

A f riéﬁh ] ﬁ'
"Thﬂ"

T S )0 (R
L

MEZINARODNI MO SITE 3,5 TOL0XT0KX

AHOLD: na dohodé s category managerem
MAKRO: souvisi s podminkami, které jsou uzavirany s jednotlivymi dodavateli

LOKALNE MO SITE 3,7 YOXLO0F

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P&@PAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Docasné prodejni stojany (displaye)

MEZINARODNI MO SITE 3,8 JOl0roy
MAKRO: mensi zivotnost téchto stojanu v provozovnach

LOKALNI MO SITE 3,7 YOIONION

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P 0 PAI mis

THIE GLOAL ASSDCLATION POR RUGEKTTING AT PETAL

CENTRAL EUROPE

A stojany

te OmnicomMediaGroup

MEZINARODNI MO SITE 3,3 000X
MAKRO: pocet na provozovnu je omezeny

LOKALNI MO SITE 3,3  YIONTON

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P@®PAl isieprodeje.  OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Paletové ostrovy a dekorace

MEZINARODNI MO SITE 3,5 J0L000X

AHOLD: maximalni povolena vyska je 170 cm
MAKRO: dekorace jsou vySkové omezené, neni mozné pouzit nastavby

LOKALNI MO SiTE 3,3  TOXLO0F

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P@®PAl isieprodeje.  OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Podlahova grafika

MEZINARODNI MO SITE 3,8 TOL0XT0X
MAKRO: minimalni zivotnost

LOKALNI MO SiTE 3,7  YOIONTON

QANTO: v pripadé kvalitniho materialu

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto prijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



POPAI e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Shop in shop displaye

MEZINARODNI MO SITE 3,2 TOL0XT0KX

LOKALNI MO SITE 1,7 JONLOL00

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



POPAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Promostolky, promostanky a reklamni pulty

MEZINARODNI MO SITE 4,8 JOh0L000X
AHOLD: max. 5 promostank{ v dany den na 1 prodejnu

LOKALNI MO SiTE 4,0 TONTOOT

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



POPAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Regaloveé délice a vymezovace

) AR [ P
E4 NIVEA -~ NIVEA Q WA NIVEA
P s N

NIVEA

NIVEA  NIVEA RIVEA- WIVEA

MEZINARODNI MO SITE 4,0 TOL0XT0X

AHOLD: maximalni povolena vyska je 170 cm
MAKRO: dekorace jsou vySkové omezené, neni mozné pouzit nastavby

LOKALNI MO SiTE 4,7 JONIO0T

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



PO@PAI OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Cenovkové a dekoracni info liSty

MEZINARODNI MO SITE 3,5 JOl0rvoy
MAKRO: jsou umist'ovany zasadné vlastni cenovkové listy a cenovky

LOKALNE MO SITE 3,0 YONXTO0T

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P&@PAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Parazitni displaye

MEZINARODNI MO SITE 3,0 TOL0XT0KX

LOKALNI MO SITE 4,0 YOlOONN

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



PO@PAI OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Drzaky vzorkd

MEZINARODNI MO SITE 3,0 JOl0rioy
MAKRO: s ohledem na provoz umistovano pouze vyjimecné

LOKALNE MO SITE 4,3 TONTOOT

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



PO@PAI OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Wobblery

MEZINARODNI MO SITE 3,0 TOL0XT0KX

MAKRO: mala Zivostnost, mame zpracovany vlastni material nahrazujici wobblery

LOKALNE MO SITE 4,3 TONTOOT

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



POPAl OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Regalovy stopper

MEZINARODNI MO SITE 3,7 TOL0XT0X

LOKALNI MO SiTE 4,0 TONTOOT

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



POPAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Komplexni regalovée dekorace

MEZINARODNI MO SITE 2,7 TO0XT0KX

LOKALNE MO SITE 1,7 Y0000000

QANTO: V pripadé komplexnich regalovych dekoraci preferujeme unifikovany vzhled
interiéru nasich prodejen.

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



POPAl OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Komplexni dekorace sekci produktovych kategorii

MEZINARODNI MO SITE 2,2 JOloovoy
AHOLD: nemam zatim zkusSenost, ale predpokladam, Ze by to Slo

LOKALNI MO SiTE 1,7 Y0000

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P@PAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

TOP Karta — Nadregalova dekorace

LOKALNE MO SITE 3,3  TONLO0T

QANTO: vyuzivame

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



PO@PAl OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Reklamni véz na regale

MEZINARODNI MO SITE 2,3 TOL0XT0K

LOKALNE MO SITE 1,3 Y0000

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P&@PAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Dekorace regalovych Cel (Gondola end)

MEZINARODNI MO SITE 4,5

LOKALNI MO SITE 3,0 YrokTog

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P@PAl  nisteprodeje.  OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Regalové drzaky letakld a kupond

POSLETE\-
5 KODU

A ZEK

MEZINARODNI MO SITE 4,3 VOl00oX
MAKRO: povolovano v pripadech spojeni s promo aktivitou/soutézi

LOKALNE MO SITE 4,0  TONICIOS

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto prijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P&@PAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Pokladni a pultové displaye, parazity s vyrobky

MEZINARODNI MO SITE 2,8 TOL0XT0KX
AHOLD: mame vlastni a na dalsSi uz neni prostor

LOKALNI MO SITE 4,0 YOlOONN

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



POPAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Polep pokladniho pasu

MEZINARODNI MO SITE 4,0 TOL0XT0X

LOKALNI MO SiTE 3,7 YOXLO0F

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



PO@PAI OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Déli¢ nakupd

MEZINARODNI MO SITE 4,2 T0OL0XT0X

LOKALNE MO SITE 50  Y{LON00K

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



PO®PAlI  misteprodeie.  OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Samolepky

MEZINARODNI MO SITE 2,8 T 000X

LOKALNI MO SiTE 3,0 YONXTO0T

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P@®PAl isieprodeje.  OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Reklama na nakupnim voziku

MEZINARODNI MO SITE 4,8 TOL0XT0X

LOKALNI MO SIiTE 4,0 TONTOOT

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto prijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P@®PAl isieprodeje.  OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Dekorace vystupni brany

MEZINARODNI MO SITE 4,3 TOL0XT0X

LOKALNI MO SIiTE 3,7 YOXLO0F

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P®PAlI  isieprodeie.  OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Dekorace vstupni brany

MEZINARODNI MO SITE 4,5 T 00X

LOKALNE MO SITE 3,7 YOXLO0K

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto prijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P&@PAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Polep vstupnich dveri, grafika

MEZINARODNI MO SITE 3,7 YOlocvoy
MAKRO: pouzivano pouze pro vlastni komunikaci retézce

LOKALNE MO SITE 1,7 Y0000000

QANTO: preferujeme vlastni unifikovany vzhled interiéru a exteriéru nasich prodejen.

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



POPAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Zavesné poutace

MEZINARODNI MO SITE 3,8 TOL0XT0X

MAKRO: musi byt vyrobeno ze schvalenych materialli, povolovano vyjimecnég, ve
vétSim méritku pouzivano pouze pro interni komunikaci

LOKALNI MO SITE 3,0 YrokTog

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P@PAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Digitalni obrazovky v regalu

MEZINARODNI MO SITE 2,5

LOKALNI MO SiTE 3,7 YOXLO0F

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



POPAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Informacni terminaly a kiosky

MEZINARODNI MO SITE 3,3 TOL0XTL0X

LOKALNI MO SiTE 3,0 YONXTO0T

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P&PAl e OmnicomMediaGroup

THIE GLOHRAL ASSDCLATION FOR RUSEKTTING AT PETAL

CENTRAL EUROPE

Nastroje olfaktorického marketingu (Sifeni vlini)

MEZINARODNI MO SITE 3,0 TOL0XT0KX

SPAR: bohuzel, ale zkuSenosti jesté nemame

MAKRO: nemame vyzkouseno
anonymné: nevim, nemam informace, ze bychom resili/zkouseli

LOKALNI MO SiTE 4,3 TONTOOT

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



POPAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Smerovy zvukovy systém

MEZINARODNI MO SITE 1,8 T0OL0NL0X
MAKRO: nemame vyzkouseno

LOKALNI MO SITE 2,3 JOLONL0T

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P&@PAl e OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Regalové zvukové zarizeni

MEZINARODNI MO SITE 2,5

MAKRO: nemame vyzkouseno
anonymné: doposud jsme neresili

LOKALNI MO SITE 2,3 JOLONL0T

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P@PAl  isiepodeie.  OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

In-store radio

In-Store Radio
o AN

\

MEZINARODNI MO SITE 4,3 TOL0XT0X

LOKALNI MO SiTE 4,7 JONIOOX

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto prijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P 0 PAI mis

THIE GLOAL ASSDCLATION POR RUGEKTTING AT PETAL

CENTRAL EUROPE

In-store TV

te OmnicomMediaGroup

L L

MEZINARODNI MO SITE 3,7 TOL0XT0X

LOKALNI MO SITE 4,3 YOOONN

* Skala od 1 do 5, kde 5 je naprosto piijatelné a 1 naprosto nepfijetelné



P®PAl 1 isiepiodele.  OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Nejvice akceptované POP prostredky

Mezinarodni MO sitée Lokalni MO sité

Je zajimavé, ze in-store TV, aroma marketing a digitalni obrazovky patfi mezi nejvice akceptované POP
prostfedky u lokalnich MO sitich. Je pravdépodobné, ze tato akceptovatelnost se zaklada na obecné
danych pravidlech a ne na zkusenosti s jejich vyuzitim.




P@PAI OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Stredné akceptované POP prostredky

Mezinarodni MO site Lokalni MO sité

A - stojany
TOP Karta- Nadregalova dekorace
Informacni terminaly a kiosky
Shop in shop displaye
Drzaky vzorkd
Wobblery
Aroma marketing (Sifeni vini)
Parazitni displaye
Pokladni a pultové displaye,
Samolepky
Komplexni regalové dekorace

Paletové ostrovy a dekorace
A - stojany
TOP Karta - Nadregalova dekorace
Dekorace regalovych cel
Zavésné poutace
Cenovkové a dekoracni info liSty
Informacni terminaly a kiosky
Samolepky
Regalové zvukové zafizeni
Smérovy zvukovy systém




POPAl OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE

Neakceptované POP prostredky

Mezinarodni MO sitée Lokalni MO sité




P@PAl  nisteprodeje.  OmnicomMediaGroup

CENTRAL EUROPE




POPAL OmnicomMediaGroup

FOR BABKITING AT FETAL
TRAL EUROPE

Kontakty
POPAI CE

Daniel Jesensky
Daniel.Jesensky@dago.cz

Daniela Krofianova
dkrofianova@popai.cz
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