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2.1 Teoretické vymezeni globalizace

- Dva zasadni pojmy souvisejici s mezinarodnim charakterem ekonomie:

 internacionalizace:

- globalizace:

- V dnesni dobé existuje minimalni mnozstvi produktd, které by mély pavod
Cisté jenom v domacich zdrojich.

- Zesilujici mezindrodni charakter prostupuje vSemi ¢innostmi populace.
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2.1 Teoretické vymezeni globalizace

- Faktory zpUsobuijici rostouci vliv globalizace:

- vedeckovyzkumny pokrok;

- regionalni obchodni organizace a spolecenstvi;

- stabilni ekonomicko-politické prostredi;

- snizeni nakladd na jednotku produkce spojené s proniknutim na mezinarodni

trhy.
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2.1 Teoretické vymezeni globalizace

- Fakta souvisejici s globalizaci:
- ekonomicky rozmeér globalizace prevysuje jeji ostatni roviny;
- globalizaCnimi tendencemi jsou ruzna teritoria postizena rizne;
- produkty zhmotnujici globalizaci;
- produkty, které jsou opakem globalizace.
- Zakladni dopad globalizace:
« RUst poctu svobodnych zemi;

- Fragmentace statu.
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2.2 Historicky vyvoj globalizace

- Globalizace 1.0:

v’ objeveni Ameriky;

v’ zdmorsky obchod;

v’ zdkladem: vytéZovani nerostnych a lidskych zdrojq;

v’ globalizace statu.
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2.2 Historicky vyvoj globalizace

- Globalizace 2.0:

v" osidlovani Austrdlie a Nového Zélandu;

v nové technické vymozenosti — rozvoj cestovani a obchodu se

spotrebnim zbozi;

v zikladem: vyména zbozi;

v’ globalizace firem.
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2.2 Historicky vyvoj globalizace

- Globalizace 3.0:

v’ pdd bipolarniho svéta;

v’ rozvoj IT a IS — zrychleni propojenosti mezi zemémi;

v’ 74dnd vzdélenost jiz neni nezdolnd — offshore;

v’ zdkladem: vyména informaci;

v’ globalizace jedince — fyzicky i virtualni pohyb.

MVSO »» KNOWLEDGE FOR THE FUTURE



2.3 Index globalizace

RUst propojenosti statl a narodd.

A

Potrfeba hodnoceni miry propojenosti.

A

Index globalizace.
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2.3 Index globalizace

- Vlyjadfuje miru:

« zapojeni statu do mezinarodnich struktur;

« determinovanosti domaciho déni statu zahranicim.

- Tfi zakladni indexy globalizace:
- DHL index globalni propojenosti;
- KOF globalizaCni index;

- MAASTRICHT globalizacni index.
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2.3 Index globalizace

- Zkouma globalizaci stat v nékolika rovinach, pficemz nejc¢asté;jsi z nich jsou:

- Ekonomicka globalizace;

- Socialni globalizace;

- Technologicka globalizace;
- Politicka globalizace;

. Zivotni prosttedi;

- Bezpeclnostni globalizace.
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2.4 Positioning

Zakladni otazka:

- je nutné (pokud ano, tak je mozné) prizpusobit globalni produkty lokalnim

podminkam?
- ano, takovéto prizpUsobovani se nazyva lokalizace;

- nékdy je ale takové pfizpusobovani pro koncového spotrebitele neviditelné;

- prizpGsobovani se nachazi ve vysledcich strategické analyzy.
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2.4 Positioning

- Nejde pouze o nalezeni pfileZitosti, ale o vSechny aspekty spotrebitelského

vnimani...jestli napriklad:
- nema nas produkt v dané zemi jiné vyuZiti;
- neni v dané zemi odpor k urcitému rysu naSeho produktu.

- VSechny proménné vSech zkoumanych oblasti strategické analyzy

prazkumu trhu koresponduiji s kulturou a tedy s preferencemi spotrebitelU.
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2.4 Positioning

- Positioning: nositel pristupu, myslenky, Zivotniho stylu.
- Dvé zakladni strategie:

- stejny positioning jako na domacim trhu (neviditelna lokalizace);

- odlisny lokalni positioning (viditelna lokalizace).
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2.4 Positioning

- Odlisny lokalni positioning:
- cilené zaméreni na veskeré pozadavky mistnich spotrebitel;
- nejde pouze o zjisténi toho, zdali je na daném teritoriu ,,dira na trhu®;

- analyzovany musi byt vSechny oblasti spotrebitelskych preferenci;

- z pohledu koncového spotrebitele se jedna o viditelnou lokalizaci.
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2.5 Lokalizace

- Pri lokalizaci musi organizace znat:

- potreby, které uspokojuje;

- kupni silu spotfebiteld;

- hodnotovy systém spotrebitell;

- pravni regulace;

- vhodnost baleni.
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2.5 Lokalizace

- Pri lokalizaci musi organizace znat:

- etické souvislosti;

- veskeré technické parametry souvisejici s produktem;

- vhodnou politiku pro stanoveni ndzvu produktd;

- faze zivotniho cyklu produktu ve vztahu k dané zemi.
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2.5 Lokalizace

- Vétsi mira lokalizace u produktt, které maji:
- relativné vysokou pridanou hodnotou;

- spotrebni charakter.

- Niz8i mira lokalizace u produktd, které maiji:
- relativné nizkou pridanou hodnotou;

- pramyslovy (vyrobni) charakter.
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2.5 Lokalizace

- Trendy pfi lokalizaci:

- maximalizace:

- snaha zviditelnit se;
- stavby, dopravni infrastruktura;

- strategie statd.

« minimalizace:

+ snaha uspokojit spotrebitele minimalnim parametrem;

- technické vyrobky IT a komunikacni technologie;

- strategie IT firem a firem vyrabéjicich elektroniku.
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2.5 Lokalizace

- Trendy pfi lokalizaci:

- tradice:

- vyuZiti pocitu nostalgie a obliby tradi¢nich vyrobnich postupt;
- Casto zapomenuté produkty;

- manualni remesla, zastarale pripravované pokrmy apod.

- Soucasnost;:

- dulraz na super hyper moderni trendy a technologie;
- prokazani pokrokovosti;

- IT technologie, uméni, mdda apod.
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2.5 Lokalizace

- Vyhody trendU lokalizace:
- specializace;

- zisk pozornosti.

- Nevyhody trendl lokalizace:

- omezené uziti pfi priliSné mire.
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2.6 Efekt zemé puvodu

- Ovlivnéni vnimani produktu zdkaznikem v zavislosti na zemi, kde byl

vyroben — tzv. spotfebitelsky etnocentrismus.
- Zéalezitost moderni doby.
- Nejcastéji v potravinarském pramyslu.

- Cim vyspélejsi zemé, tim vy3&i loajalita k doméacim znackam.
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2.6 Efekt zemé puvodu

- Madeiin...
- urceni zemé (oblasti), kde byl produkt vyroben;
- nejvyraznéjsi projev efektu zemé plvodu;

- diskutabilita — marketingova zalezitost (firmy mohou stanovovat strategii pro
,oficidlni“ misto produkce — , optimalizace” procesu uvadéni zemé plvodu).
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2.6 Efekt zemé puvodu

- Madeiin...

- dlvody ,,optimalizace” procesu uvadéni zemé plivodu:
- vyhnuti se celnim poplatkiim;
- atraktivnéjsi misto vyroby;

- pokusy o feseni:
- mezinarodni legislativni Upravy;

- firemni a odborové natlaky na jednotlivé staty.
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2.6 Efekt zemé puvodu

- Madein...

- dopady reseni malé, protoze:
- ekonomicky silné nadnarodni firmy nalézaji pravni resent;
- obtizné vymahani;
- spotrebitelé Casto neberou potfebné informace vazng;

- druhy extrém — povinné oznacovani zemi, které maji na produkci naprosto

zanedbatelny vliv.
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2.6 Efekt zemé puvodu

- Merkantilismus (ekonomicky nacionalismus):

- logicky tlak marketér( organizaci na domaci spotrebitele;
- hlavni argumenty:

- zachovani pracovnich mist;

- podpora mistnich subdodavatel(;

- zachovani ekonomickych a nerostnych prostfedkt vynaloZzenych na produkci;
- vyssi kvalita;

- vhodnost z pohledu klimatickych a geografickych podminek.
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2.6 Efekt zemé puvodu

- Merkantilismus (ekonomicky nacionalismus):

- novy zpusob protekcionistické politiky — misto bariér mezindrodniho obchodu roste

podpora iniciativ propagujici narodni produkci;
- tfi formy ochrany oznaceni pGvodu v rdmci EU:

- Chranéné oznaceni puvodu;
- Chranéné zemépisné oznaceni;

- Tradi¢ni specialita.
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2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

- Strategie fizeni Zivotniho cyklu produktu ovliviuje uspésnost jeho uvedeni na

zahranic¢ni trh.

- Rozdilnosti v Zivotnim cyklu (oproti lokalnimu produktu):

- obsahem fazi;

- délkou fazi.

- Bude délka Zivotniho cyklu delSi v ekonomicky vyspélych nebo rozvojovych

zemich???
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2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

- Obecna kritéria ovliviujici délku zivotniho cyklu v cizi zemi:
- kupni sila spotrebitelU;
- sila konkurence;
- dostupnost zdroju (rychlost obnovy);
- pravni podminky.
- Vlastnosti produktu ovliviujici délku Zivotniho cyklu v cizi zemi:
- technickd naro¢nost produktu;
- byrokraticka naro¢nost produktu.
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2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

- 1. Faze vyvoje:

- delSi nez u produktu uréeného pro domaci trh — adaptace na podminky cizi

zeme;

- pro vyvozce existuji nejenom omezeni, ale i moznosti.
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2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

v /

- 2. Faze zavadeéni:

- tfi zakladni strategie zavadeéni:

- strategie globalniho zavadéni — zavadéni produktu na vSechny cilené trhy v jeden

okamzik;

- strategie postupného zavadéni — zavadéni produktu postupné po jednotlivych

zemich;

- kombinace obou strategii — zavadéni produktu postupné po jednotlivych

skupinach zemi/teritorii.
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2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

- 3. Faze rustu:
- podobny pribéh jako pfi Zivotnim cyklu v prostfedi narodnim;
- odliSnost ve sbéru dat a informaci pro inovace produktu.

- 4, Faze zralosti:
- podobny prabéh jako pfi Zivotnim cyklu v prostfedi ndrodnim;

- po narustu konkurence hledani nového teritoria s vyhodnéjsimi podminkami.

MVSO »» KNOWLEDGE FOR THE FUTURE



2.7 Zivotni cyklus produktu v mezindrodnim
prostredi

- 5. Faze Utlumu (dpadku):

- tak jako 1. a 2. faze, je i fizeni Utlumu zavislé na podminkach a omezenich dané
zeme — napt. podminky pro odpovédnost a povinnosti souvisejicimi se stazenim

produktu;

- jednou z forem Utlumu v mezinarodnim prostfedi je i pfesunuti produkce.

« Produkt maze byt v riznych zemich (teritoriich) v rdzné fazi svého zZivotniho

cyklu.

MVSO »» KNOWLEDGE FOR THE FUTURE



Dékuji za pozornost
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