TRH A JEHO ZAKLADNI
ELEMENTY

Mikroekonomie



TRH

* Trh je misto, kde dochazi k stretavani nabidky a
poptavky

* Kvantitativni pom¢ér, ve kterém se zbozi (statky,
sluzby) sménuje, se nazyva smeénna hodnota.

* Sménna hodnota vyjadiend v penczich se nazyva

* Zbozi — vyrobky a sluzby, kter¢ byly vyrobeny pro
smenu

*NA TRHU PUSOBI TRZNI SUBJEKTY, KTERE
VYTVARI POPTAVKU A NABIDKU



Funkce trhu

* Trh ma v ekonomice sv¢ presné vymezené funkce, které
spocivaji v hledani odpovédi na otazky:

* Co? —tesi konkurence na stran¢ poptavky (penézni,
korunove hlasy)

* Jak? — urCuyje konkurence na stran¢ nabidky (cena, kvalita,
technicka Groven)

* Pro koho? — urCuji duchody, které se formuji na trhu
vyrobnich faktorti (mzdy, renty, zisky a uroky)

* Dokonale konkuren¢ni trh (abstraktni model) by dokazal
odpovedét na tyto otazky sam (bez dalSich vlivi a zasahu).



Funkce trhu

* Nedokonalosti trzniho mechanizmu si vynucuji dodatecné
zasahy statu do ekonomiky.

» Socialné orientovana trzni ekonomika (Svédsko) — tyto
teorie prosazuji vyznamne statni zasahy do trzniho
mechanizmu v zajmu udrzeni ekonomicke stability a
socialniho smiru.

* Trzni (Cistd) ekonomika (USA) — prosazuji Zadnée, nebo
minimalni zasahy statu do trzniho mechanizmu.

* Soucasny system vyspélych zemi je urCitym kompromisem
mezi1 trhem a statni regulaci ekonomiky.



TYPY TRHU

e 7 hlediska uzemniho

* Mistni trh — mistni obchudky v malém méstecku. Trh s
NOTEBOOKY v KARVINE

* Narodni trh — trh v rameci statniho celku. Vznik splynutiM
(sou¢tem) mistnich trhli. Trh s NOTEBOOKY v CESKE
REPUBLICE

* Svétovy (Mezindrodni) trh — kazdy vyrobek vstupuje na
svétovy trh. Vznika splynutim (souctem) narodniho trhu.
(svétovy trh s NOTEBOOKY)

* Z hlediska vécného
* Dil¢i trh — trh na kterém se prodava a kupuje jediny druh
zboZzi
* Agregatni trh — je trh veSker¢ho zbozi
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TRZNi SUBJEKTY

* Domacnosti (cil uspokojeni svych potieb,
MAXIMALIZACE UZITKU)

* Chté&ji s1 opatiit uziteCne vzacné statky pro svoji
potiebu

* Nabizeji firmam VYROBNI FAKTORY
* Firmy (cil MAXIMALIZACE ZISKU)
* Na trh pfichazeji, aby pfeménily vyrobky v
penize
 Stat (cil OVLIVNIT TRH)

* odstranénim negativnich dopadu fungovani
trznich a stimulovani pozitivnich vlivu)



Nabidka

* Celkova (agregatni) nabidka (Aggregate Supply —
AS) — souhrn vSech zamyslenych prodeju, se kterymi
prichazeji vyrobcei na trh. Je dana objemem vyroby
vsech vyrobcu a cenami, ze které chtéji vyrobci
vyrobky prodat

* Individualni nabidka — nabidka jednoho vyrobce

* Dil¢i (trzni) nabidka (Market Supply — MS, resp. S)
— rozumime nabidku jediného vyrobku od riznych
vyrobcu. Jde o nabidku na trhu jednoho vyrobku



Krivka nabidky

* Objem nabidky (Q) je
zavisly na cené (P).

P Kiivka nabidky
*Cena je tedy nezavisla a
objem zavisla proménna.

* Vztah mezi témito dvéma
proménnymi vyjadiuje
kiivka nabidky.

Q. Q, Q Q 0



Zakon rostouci nabidky

» Zakon rostouci nabidky — rust ceny vyvola rust
nabidky, pokles ceny vyvola pokles nabidky.

* Ruist cen vyvola zvySeny zdjem o vyrobu, prilaka dalsi
vyrobce, vyvola zajem o rust vyroby u téch, kteti diive
vyrabéli meéngé.

* Rust cen —vySSi ceny — vySSi pfijmy —moZznost
nakoupit vétSi mnozstvi dodateCnych vyrobnich
faktori —rozSifeni vyroby.

* Za dalSi a mozna hlavni priinu rostouci nabidky byva
povazovan zakon klesajicich vynosu.



Nabizené mnozstvi a nabidka
* Od pojmu nabidka musime odliSit termin nabizen¢ mnozstvi.
* Nabidka — je znazornéna celou krivkou nabidky.

* Nabizené mnozstvi — grafickym znazornénim je bod na
krivce nabidky (objem nabidky pri konkrétni cené).

* Musime dusledné odliSovat poymy:
* Posun po kiivce (zména nabizen¢ho mnozZstvi vlivem
zmeny ceny).
* Posun kiivky (zména nabidky vyvolana jinymi nez
cenovymi vlivy).



Zmena celkové nabidky

Posun po krivce nabidky

Posun krivky nabidky
S S’

Q: 2,2°:Q:Q; Q5Q



Poptavka

* Celkova (agregatni) poptavka (Aggregate Demand — AD) —
souhrn vSech zamySlenych koupi na trhu. Je ur€ena objemem
poptavanych vyrobku a jejich cenami.

* Individualni poptavka — poptavka jedin¢ho kupujiciho
(poptavka po produkci jediného vyrobce).

* Dil¢i (trzni) poptavka (Market Demand — MD, resp. D) —
poptavka po jednom vyrobku.

* Ekonomickou teor11 zajima prave jen poptavka v ramci
rozpoCtového omezeni = efektivni koupéschopna poptavka.



Krivka poptavky




Zakon klesajici poptavky

 Zakon klesajici poptavky — kdyZ cena vzroste, poptavka
klesne, kdyz cena klesne, poptavka vzroste.

* Klesa-l1 cena, zbozi je levnéjsi, a tim pro poptavku
lakavési.

* Niz§i cena zaroven umoZzni v ramci nezmeénéného
rozpoc¢tového omezeni nakoupit vice zbozi tém, ktefi drive
nakupovali meng¢.

* U nékterych druhli zboZi, které nakupuje kazdy, prilaka
snizeni ceny dalsi kupce.

* Nizka cena zbozi zpfistupni a zaroven je vyznamnym
psychologickym faktorem, ktery zpusobi zvySeni poptavky.



Cena

* Trh je v rovnovaze, jestlize se nabidka rovna
poptavce.

* Rovnovazni cena - cena za kterou se obchoduje v
pripad¢ rovnosti nabidky a poptavky.

* Stav rovnovahy je velmi vzacny a vyjimecny —
dochazi k neustalému stretavani nabidky a poptavky.

* Trzni cena — cena, ktera vznika na trhu pri
aktualnim vztahu nabidky a poptavky.



Utvareni ceny

Q:



Formovani ceny na trhu

Qb Qpr Q Q5 Qs



Vliv zmeny nabidky a poptavky
na rovnovahu




Konkurence

* Trzni konkurence — je proces, ve kterém se stretavaji
ruzné zaymy ruznych subjekti trhu.

* Konkurence mezi nabidkou a poptavkou —
vyrobci chtéji prodat s co nejveétsSim ziskem,
spotiebitele chtéji uspokojit své potieby co
nejlevnéi.

* Konkurence na strané poptavky — kazdy
spotiebitel chce nakoupit co nejvice zbozi co
nejlevnéji, tfeba 1 na ukor ostatnich spotiebitelu.
Vznika v pripade kde D>S nedostatek
zbozi na trhu.



Konkurence

* Konkurence na stran€ nabidky — kazdy vyrobce se
snazi ziskat na daném trhu co mozna nejvétsi podil

1Sk

S>D — konkurencni boj se stava bojem o preziti,
kdo snizi cenu prod¢la, jde o to kdo prodé€la
neymeéncg.

S<D — jde o to kdo dokaze nejlepe vyuzit rust cen
a nejvice vydéla. Ten s1 pak vytvari nejlepsi
predpoklady k tomu, aby ovladl vétsi Cast trhu.



Cenova a necenova
konkurence

* Zakladni formy konkurence na stran€ nabidky:

* Cenova konkurence — dobrovoln¢ snizovani cen
ze strany vyrobcu, aniz by je k tomu nutil
prebytek nabidky nad poptavkou piilakani
spotiebitele.

* Necenova konkurence — prilakani poptavky, ale
jinymi (necenovymi) metodami (kvalita, reklama,
obal, slevy, servis, dodatkové sluzby).

* Konkurence na stran¢ nabidky = spojeni konkurence
cenova a necenove



Dokonala a nedokonala
konkurence

* Dokonala konkurence — abstrakce ekonomickeé teorie
(v realném svéte j1 hledame téZce).

* Dokonala konkurence = naprosto rovn¢ podminky
pro vSechny jeji ucastniky
* Volny vstup do odvétvi
* Stejna mira informovanosti vSech subjekti na trhu
* Mnoho vyrobct na trhu jednoho vyrobku
* Homogenni (bezrozdilnd) produkce



Dokonala konkurence

* Vyrobce nemuze ovlivnit trzni cenu produkce (trzni
cena se zmeni, kdyz se zmeéni 1 cena vSech ostatnich
vyrobkil na tomto trhu.

* Jedinou metodou jak maximalizovat zisk v dokonalé
konkurenci pf1 nezménénem rozsahu produkce je
odstranovani zbytecnych nakladu ve vyrobé.

* Dokonalé konkurence = bezprostfedné
zainteresovani vyrobce na vyhledavani uspor __,
v tom je jeji dokonalost.



Nedokonala konkurence

*V realnem svéteé se muzeme setkat s ruiznymi
formami1 nedokonalé konkurence

* Monopolisticka konkurence
* Oligopol
* Monopol



Monopolisticka konkurence

* Charakteristika monopolistické konkurence:
* Trh jednoho vyrobku s mnoha vyrobci
* Volny vstup na tento trh
* Produkt je diferencovany
* Ceny ruznych typu vyrobku se mohou liSit

* Prosazuji se vSechny typy cenové 1 necenove
konkurence = zvySeni zisku 1ze dosahnout 1 jinym
zpusobem, nez hledanim uspor pi1 vyrobg.



* VEtSi nedokonalost nez u monopolisticke
konkurence.

* Na trhu zustalo jen nékolik vyrobcu se znaCnou
eckonomickou silou = branéni zajemcum k vstupu na
trh (pristup do odvétvi je tedy omezen).

* Oligopol nuti spotiebitele kupovat za vyssi ceny
(mén¢ vyrabéji).

* Konkurence se prevazné odehrava v necenove
oblasti.



Monopol

* Jediny vyrobce urc¢iteho produktu na trhu = absolutni
moc nad spotiebitelem.

* Monopol = fakticka likvidace konkurence na strané
nabidky.

* Riist cen je limitovan pouze koupéschopnosti
spotiebiteltl.

* Opacny extrém dokonalé konkurence, nikoliv vSak
nerealny !!

* Ochromeni trzniho mechanismu musi byt doplnéno
statni regulaci.



Funkce trhu

* Trh, ptes veskere sve nedokonalosti, je jedinym
nastrojem, ktery dokaze odpovédet na zminéné
otazky (co?, jak?, pro koho?).

* Trh je tedy nutny.

* Trh je nejdokonalejsi dosud poznany regulator a
stimulator ekonomického rozvoje.



PRO DNESEK VSE...



