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\ J MERENI EFEKTIVITY EVENT MARKETINGU



Prehled
témat

Event Controlling
Pfedbéznd kontrola
Prubéznd kontrola
Poeventovd kontrola
ROl a ROMI

ROO



Porovnavani jednotlivych
redlizovanych aktivit,
respektive aktudinino stavu
uddlosti, se stanovenymi cili a
predpoklady pred zacatkem
eventu.
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Definujte cile

Stanovte KPI

Vyberte nadstroje méreni
Vyhodnotte vysledky
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Analyza cilové skupiny
Analyza konkurence

Volba komunikaénich kanalu
Srovndni event marketingu
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Vyhodnocovdéni kroku
pldnovdni a realizace eventu
Dafi se plnit Casovy plan?

Je obsahové event spravné
hastaven?

Jaké jsou reakce Ucastniku?
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Jak byly naplnény cile?
Mely procesy néjakou
slabinu?

Jaké jsou nepfimé ucinky?
(zména postoje ke znaéce,
zapamatovatelnost...)
Jaké jsou pfimé acinky?
(obrat, zisk...)



ROI A ROMI

e Zakladni metody méreni navratnosti investic
e Klicovy nastroj pro volbu efektivni strategie komunikace
* Nevyhody: Dlouhé ndkupni cykly,Vicekanalovy marketing

ROI
RETURN ON INVESTMENTS
(%) = (EISTY ZISK/INVESTICE) * 100

ROMI
REVENUE ON MARKETING INVESTMENTS
(%) = (VYNOS/INVESTICE) * 100




RETURN ON OBJECTIVES (ROO)

Co vSechno je cilem?

Povédomi
Vnimdni znacky
Ochota koupit
Ochota uprednostnit

Jak meérit ROO?

Pozorovdani
Focus group
Medidlni odezva




JAKE DALSI
MOZNOST]I
MAME PRO
MERENI
EFEKTIVITY?



JAKE DALST MOZNOST!I MAME
PRO MERENI EFEKTIVITY?

Aktivita na webu/v aplikaci
Feedback od sponzoru
Pouziti hashtagu
Tagovani umisténi
Analyza sentimentu




