PRACOVNI LIST E. 5

Obsahem pracovniho listu je ovéreni a rozpracovani vybraného prioritniho
napadu dle struktury v osnové semestralni prace. Redeni zadanych Ukold 1
a 2 zapracujte do semestralni prace.

Ukol 1: Volbu prioritniho ndpadu ovéite u zékaznika. K ovéreni Ize vyuzit
napr. dotaznikové Setfeni na socialnich sitich nebo na zakladé sekundarnich
dat, které byly ziskany Setfenim u konkurence.

Ukol 2: Provedte rozpracovani doporu¢eného ndvrhu v téchto ¢astech:

e popis navrhu
e popis cilového stavu (cilovy stav, ktery bude dosazen pri implementaci
Vaseho navrhu, a to jak z pohledu zakaznika, tak firmy).

odhadované naklady a efekty navrhu (cilem je zjistit, kolik bude vas
navrh stat). Naklady navrzenych aktivit u marketingu a reklama v¢.
tisku nesmi prekrocit 150 000 K¢ a u doprovodného programu
100 000 Kc. Celkem rozpocet nesmi prekrocit 250 000 Kc.

I. Realizace navrzenych aktivit ve vlastni rezii (odhad nakladl
s naslednym stanovenim ceny)

o Metody tvorby cen orientované na naklady - pomoci vybraného
typu kalkulaci se zjisti naklady na jednotku a k ni se pfipodita
pozadovana marze. Kalkulace Uplnych nakladd propoditava jednotlivé
polozky nakladd. Jeji sou¢asti jsou Uplné vlastni naklady vykonu. PFi
pocitani se pouziva typovy kalkulacni vzorec viz tab. 1.



“Kalkulaéni polozka |

1. Pfimy material

2. Pfimé mzdy

3. Ostatni pfimé naklady

4. Vyrobni rezie

Vlastni naklady vyroby ¥ (1 —4)

5. Spravni rezie

Vlastni naklady vykonu } (1 —35)

6. Odbytove naklady

Uplné vlastni naklady vykonu } (1 — 6)

7. Zisk (ztrata)

Cena } (1-7)

Zdroj: Mruzkova a Lisziwanova (2013, 5. 153)

2. Realizace navrzenych aktivit vybranou firmou

o Odhad ndkladld u navrZenych aktivit na zakladé nabidek reklamnich a
marketingovych spolecCnosti nebo jinych, které poskytuji obdobné
sluzby.



