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Uvodni informace

- Zapocet:
- aktivni uCast na cvicCenich,
- vypracovani zadanych ukold,
- zapoctovy test.

- Dochazka: 85 % (2 absence)

- Konzultace: po prechozi domluve, kancelar K2
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UVOD DO PROBLEMATIKY
CENOVE TVORBY, VZTAH K
OBECNE EKONOMII A
MARKETINGU

1. prednaska

MVS0 »» MORAVSKA VYSOKA SKOLA OLOMOUC



- Co si predstavite pod pojme
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Cena

- Je hodnota vyrobku vyjadrena v penéezni jednotce.
- V centralni ekonomice byly ceny urcCeny direktivne.

-V trzni ekonomice jsou ceny uréeny ruznymi faktory a
pini mnoho funkci.

- Ruzné pohledy na cenu:

m )

U&etni Ekonomicky Marketingovy

(naklady) (vzacnost, sména) (image, hodnota) .'

. 2 000,- 20 000,-
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- Vzpomenete si na produkt, u kterého jste
zaznamenali narust ceny?

@
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Vyvoj ceny: chléb konzumni kminovy
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Primeérna cena za kilo
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Vyvoj ceny: chléb konzumni kminovy
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Primérna cena za kilo v prlibéhu roku 2025
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Vyvoj ceny: maslo
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Vyvoj ceny: maslo
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Vyvoj ceny: banany
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Vyvoj ceny: banany
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Cenova tvorba

- Cenova tvorba je klicovym prvkem podnikatelské
strategie, ktera ovlivauje nejen zisky firmy, ale takeé jeji
konkurenceschopnost a vhimani trhu.

- Zakladnim cilem cenové tvorby je nastavit cenu tak,
aby vyvazila poptavku zakazniku a naklady na vyrobu a
distribuci produktu Ci sluzby, pficemz se zohlednuji
faktory jako konkurence, cenova citlivost zakazniku a
ekonomicke podminky.
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Hlavni faktory ovlivnujici tvorbu ceny

1)

2)

Naklady: Cena musi pokryt variabilni i fixni naklady na
produkt. Firmy Casto pouzivaji nakladove orientovanou
cenovou strategii, kdy k vyrobnim nakladum pfridaji
urcitou marzi.

Poptavka a elasticita: Chovani zakazniku a jejich
ochota platit ovliviuji, jak vysokou cenu je mozné

nastavit. Elasticita poptavky, tedy citlivost zakazniku
na zmeny ceny, urcuje, zda zvyseni ceny povede ke
snizeni poptavky.
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Hlavni faktory ovlivaujici cenu

- Proc jsou listky v utery levnéjsi nez v jiné dny?

CINEMA

CENIK

VSTUPENEK / TICKET PRICES

Cenik platny od 31. Fijna 2024

CITY

Dospéli 285 K¢ 300 K¢ 330 K¢
Studenti, seniofi, ZTP, ZTP/P* 225 K¢ 245 Kc 275 K¢
Déti (do 12 let) 225 K¢ 245 K¢ 275 K¢
Rodinné vstupné (pro 3 osoby) ** 585 K¢ 585 K¢ 675 Kc
Rodinné vstupné [pro 4 osoby) ** | 720 Kc 720 K¢ 840 Kc
Rodinné vstupné [pro 5 osoby] **| 825 K¢ 825 K¢ 975 K¢
Levné utery 170 K¢ 180 K¢ 210 K¢
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Elasticita ceny

- Sledovanou souvislosti mezi poptavanym mnozstvim a urCitou vysSi
ceny je koeficient cenové elasticity poptavky (pruznosti). Koeficient
vypovida o tom, jak je dany trh, resp. zakaznik cenové citlivy.

- Koeficient cenove elasticity |ze vyjadrit jako absolutni hodnotu podilu
mezi procentni zménou poptavaného mnozstvi a procentni zménou
ceny.

% zména poptavky

cenova elasticita poptavky e = —
% zména ceny

- Vysledné hodnoty Ize Clenit do nasledujicich skupin:

- e > 1, jedna se o cenové pruznou poptavku (pfi zméné ceny o0 1 %
se poptavka zméni — poklesne - o vice procent),

- e = 1, jedna se o jednotkovou cenovou elasticitu (zmény cen se
rovnaji zménam poptavky),

- € < 1, jedna se o cenoveé nepruznou poptavku (pfi zméné ceny o 1
% se poptavka zmeni o méné nez procento).
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Hlavni faktory ovlivnujici tvorbu ceny

3)

4)

Konkurence: Firma musi brat v uvahu cenovou
politiku konkurence. Muze se rozhodnout bud
konkurovat cenou (nizkonakladova strategie), nebo se
diferencovat a nabizet prémiové produkty s vySSi
cenou.

Vnimana hodnota: Cena produktu by méla odrazet
hodnotu, kterou zakaznici vnimayji. Napriklad luxusni
znacky mohou nastavit vysoké ceny, protoze jejich
produkty jsou vnimany jako prestizni a exkluzivni.
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Hlavni faktory ovlivnujici cenu

- Pro€ lidé kupuji iphone, kdyz mohou koupit levnéjsi
telefon se stejnymi parametry?

- Pro¢ za kebab zaplatime 150 K¢é a za pizzu v
restauraci 350 K¢?

- ProC stoji zele
zelenina v supe
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Metody cenoveé tvorby

1.

Cost-plus pricing: Jednoducha metoda, kdy se k
nakladum na vyrobu pfipoc€te pevna marze.

Hodnotove orientovana cena: Tato metoda vychazi z
hodnoty, kterou produkt Ci sluzba prinasi zakaznikovi.
Je dulezita zejména v oblastech, kde je kvalita a
pfidana hodnota hlavnim faktorem rozhodovani o
nakupu.
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Metody cenoveé tvorby

Penetraéni a prémiova strategie: U novych produktu
se muze pouzivat penetracni cenova strategie:

- nizké ceny pro ziskani podilu na trhu (rychla
obcCerstveni),

- nebo prémiqya eg~ ' """e CE yvolani
exkluzivity). ROLEX %

STARBUCKS"’
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Metody cenoveé tvorby

»Cenova tvorba je dynamicky proces, ktery se muze
ménit v  zavislosti na trznich podminkach,
technologickych zménach a dalSich makroekonomickych
faktorech.

»Spravné nastaveni ceny muze vyrazné podpofit
dlouhodoby rust a konkurenceschopnost firmy.
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Funkce ceny

- INFORMACNI: - poskytuje informace o vzacnosti vyrobku
- MOTIVACNI: - motivuje vyrobce k vyrobé& a zakazniky k nakupu

- ALOKACNI: - pfemistuje vyrobni zdroje praci a kapital, je
spojena s preferencemi zakazniku

- DISTRIBUCNI: - rozdéleni zbozi a sluzeb dle ceny
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Cena v ekonomii

- Cena je v ekonomické teorii vyjadrena jako pomeér,
ve kterém se sménuje zbozi za penize.

-V praxi je pak cena castka penéz vyuctovana pfri
nakupu a prodeji zbozi.

- Cena ovlivhuje narodni ekonomickou uroven.

- Cena  zprostredkovava ekonomické  spojeni
prodavajiciho a kupujiciho na daném trhu.

- Ceny jsou vytvareny trhem, jelikoz se na ném
stretava nabidka s poptavkou.
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Cena v ekonomii

- VVztah mezi poptavkou a cenou je dan:

- poptavkovou krivkou pokud cena zbozi roste, za
nezmeénénych podminek, tak jeho prodej klesa zakon
klesajici poptavky.

- nabidkovou krivkou pokud cena zbozi klesa, tak jeho
prodej roste.

- Poptavkovou funkci Ize stanovit na zakladé prizkumu trhu, na
zakladé dat o cenach a objemu produkce (regresni a korelacni
analyza).

- V miste, kde se protne nabidka s poptavkou vznikne bod,

oznacovany jako trzni rovnovaha.
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Trzni rovnovaha

prebytek trhu

deficit trhu

@ o)
- V bodé E nastava trzni rovnovaha, jedna se o bod, kdy je nabizené a
poptavané rovnovazné mnozstvi za rovnovaznou cenu.
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Trhy

- Na dokonale konkurencnim trhu zadny z kupujicich ani
prodavajicich nema vliv na trzni cenu.

- V nedokonalé konkurenci muze existovat monopolni
konkurence, oligopolni konkurence a Cisty monopol.

- V. monopolni konkurenci existuje vice vyrobcu, a ti mohou cenu
ovlivnit jen CastecCne.

- V oligopolni konkurenci existuje nékolik vyrobcu, jejichz ceny
zavisi nejen na objemu jejich vyroby, ale i na ostatnich
konkurentech.

- V Cistém monopolu existuje jen jeden vyrobce a ten ma na cenu
silny vliv.

- Uvedené typy trhu jsou teoretickymi koncepcemi, v praxi obvykle
existuji vSechny typy trhu soucasne.
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Trhy

- Dokazete najit alespon jeden trh, ktery se velmi blizi dokonalé
konkurenci?

- Do jaké kategorie byste zaradili ¢esky trh mobilnich operatort?
Jaké jsou hlavni znaky, které vas k tomuto rozhodnuti vedly?

- Koho jesté byste zarfadili do oligopolu kromé mobilnich
operatoru?

- Proc si lidé koupi drazsi kavu v konkrétni kavarne, i kdyz vedle je
levnéjsi?
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Cena v podnikové ekonomice

- Ddvodem podnikani je dlouhodoba existence a
maximatzace zisku vyse zisku se odviji od trzeb,
které jsou vyrobou, prodejem a cenami.

- Dulezitou roli ve stanoveni podnikovych cen hraji jednak
naklady a jednak velikost marze.

- Cena ovliviuje chod ekonomiky firmy a jeji ekonomicke
urovne.

- Vedeni podniku ma za ukol jak tvorbu cen, tak cenové
rozhodovani.

- Vyuzivaji se zaklady, které vychazeji z teorie cen.
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Cile podniku pri stanoveni ceny

DLOUHDOBA
EXISTENCE PODNIKU

TVORBA ZISKU A
JEHO MAXIMALIZACE

RUST OBJEMU
PRODEJU

KVALITA VYROBKU A

<
\
\
<
\

SLUZEB
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Cenoveé rozhodovani

Na spravnosti cenového rozhodovani zavisi:
> rozsah informaci,

> aktualnost informaci,

» vypovidaci schopnost informaci.

Cenové rozhodovani délime na:

- kratkodoba cenova rozhodovani

> rozhodovani na zakladé vlivu trhu,

» rozhodovani na zaklade reakce spotrebitele,

- dlouhodoba cenova rozhodovani

» rozhodovani na zakladé nakladu.
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Cenoveé rozhodovani

Batovské ceny

Efekt zdarma

ZDARMA

na cely sortiment

. dekorativni kosmetiky )

Kotveni
Efekt presnych Cisel . ..
N
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Baleni a mnozstvi
1,99 €za500gvs.3,99€za1lkg
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Cenoveé rozhodovani

- ProC luxusni znaCky nepouzivaji batovské ceny?

- Tzv. magicky prah — batovské cenv se vvuzivaii u bézného
zbozi. U luxusniho zbozi koncCi ce

Chanel Double Flap Alligator, $18 000

Carmela Dark Green

velkd jednoducha kabelka T H E F UT U R E

1 499 K&



Marketingovy MIX

- Cena je soucasti marketingového mixu.

PROMOTION
PROPAGACE
REKLAMA

=

- Nastroje marketingoveho mixu maji presvedcit zakaznika o
koupi.

- Cenova strategie a strategie marketingového mixu se odviji od
strategické marketingoveé analyzy.

- Marketingové strategie se zpracovavaji pro cilové segmenty trhu.
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Marketingovy mix

- Cena jako nastroj marketingoveho mixu je soucasti
marketingovych aktivit.

Ize velmi rychle zmenit.

- V podnikove praxi je typické, ze se nejprve stanovi cena
vyrobku a poté se voli dalSi prvky marketingového mixu.

- Cena je nejsnaze srovnatelnym faktorem pro
spotrebitele.

- Dotvari charakter vyrobku ,image” a operativné reaguje
na poptavku.
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Marketingové planovani

Zahrnuje:

- vymezeni cilovych trhi a segmentu trhu,

- vymezeni cilovych zakazniku,

- vymezeni mista,

- plan prodeje a trzeb (naturalni i penézni jednotky),
- plan sortimentu,

- plan marketingového mixu pro jednotlive trhy
(produkt, cena, distribuce, propagace)
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Marketingovy plan cen

Zahrnuje:

- zpusoby stanoveni cen,

- definovani cenovych urovni (nizsi ceny, priumeérné,
prestizni),

- stanoveni a poskytovani slev,
- zpusoby placeni (hotové, kartou, na splatky).
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Tvorba ceny

Pri tvorbé cen svych vyrobktl se podnik musi
orientovat na:

» naklady vyrobku a sluzeb (vyrobni, odbytové),

> poptavku po vyrobcich a sluzbach (stavaijici i
potencialni zakaznici),

» ceny konkurencénich vyrobku a sluzeb.
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Obecny postup tvorby ceny

STANOVENI

URCENI VYBER STANOVENI URCENI
CENOVYCH CENOVE VYSE VYSE CENY CENOVYCH

SLEV

CiLU STRATEGIE NAKLADU VYROBKU
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