Komplexni priklad: Firma EcoBottle, s.r.o. — Priklad ¢. 2

Firma EcoBottle, s.r.0. vyrabi ekologické lahve. Potiebuje rozhodnout:
1. Kolik ji stoji vyroba jedné lahve?

2. Zakolik ji ma prodavat?

3. Jakou cenovou strategii zvolit pfi vstupu na trh?

Ukol 1: Vypodet nakladi na vyrobek

Dopliite do tabulky a spocitej uplné vlastni ndklady na jeden vyrobek.

Polozka Naklad (K¢)

Ptimy material 25

Piimé mzdy 15

Vyrobni rezie (100 % piimych mezd)

Spravni rezie 5

Odbytové naklady 4

Celkem néaklady (soucet)

Otazka: Kolik bude stat vyroba jedné lahve celkem?

Ukol 2: Tvorba ceny

Firma chce mit zisk 20 % z nékladu.
Otazka: Kolik bude prodejni cena lahve, pokud pfipoétete 20 % k nakladiim z Ukolu 1?



Ukol 3: Cenova strategie

EcoBottle chce vstoupit na trh, kde uz existuji 2 konkurenti:
- Jeden prodava levné, ale z plastu

- Druhy draze, ale s designovym obalem

Otéazka: Vyber jednu z moznosti a napis, pro¢ je vhodna:

Strategie nizké ceny

Strategie stfedni ceny

Strategie vysoké ceny

Tipy:
- Rezie 100 % piimych mezd znamena: vyrobni rezie = 15 K¢&.
- 20 % zisku k nékladiim = 1,2 x naklady.

- Cena neni jen ¢islo — zavisi 1 na tom, komu prodavam a jak se chci prezentovat.



