7 Prijmy firmy

Piijmy firmy pfedstavuji sumu pencéznich prostiedki, které firmé plynou zrealizace jeji
produkce, proto nékteti autoii pouzivaji analogicky pojem trzby.

Jestlize vychazime z cile formy v podobé maximalizace zisku, jedou z moznosti, jak tento cil
dosahnout, je vedle minimalizace nakladii maximalizace piijmu.

Vyvoj piijmu je ovlivnén charakterem trhu, na némz firma realizuje svou produkci. Na dokonale
konkuren¢nim trhu prodava a kupuje zcela stejny statek mnoho malych nezavislych vyrobct a
spotiebiteld, takze Zadny znich nemuize ovlivnit trzni cenu. Pocet obchodujicich na nedokonale
konkuren¢nim trhu je omezen a prodavajici, kupujici ¢i oba soucasné sou ve vysadnim postaveni,
které jim umoziuje ovliviiovat trzni cenu ve svijj prospéch.

Pfijmy firmy mtizeme rozdélit na celkové, primérné a mezni.

7.1 Celkovy prijem firmy

Celkovy prijem (Total Revenue, TR) je celkova penézni ¢astka, kterou firmy ziska prodejem
svych vyrobki. Jeho velikost zjistime vynasobenim ceny za jednotku a prodaného mnozstvi:

TR=P-Q

Z tohoto vztahu plyne, ze grafické znazornéni celkového pifijmu bude zavislé na typu
konkurence.

a) V dokonalé konkurenci — v disledku danych pfedpokladii — nema firma moznost vysi ceny
ovlivnit a cena proto pro ni piedstavuje exogenni konstantu. Ztoho vyplyva, ze v téchto
podminkach je kiivka celkového ptijmu (TR) funkci pouze prodaného mnozstvi, coz graficky
muizeme znazornit jako rostouci polopfimku vychazejici z pocatku. Jeji smernice je stejna jako
vyse ceny (obr. 7-1).

Jestlize budeme predpokladat P = 3 K¢, potom funkci celkovych prijmii Ize napsat jako TR = 3.
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Obr. 7- 1 Celkovy pFijem v podminkach dokonalé konkurence
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s rastem vystupu klesé a poptadvkova kiivka je proto klesajici.
Grafické znazornéni funkce celkového pfijmu potom muiize mit riznou podobu (obr. 7-2).

Na konkrétni tvar kiivky celkového pfijmu ma vliv elasticita poptavky. Kdyz nedokonale
konkuren¢ni firma snizuje cenu, aby prodala vétsi vystup, mize byt procentni sniZzeni ceny mensi,
stejné nebo VvEtsi nez procentni zvysSeni realizovaného mnozstvi, takze celkovy pfijem miZze rust,
nemeénit se nebo dokonce klesat.

Je-1i poptavka elasticka (koeficient epp < -1), potom je procentni rlst prodaného mnozstvi veétsi
nez procentni pokles ceny a celkovy pfijem roste

- jestlize je poptavka jednotkové elasticka (koeficient epp = -1), potom bude procentni rist
prodaného mnozstvi stejny jako procentni pokles ceny, tedy celkovy piijem se nezmeni;

- jestlize je poptavka neelasticka (koeficient epp > -1), potom je procentni rst prodaného mnozstvi
mens$i nez procentni pokles ceny a v disledku toho celkovy piijem klesa.
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Obr. 7- 2 Varianty funkce celkovych pFijmii v podminkach nedokonalé konkurence

Za zjednoduseného predpokladu, ze poptavkova funkce je linearni, je jejim grafickym
znazornénim piimka, jejiz rovnice miiZze byt vyjadiena jako

P=a-b-Q
Dosadime-li tento vyraz pro cenu do rovnice celkového piijmu

TR =P -Q,
dostaneme

TR=(a-b-0) 0

TR=a-Q-b-Q°

a upravou

Takto definované funkci celkového piijmu odpovida obr. 7-2c, resp. 7-3b.



O vztahu mezi cenovou elasticitou poptavky a celkovym pfijmem potom vypovidaji dva obrazky
7-3aa 7-3b.

Smérnice poptavkové krivky na obrdzku 7-3a je dP/dQ = -1. Prevrdcend hodnota smérnice
poptavkove krivky, kterou potiebujeme k vypoctu cenové elasticity poptavky, je dQ/dP = 1/-1 = -1.

V bode A je cenova elasticita poptavky tato:

Protoze epp < -1, poptavka je elasticka. SniZi-li firma cenu o 1%, zvysi se jeji prodeje o 3%, takze
Jeji celkovy prijem bude riist.

V bode B je cenova elasticita poptavky nasledujici:

Snizi-li firma v pripadé, kdy poptavka po jeji produkci je jednotkové elastickad, cenu o 1%, projevi
se to na ristu jejich prodejit o 1% a celkovy prijem se s prodanym mnoZstvim nezmeni.

V bodé C je cenova elasticita poptdvky

Jde o neelastickou poptavku. Snizeni ceny firmou o 1% povede k riistu prodaného mnozstvi
0 0,33% a k poklesu jejich celkovych prijmii.
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Obr. 7- 3 Vyvoj celkového piijmu v zavislosti na elasticité poptavky

Cast uvedené poptavkové kiivky FB je tedy cenové elastickd, v bodé B ma tato poptavkova
kiivka jednotkovou elasticitu a ¢ast BE je cenové neelastickd. Tomuto charakteru poptavkové kiivky
odpovidaji i jednotlivé ¢asti kiivky celkového pfijmu TR na obrazku 7-3b.



7.2 Primérny prijem firmy

Dalsim druhem pfijmu je priamérny prijem (Average Revenue, AR), tj. piijem plynouci firmé

Z jedné prodané jednotky. Vypocitame ho, vydélime-li celkovy pfijem objemem produkce
AR=2=20—p
Q Q

Protoze kiivka primérného piijmu vyjadiuje souvislost mezi cenou a prodanym mnozstvim, je
totozna s kiivkou individualni poptavky. To znamend, Ze V podminkdch dokonalé konkurence je
rovnobézna s osou x ve vysi odpovidajici cené (AR =P =Kkonst.,, a vnasem konkrétnim piipadé
AR=P=3, viz obr.7-4), =zatimco Vpodminkich nedokonalé konkurence je Kklesajici
(AR=P=a-b-Q,vizobr. 7-5).

Poznamka: Na rozdil od teorie spotiebitele, kdy individuadlni poptavka je poptavkou jednotlivce
po daném statku, chapeme v teorii firmy individudlni poptavku jako poptavku po produkci jedné firmy.

7.3 Mezni prijem firmy

Mezni prijem (Marginal Revenue, MR) je definovan jako zména celkového piijmu v disledku
zmény vystupu (prodeji) o jednotku:

dTR
aQ

MR = (7.1)
Protoze celkovy pfijem je dan soudinem ceny a prodaného mnozstvi, upravime rovnici (7.1)
takto:

MR = 4P
daQ

’

Upravou dostaneme rovnici mezniho piijmu, jejiz soucéasti je smérnice kiivky poptavky po

produkci firmy dP/dQ:
ar
MR—P+Q-% (7.2)

Grafické znazornéni mezniho pfijmu je podobné jako v ptipadé celkového piijmu zdvislé na
podminkach konkurence:

a) V podminkdch dokonalé konkurence, kdy jsou vsechny firmy v odvétvi identické a zadna
Z nich nemuiZze ovlivnit cenu, je individualni poptavkova kiivka rovnob&zna s osou X, takze jeji
smérnice (dP/dQ) = 0. Ze vztahu (7.2) potom plyne rovnost mezniho piijmu a ceny:

MR =P

Grafickym znazornénim funkce mezniho piijmu je tedy opét pfimka rovnobézna s osou x ve vysi
ceny (obr. 7-4).



MR = AR
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Obr. 7- 4 Primérny a mezni pfijem v dokonalé konkurenci

Protoze predpokladana cena je 3 K¢, funkce celkového prijmu je

TR =3-Q

a mezni prijem ziskame jako prvni derivaci funkce celkovéeho prijmu.

_dTR_3
=0 -

b) Podstatnym znakem nedokonalé konkurence je klesajici individualni poptavkova ktivka. Aby
firma realizovala dalsi jednotku vyrobeného vystupu, snizuje jeho cenu. To znamena, Ze ve
vztahu (7.2) je pomér dP/dQ, vyjadiujici smérnici individualni poptavkové kiivky, negativni
(nebereme v uvahu Giffentiv statek), takze pfi trovni vystupu vétSi nez nula bude mezni
prijem mensi nez cena

MR <P
Jak jiz bylo uvedeno, je funkce celkového pifjmu v podminkach nedokonalé konkurence a za
predpokladu linearni individualni poptavkové kiivky vyjadiena vztahem
TR=a-Q-b-Q°
Mezni ptijem je
_ dTR _ 2. b
= dQ =a Q

Protoze smérnice funkce mezniho piijmu (-2b) je dvakrat vétsi nez smérnice poptavkové kiivky
(-b), klesa kiivka mezniho pfijmu dvakrat rychleji nez poptavkova kiivka (obr. 7-5).



Obr. 7- 5 Priumérny a mezni pfijem v nedokonalé konkurenci

Podobné jako existuje vztah mezi celkovym piijmem a cenovou elasticitou poptavky, existuje
souvislost mezi meznim pfijmem a cenovou elasticitou poptavky.

Tuto souvislost zjistime vynasobenim pravé strany rovnice (7.2) vztahem (P/P). Upravami potom
dostaneme alternativni rovnici mezniho piijmu obsahujici koeficient cenové elasticity poptavky:

MR=P-(1+—) (7.3)

€pD
Z rovnice (7.3) plyne, Ze mezni pfijem je
- kladny, kdyz epp < -1, tzn. je-li poptavka elasticka,

- zaporny, kdyz epp > -1, tedy kdyz je poptavka neelasticka,
- roven nule v piipad¢ jednotkové cenové elasticity poptavky (epp = -1).

S témito znalostmi miizeme upftesnit obrazek 7-5, jak je vidét na obr. 7-6.
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Obr. 7- 6 Elasticita linearni poptavkové kiivky a mezni p¥ijem



Pozndamka: V této kapitole povazujeme, na rozdil od kapitoly 3, poptavku za funkci pouze jedné

promeénné (ceny). Proto nepouzivame pri vypoctu smérnic parcialni derivaci, ale derivaci funkce jedné

promeénne.

SHRNUTI

1.

PFijmy firmy predstavuji sumu penéznich prostfedkl plynouci firmé z realizace jeji
produkce. Pro analyzu chovani firmy je ucelné rozliSovat celkovy, primérny a mezni
pfijem.

Celkovy pfijem je sou€inem ceny a prodaného mnozstvi. Jeho grafickym
znazornénim je v podminkach dokonalé konkurence rostouci polopfimka vychazejici
z poCatku; v podminkach nedokonalé konkurence (za predpokladu linearni
poptavkové funkce) je grafickym znazornénim celkovych pfijm0G kfivka ve tvaru
paraboly.

Primérny pfijem je pfijem firmy z jedné jednotky prodané produkce; rovna se cené.
V podminkach dokonalé konkurence je kfivka primérného pfijmu rovnobézna s osou
X; v podminkach nedokonalé konkurence je grafickym znazornénim priimérného
pfijmu klesajici pfimka.

Mezni pfijem predstavuje zménu celkového pfijmu v disledku zmény objemu
prodanych statkl o jednotku. V podminkach dokonalé konkurence je kfivka mezniho
pfijmu rovnobézna s osou x a splyva s kfivkou priamérného pfijmu. Za vySe
uvedeného predpokladu linearni poptavkové funkce klesa v podminkach nedokonalé
konkurence kfivka mezniho pFijmu dvakrat rychleji nez kfivka poptavky (pramérného
pFijmu).

Celkovy pfijem je rostouci (a mezni pfijem kladny), jestlize je poptavka elasticka.
Celkovy pfilem se neméni (a mezni pfijem je roven nule), kdyz je poptavka
jednotkové elasticka. Celkovy pfijem klesa (a mezni pfijem je zaporny), kdyz je
poptavka neelasticka.

Dulezité pojmy

celkovy pfijem

primeérny pfijem

mezni pfijem

cenova elasticita poptavky a pfijmy firmy

Kontrolni otazky

1.

2.

Vysvétlete, pro€ a jak se [iSi grafické znazornéni celkového pfijmu firmy
v podminkach dokonalé a nedokonalé konkurence.

Budeme-li predpokladat, ze firma snizuje cenu, aby prodala vétsi objem své
produkce, muze mit kfivka celkovych pfijmd tvar pismene ,S“ vychazejiciho
Z pocCatku?

Vysvétlete vyznam rovnice mezniho pfijmu (7.2) pro odvozeni vztahu mezi cenou a
meznim pfijmem v jednotlivych typech konkurence.

Vysvétlete, pro¢ v podminkach nedokonalé konkurence klesd mezni pfijem dvakrat
rychleji nez primérny pfijem (za pfedpokladu linearni poptavkoveé kfivky).



Priklady

1. Jestlize je dana funkce poptavky P = 900 + 3Q — 4Q?, zjistéte, jaky bude celkovy a
mezni pfijem firmy, prodava-li 10 jednotek vystupu.

Necht je poptavkova funkce dana vztahem P = 90 — 9Q

Jaka je rovnice mezniho pfijmu?

PFi jakém objemu prodané produkce bude mezni pfijem nulovy?

Pfi jakém objemu produkce bude celkovy pfijem maximalni?

Jaka bude cenova elasticita poptavky pfi prodeji 5 jednotek vystupu?

o gk LN

Resené priklady
Priklad

Urcete optimum zaméstnanosti u dokonale konkurenéni firmy, pokud mate nasledujici
informace: kratkodoba produkéni funkce: Q = 100L — 0,375L%, cena produkce: P = 4 K¢,
mzdova sazba: w = 103 K¢.

Reseni

MRP, = MFC,

MRP = P - MP,
103=4-(100-2 -0,375L)
L=99

Priklad

Odbory odhaduji poptavku po praci jejich ¢len: w = 200 — 0,01L.
Spoditejte:

a. mzdu, v pfipadé, ze odbory chtéji zaméstnat 6,000 svych ¢&lend,

b. mzdu, v pfipadé, Ze cilem je maximalizace celkovych mezd (mezni mzdy= 0).
Celkova mzda: w - L

Reseni

a. W =200-0,01 6000 = 140 K¢
b. celkovéa mzda (TW) :w-L
TW =200L — 0,01L2

MW =0
200-0,02L=0
L =10 000

200 - 0,01 - 10 000 = 100 K¢
Priklad

Poptavka po praci: Qp = 210 —w, Nabidka prace: Qs = 20w. UrCete optimalni vysi
zameéstnanosti a mzdovou sazbu.

Reseni

210 —w = 20w
W =10 K¢ Q=200



Priklad

Firma prodava svUj vystup na dokonale konkurenénim trhu za cenu 20 K&. Mzda je ve
vy$i 80K&. Produkéni funkce je: Q = 12L — L2 . Spoditejte vysi zaméstnanosti, v ptipadé,
Ze podnik maximalizuje zisk.

Reseni

(12 - 2L) - 20 = 80
L=4

Priklad

NiZze uvedeny obrazek zachycuje trh prace urcité profese. Pocet lidi schopnych ji
vykonavat je 100 000.

W S,

900

—>
45 65 75 100  Qc(tis)

Vypoctéte:
a. mzdu a zaméstnanost,
b. velikost nezaméstnanosti,
c. za predpokladu, Ze trh prace neni nijak regulovan. Bude li uzakoné&na minimaini
mzda 3250 K¢, pak urCete: zaméstnanost a velikost nezaméstnanosti.

Reseni

Neregulovany, dokonale konkurencni trh prace:
a. Wg=2500aLg=65000
b. Dobrovolna nezaméstnanost je 35 000, nedobrovolna neexistuje.
Regulovany trh prace: Lg = 45 000
c. Dobrovolna nezaméstnanost je 25 000, nedobrovolna nezaméstnanost je 20 000.

Priklad — pravda / nepravda

a. Jedna a tataz externalita maze byt zaroven pozitivni i negativni.

Za nedokonalé konkurence je firma vzdy ,cenovym pfijemcem®.

c. Diferenciace produktu mize byt ,skuteéna“ (produkty maiji jiné vlastnosti) nebo
,umela“ (pomoci reklamy firma pfesvédcCi spotrebitele, Ze jeji vyrobek je jiny a
lepSi nez vyrobek konkurencni).

=3



d. V podminkach nedokonale konkurenénich trhl plati, Ze cena produkce prevysuje
mezni pfijem.

e. Kfivka MR je v situaci heterogenniho oligopolu klesajici.

f. V pfipadé cenové elastické poptavky se firmé vyplati zvySit cenu produkce, nebot
to zpUsobi rust TR (a MR je kladné &islo).

g. V monopolné konkurenénim odvétvi pusobi na trhu jedna velka dominantni firma
a cela fada drobnych a stfednich podniki

h. Dokonale konkurencni firma vzdy usiluje o vyrobu v bodé& odpovidajicim minimu
kiivky AC.

i. Jestlize VC jsou trvale vy$Si nez TR, firma by méla ukoncit €innost v daném
odvétvi.

j.  Firmy operujici pod bodem vyrovnani mohou kratkodobé& pokracovat v Cinnosti
s nadéji, Zze nejprve ostatni firmy opusti odvétvi a v disledku toho vzroste cena.

k. Uplnou podminku rovnovahy dokonale konkurenéniho odvétvi Ize zapsat ve tvaru
P =AR =MR = MC.

. Dokonale konkurencni firmy vyrabé&ji zcela identické vyrobky (homogenni
produkt).

m. Pokud firmy dosahuji pouze normalniho zisku — znamena to, ze Cisty ekonomicky
zisk je nulovy.

n. V dlouhém obdobi musi dokonale konkurenéni firmy realizovat pouze normalni
vySi zisku.

0. Dokonale konkurenéni firma muze v dlouhém obdobi realizovat vyjimeéné i
kladny Cisty ekonomicky zisk.

p. Predpoklad dokonalé informovanosti vSech subjektl je nezbytnou podminkou
modelu dokonalé konkurence.

Reseni

Pravda
Nepravda
Pravda
Pravda
Pravda
Nepravda
Nepravda
Nepravda
Pravda
Pravda
Nepravda
Pravda
Pravda
Pravda
Nepravda
Pravda
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Ukol — Ano/Ne

1. Vyvoj celkovych pfijma se v podminkach dokonalé konkurence neli§i od vyvoje
celkovych pfijmd v podminkach nedokonalé konkurence.
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11.

12.

13.

14.

priimérny pfijem je pfijem plynouci z prodeje jedné jednotky vystupu.

V podminkach dokonalé konkurence je kfivka AR rovnobézna s osou x ve vysi ceny
produkce.

V podminkach nedokonalé konkurence je kfivka AR klesajici.

Kfivka AR je vzdy totozna s kfivkou poptavky po produkci firmy.

Kfivka AR splyva vzdy s kfivkou MR.

V podminkach dokonalé konkurence plati vztah MR = P.

V podminkach nedokonalé konkurence je mezni pfijem mensi nez cena.

Mezni pfijem je v pfipadé monopolniho vyrobce v bodé jednotkové elasticity linearni
poptavkové kfivky nulovy.

. Pokud je kfivka poptavky negativné sklonéna, je mezni pfijem menSi nez cena

produkce pouze v pfipadé neelastické poptavky.

Pokud je kfivka poptavky vodorovna, je mezni pfijem mensi neZ cena produkce
pouze v pfipadé elastické poptavky.

Pokud je kfivka poptavky negativné sklonéna, je mezni pfijem mensi nez cena
produkce, protoze kazda dalSi jednotka produkce se prodava za nizsi cenu.

Jestlize je poptavka neelasticka, potom je procentni rist prodaného mnozstvi
produkce mensi nez procentni pokles ceny a celkovy pfijem klesa.

V dokonalé konkurenci je kfivka celkového pfijmu funkci prodaného mnozstvi.

Reseni
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Ukol — Doplfiovani

1.

V podminkach dokonalé konkurence je kfivka TR funkci
V podminkach nedokonalé konkurence je kfivka TR funkci
............................................... A

V pfipadé, Zze je EDP < -1, je mezni pfijem .................oeei. a celkovy pfijem
Jestlize je poptavka Jednotkove elasticka, je mezni pfijem ...................... a celkovy
pFijlemje ...

Mezni pfijem je zaporny a celkovy prijem klesa tehdy, kdyz je hodnota koeficientu

cenové elasticity poptavky ..............cocoi nez -1.



10.

11.

12.
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Mezni pfijem je zména ..., pfijmu v dUsledku zmény
.................................. o jednotku.

Rovnice vyjadfujici zavislost vyvoje mezniho pfijmu na vyvoji cenové elasticity
poptavky je MR = ........... (1+1/EDP)

Kfivka celkového pfijmu firmy je dana rovnici TR = aQ — 2Q2. Jedna se o firmu
v podminkach .................... konkurence.

V podminkach dokonalé konkurence ma grafické vyjadfeni vyvoje celkového pfijmu
v zavislosti na rdstu vystupu tvar.................o

V pfipadé negativné sklonéné pfimky poptavky je mezni pfijem pro vSechna
vyrabéna mnozstvi ................ooeei. nez cena produkce.

V podminkach nedokonalé konkurence ma grafické vyjadfeni celkového pfijmu
podobu paraboly pouze za pfedpokladu ........................... kfivky poptavky.

V dokonalé konkurenci je smérnice pfimky celkového pfijmu shodna s vysi

prodané mnozstvi

prodaného mnozstvi, ceny
kladny, roste

nulovy, maximalni

vetsi

celkového, prodaného mnozstvi
P (tj. cena)

nedokonalé

rostouci pfimky

. mensi
. linearni
. ceny

Ukol

Odvodte kfivku MR pro konvexni kfivku poptavky po produkci firmy. Pfedpokladejte, ze
tato poptavka je vyrazné elasticka (plocha kfivka poptavky).



Reseni

Graf 7-1

Ukol

Odvodte obecny vztah mezi meznim pfijmem a elasticitou poptavky a uréete hodnotu
mezniho pfijmu v pfipadé elastické, neelastické a jednotkové elastické poptavky.

Reseni

MR = dTR/dQ = d(P - Q)/dQ = P + Q(dP/dQ)

Protoze Epp = (dQ/Q)/(dP/P) = dQ/dP - P/Q , dosazenim do rovnice mezniho pFijmu
dostaneme:

MR = P[1 + (Q/P) - (dP/dQ)] = P(1 + 1/Epp)

Z tohoto vztahu MR a Epp plyne, Ze pro

Epp < -1 (poptavka je elasticka) je MR > 0

Epp > -1 (poptavka je neelasticka) je MR <0

Epp = -1 (poptavka je jednotkové elasticka) MR =0

Ukol
Graf 7-2a) znazornuje kfivku poptavky po produkci hypotetické firmy.

a. Vyznacte, vjakém cenovém pasmu je zobrazena poptavka elasticka, v jakém
neelasticka, pfipadné jednotkové elasticka a strucné vysvétlete.

b. Graficky dokazte (s pouzitim uvedené poptavkové kfivky), ze pfi elastické
poptavce s klesajici cenou pfijmy firmy rostou, zatimco pfi neelastické poptavce
s klesajici cenou pfijmy firmy klesaji.

c. Vysvétlete, pro€ kfivka MR klesa 2x rychleji nez kfivka poptavky.



Graf 7-2a) - zadani

Reseni

a. Protoze MR =P + Q - dP/dQ a alternativné (po vynasobeni P/P)
MR =P - (1 + 1/Epp), je zfejmé, Ze pro:
MR > 0 je poptavka elasticka (Epp < -1)
MR < 0 je poptavka neelasticka (Epp > -1)
MR = 0 je poptavka jednotkové elasticka (Epp = -1)

Graf 7-2b) - feseni (a)

Poptavka je elasticka v cenovém intervalu P1P2, neelasticka vintervalu POP1l a
jednotkové elasticka pfi cené P1 v grafu 7-2b).



Graf 7-2c) - reseni (b)
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c. Funkce TR je v nedokonalé konkurenci TR = aQ — bQ?s pro MR jako 1. derivaci plati
MR = dTR/dQ = a — 2bQ. To znamena, ze smeérnice kfivky MR (-2b) je dvakrat vétsi,
nez smérnice kfivky poptavky (b).



