XMIK2 Monopol, oligopol, monopolisticka konkurence
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Predpoklady existence monopolu

Maximalizace zisku

Maximalizace celkovych pfijmu z prodeje produkce

Maximalizace vystupu (maximalizace mnoiZstvi produkce)

Neefektivnost monopolu, ztraty mrtvé vahy

Monopolni sila, Lernerav index

Charakteristické rysy oligopolniho odvétvi

Cenové vadcovstvi, paralelni tvorba cen, barometricka tvorba cen
Charakteristické rysy monopolisticky konkurenéniho odvétvi

Rovnovaha monopolisticky konkurencni firmy v kratkém a v dlouhém obdobi

Charakterizujte nedokonale konkurenéni trzni struktury — monopol, oligopol,
monopolistickou

konkurenci.

Struc¢né popiste podstatu neefektivnosti spojenych s existenci monopolu.

Co jsou naklady mrtvé vahy? Jakym zplsobem je lze snizit?

Ma monopolni struktura néjaké prednosti?

MUzZe nastat pripad, kdy bude monopol ztratovy? Pokud ano, znazornéte graficky.
Pokud ne, objasnéte proc.



Priklady:

Priklad 1

Obrazek 9—1 piedstavuje graficke znazornéni situace monopolni firmy.
Popiste jednotlive kitvky a osy v nize uvedeneém obrazku.
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Jestlize je cilem monopolu maximalizovat zisk, vypoctéte:
a)  monopolni cenu a rovnovazné mnozstvi,

b)  celkové piijmy monopolu,

c)  celkové naklady monopolu,

d)  hospodaisky vysledek (tj. zisk nebo ztrata),

e) Lemeruv index.

Zméni-li monopol svij cil a zameéri se na maximalizaci celkovych prijmu z prodeje
produkee, vypoctete:

f)  monopolni cenu a rovnovazné mnozstvi,

g)  celkoveé piijmy monopolu,

h)  celkové naklady monopolu,

1) hospodaisky vysledek,

) Lemertv index.

Pokud bude cilem monopolu maximalizace vystupu, vypoctéte:
k)  monopolni cenu a rovnovazné mnozstvi,

1)  celkove piijmy monopolu,

m) celkové naklady monopolu,

n)  hospodaisky vysledek.



Priklad 2

9.11 Nasledujici grafy v obrazku 9-2 znazormuji dvé rizné situace monopolu.

a)  Popiste osy a kfivky v obou grafech.

b)  Jestlize chce regulator odstranit (eventualné na nejnizsi moznou miru snizit) alokaéni
neefektivnost monopolu, rozhodnéte, zda ma v téchto dvou piipadech piistoupit
k regulaci podle prumérmych nakladu ¢i podle meznich nakladi. Do obrazkl znazornéte
vzdy troven regulované ceny Pr a regulované mmnozstvi Qr a vysrafujte plochu,
znazornujici velikost hospodarského vysledku (zisku nebo ztraty).

Obrazek 9-2
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Priklad 3

Obrazek 10-1 popisuje situaci oligopolniho odvétvi, kde pusobi jedna dominantni firma
a nekolik mensich firem (konkurencni okraj, outsidei1). Na svislé ose je znazormena cena za
jednotku produkce P, na vodorovné ose je mmnozstvi produkce Q. Kiivka d je kiivkou
poptavky po produkei dominantni firmy, kiivka D je kiitvkou trzni poptavky po produkei
celého odvétvi. MC a AC jsou kiivky meznich a prumémych nékladi dominantni firmy,
kiivka MR predstavuje kitvku meznich piijmu dominantni firmy.

a)
b)
c)

Urcete podminku rovnovahy dominantni firmy maximalizujici zisk.

Vyznacete v grafu cenu a objem produkce dominantni firmy.

Vyznacete v grafu cenu a objem produkce firem na konkuren¢nim okraji (tzv.
outsidert1). Vyznacete také objem produkce, ktery bude celkové nabizen na daném
oligopolnim trhu.
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Priklad 4

Graficky znazornéte situaci monopolisticky konkurencni restaurace maximalizujici zisk, kdyz
vite, Ze prGmérna cena jidla je 100 K¢, za tuto cenu restaurace rocné prodava 100 000 jidel,
primérné naklady na jedno jidlo pfi této uUrovni vystupu jsou 70 KE. Nachazi se
monopolisticky konkurenéni odvétvi v rovnhovaze?

Priklad 5

10.8 Cestovni kancelar se nachdzi v monopolisticky konkurenéni trzni strukture. Své zajezdy
prodava v pruméru za 4 000 korun za zajezd. Za tuto cenu proda mesi¢né okolo 150
zajezdl. Jejim cilem je maximalizace zisku. Primérné naklady na jeden zdjezd Cini
3 800 korun, mezni naklady na urovni rovnovahy dosahuji 3 500 korun. Vypoctéte
celkové piijmy cestovni kancelare, jeji celkové naklady, hospodarsky vysledek (zisk
nebo ztratu) a Lerneruv index.

Priklad 6

10.9 Zname tyto nakladové a pifjmové funkce jedné monopolisticky konkurenéni firmy.
Fixni naklady FC = 4 000 korun, prumérné variabilni naklady AVC = 80 + 0,5q, mezni
naklady MC = 80 + q, poptavka po produkci dan¢ firmy P = 800 — q, mezni pifjem
z prodeje produkce této firmy MR = 800 — 2q, kde q je objem produkce v tunach,
naklady, pfijmy a cena jsou uvedeny v korunach. Jestlize cilem firmy je maximalizace
zisku, vypoctéte:

a)  cenu a mnozstvi, které firma doda na trh,
b)  celkove piijmy,
¢)  celkové naklady.,
d)  hospodatsky vysledek (zisk nebo ztratu),
¢) Lerneruv index.

Priklad 7

9.9 'V tabulce 9-1 je zadana poptavkova funkce monopolu a funkce celkovych nakladii.
Mnozstvi produkce je v kusech, cena, naklady a pifjmy v korunach.
Dopocitejte chybgjici udaje v tabulce a urcete, jak velky objem produkce bude vyrabét
monopol, ktery:

a)  maximalizuje zisk,

b)  maximalizuje celkovy prijem,

¢)  maximalizuje celkovy vystup.

d) Demonstrujte na zakladé vypoctenych hodnot vztah mezi cenou, prumeérnymi piijmy
z prodeje produkce a meznimi pifjmy.



Tabulka 9-1

v . ) Celkovy Mezni Celkové Mezni
MnozstviQ | - CemaP | o, ) VT}R piijem MR | naklady TC | niklady MC
0 300 5000 -
23 280 7230
50 260 8 500
75 240 10 500
100 220 13 000
125 200 16 000
150 180 19 500
175 160 23500
200 140 28 000

Priklad 8

10.10Oligopolni trzni strukturu tvofi 5 firem, z toho jedna plni roli cenového vidce
(dommantni firma) a ¢tyi1 jsou piiblizné stené velké a tvori tzv. konkurencni lem
a prebiraji cenu dominantni firmy. Pusobeni dominantni firmy je popsano nasledujicimi
funkcemi: mezni naklady MC = 60 + 2q, mezni pifjem z prodeje produkee této firmy
MR = 600 — 4q, poptavka po produkci dané firmy P = 600 — 2q, kde q je objem
produkce dommantni firmy v hektolitrech. TrZzni poptavka celého odvétvi je dana
rovnici P = 1600 — 4Q, kde Q je celkovy vystup odvétvi v hektolitrech a P je cena
jednoho hektolitru v korunach.

a)  Vypoctéte cenu jednotky produkce (P) a mnozstvi produkce (q), které bude prodavat
dominantni firma za situace, kdy bude maximalizovat zisk.

b)  Jak vysokad cena bude v celém odvétvi, tj. jakou cenu prevezmou mensi firmy (tzv.
konkuren¢ni lem)?

¢)  Jaky objem produkce (Q) se proda na celém trhu (pfi dané trzni poptavce)?

d)  Kolik zbozi dodaji na trh vSechny firmy z konkurenéniho lemu? Jak velky objem
produkce proda kazda z nich (pfedpokladejme, ze zbyvajici Cast trhu je mezi né
rozdélena rovnomérng)?

e)  Situaci znazornéte graficky.



