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CHARAKTERISTIKA MONOPOLISTICKE KONKURENCE (MK)

. Pojem MONOPOLISTICKA
KONKURENCE (Monopolistic Competition):
Model obsahujici jak

. RYSY MONOPOLU: odtud
- MONOPOLISTICKA¥:

. PRVKY DOKONALE KONKURENCE:
odtud ,, KONKURENCE*.
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MONOPOLISTICKY TRH — ZNAKY:

1. Velky pocet vyrobcu, jejichZ vyrobky jsou velmi blizkymi substituty.

> Velky pocet firem v odvétvi => kazda z firem predpoklada, ze jeji vlastni
rozhodovani o vystupu a cené neberou ostatni firmy v uvahu a jeji ¢innost
je na chovani ostatnich firem nezavisla.

2. Diferenciace produktu: spoc¢iva v umisténi firmy, ve vysi ceny, v kvalité
produktu, souvisejicich sluzbach, avérovych podminkach, obalu apod.

> 4. vyrobkové diferenciace — vyplyva monopolni sila v ramci vyrabéného
produktu. =>

> Monopolisticka firma — ve velmi omezeném smyslu — cenovy tvirce.

» Neplati vSak totoznost individualni a trzni poptavkova krivky!
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MONOPOLISTICKY TRH — ZNAKY:

2. Znacny pocet firem na trhu => Diferenciace mezi produkty firem — velmi
mala => Velmi mala cenova diferenciace mezi nimi => v MK odvétvi —
velmi vysoké:

A. Cenova elasticita poptavky po produkci kazdé z firem,

Krizova elasticita poptavky po produkci firmy vzhledem Kk cenam
substitu¢nich produktu jinych firem.

=

et

Moznosti vstupu do / odchodu z odvétvi — podobné DK => zadné¢ bariéry.

v AvSak — diferenciace produktu => urcité prekazky:

> Nova firma: nutnost etablovat se na trhu a ziskat zakazniky —> podpory
prodeje (reklam...) —vyzaduje vydaje; marketingovou strategii apod. =>

> Financ¢ni a trzni okolnosti = bariéry spojené se vstupem nové firmy na trh.

~ NEJSOU NEPREKONATELNE.
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MONOPOLISTICKY TRH — ZNAKY:

+ Typicky predstavitele MK: podniky sféry maloobchodu a
sluzeb:

> Napr. vSechny restaurace v Praze podnikaji na jednom trhu
pripravenych teplych jidel.

v Diferenciace v:

> Umisténi (Staroméstském namésti...);

> Kwvalité a Siri sortimentu nabizenych jidel;

> Souvisejicich sluzbach (posezeni v predzahradce, hudba atd.);

> Specializaci (Ceska, francouzska nebo ¢inska kuchyné);

> Jméné apod.
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MAXIMALIZACE ZISKU MONOPOLISTICKE FIRMY V KRATKEM OBDOBI

- MK firma: vyrabi produkt liSici se od produktu jinych firem => Klesajici poptavka:
zakaznici mohou prejit k substitu¢nim produktium.
1. Snizi-li jedna firma cenu => zvySeni objemu jejich prodeju vice nez proporcionalné:
odlaka zakazniky firmam, které cenu nesnizily.

2. Zvysi-li jedna firma cenu => zakaznici nakupuju u firem s nezvySenou cenu =>
firma proda vyrazné mensi objem své produkce.

vV DK - identicky produkt: zvySeni ceny jednou firmou = ztrata vSech zakazniku.

v Cenova elasticita poptavky v MK ovlivnéna diferenciaci vyrobkii a po¢tem firem v
odvétvi => INDIVIDUALNI POPTAVKOVA KRIVKA — VELMI ELASTICKA.

> Cim vice md dany produkt firmy substitutii a &im vice firem je na daném trhu, tim vétsi
cenova elasticita individualni poptavky.
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mexgsk MAXIMALIZACE ZISKU MONOPOLISTICKE
FIRMY V KRATKEM OBDOBI

v Optimalni vystup: ,zlaté¢ pravidlo
maximalizace zisku® v podobé rovnosti
MR a MC.

q - Kratkodoby zisk — maximalizovan
vyrobou vystupu Q¥*: nejvétsi rozdil
mezi TR a TC (obr. a),

- sMmc

SAcC Maximalni — i jednotkovy zisk: AR —
AC (obr. b).
» Celkovy ekonomicky zisk firmy v
—AR kratkém obdobi: vySrafovana plocha:
(AR - AC). Q*
« Obr. C -1zisk:
q > Ekonomicky zisk: vyroba vystupu mezi
Q1aa Q2.

« Vyroba Q1 / Q2: vyrovnani TR a TC, i
AR a AC: nulovy ekonomicky zisk.

q
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MINIMALIZACE ZTRATY POKRACOVANIM VE VYROBE

.V Kkratkém obdobi — vyrobky nejdou na odbyt:
TR poklesnou pod uroven TC:

> Volba: pokracovat / ukoncit vyrobu:

« Kritérium rozhodovani: vySe variabilnich, resp.
prumérnych variabilnich nakladu:
> Z.da jsou TR vétsi nez VC.
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FIRMA MINIMALIZUJE ZTRATY
POKRACOVANIM VE VYROBE

Obr.: TR jsou vétsi nez VC.

Obr. a:, TR prevysuji VC pri prodeji
vystupu mezi Q1 — Q2:

Castka TR pievySujici VC: pouZita k
hrazeni ¢asti FC

Kladny rozdil mezi cenou a AVC
miuze pokryt ¢ast AFC.

Ztrata = nejmenSi pri vyrobé
vystupu Q*.

V kratkém obdobi pokracuje ve
vyrobé: minimalizace ztraty;

predchazeni nakladum se zpétnym
navratem na trh.
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— Ve UZAVRENI FIRMY V KRATKEM OBDOBI

TR

>

> Obr.: TR mensi nez VC:
FC - Vyhodnéjsi reSeni — ukoncit vyrobu.

D)

- Obr. c: nejmensSi objem ztraty pri

nulovém objemu vystupu.

> PokracCovani ve vyrobé spojeno se
_SsAC zvySovanim ztraty.

~ _AVC

— AR
- Firma ukoncuje vyrobu:

v bud’ odvétvi opousti,

v nebo v ném zustava a vyCkava zlepSeni

(=)

trznich podminek.
FC
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MAXIMALIZACE ZISKU MONOPOLISTICKE FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

<+ Formovani optimalniho vystupu firmy v dlouhém obdobi: analogicky
DK.

Predpoklad: firmy na MK trhu = kratkodoby ekonomicky zisk:
> Impuls pro vstup firem: novych, podnikajicich v jinych odvétvich.
Priliv bez problému: bariéry vstupu do odvétvi snadno prekonatelné. =>
v Trzni poptavka — vétsi pocet firem: na kazdou z nich pripada mensi cast
trhu: posun individualni poptavkové krivky doleva.
v Rust poctu firem vyrabéjicich velmi blizké substituty => poptavkova

VVVVVV

. Posun individualni poptavkove krivka doleva dolu tak dlouho, dokud se
nevyrovnd cena s dlouhodobymi prumérnymi naklady.
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MAXIMALIZACE ZISKU MONOPOLISTICKE FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

Kélg

LMC

LAC

MR,

*
QiR

Gsp G’

\Mﬁ’z q

Vyroba kratkodobého
optimalniho vystupu Q¥*SR,
cena P1: ekonomicky zisk:
stimuluje vstup novych firem
do odvétvi, =>

posun individualni Kkrivky
poptavky kazdé firmy smérem
doleva dolu => pri jejich
nezménénych AC = pokles
zisku.

Vystup Q*LR a cena P2:
nulovy ekonomicky zisk. =>

Firmy mimo dané odvetvi
nemaji zajem do néj vstoupit.
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MAXIMALIZACE ZISKU MONOPOLISTICKE FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

Predpoklad: kratkodoba ztrata =>
> Ffada firem (zejména ty s nejvysSimi ztratami spojenymi s nizkou
efektivnosti a vysokymi naklady) z odvétvi odejde.

> V odvétvi — méné firem => trzni podil kazdé z nich vzrostl => posunu
individualni poptavkové krivky kazdé z nich doprava nahoru.

> Soucasné: poptavkova krivka — méné elasticka.

v Snadny vstup / odchod firem do / z odvétvi => po urcité dobé: vyrovnani
ceny a LAC => tendence k nulovému ekonomickému zisku:

> Neni impulsem pro vstup jinych firem do odvétvi:

v Rozdil od DK: diferenciace produktu, odliSnosti firem => nemusi byt
dlouhodobé optimum vSech firem charakterizovano nulovym
ekonomickym ziskem.
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CHAMBERLINUV MODEL MONOPOLISTICKE KONKURENCE

+» Model trzni struktury: Edward Chamberlin, 1933:
. Pojem ,,vyrobkova skupina*, vétsi pocet krivek poptavky.
> Vyrobkova skupina — skupina firem vyrabéjicich podobné vyrobky.

. Existence vyrobkové skupiny — podminéna tremi predpoklady:
1. velkym poctem firem vyrabéjicich diferencovany produkt,
2. rozhodovaci nezavislosti firem,

3. totoznosti nakladovych a poptavkovych krivek vSech firem ve
skupiné (velmi silny predpoklad: firmy vyrabéjici diferencovany
produkt maji stejné nakladové krivky... nerealistické).

. Napr. skupina ,,pripravena tepla jidla®.
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CHAMBERLINUV MODEL MONOPOLISTICKE KONKURENCE

v Model pracuje se dvéma typy poptavkovych krivek:
1. Krivka poptavky d: predpoklad, ze ostatni firmy ve skupiné na
rozhodnuti jedné firmy o zméné ceny nebudou reagovat.

»> Jedna firma cenu snizi a ostatni firmy cenu svych vyrobki nezméni =>
relativné velky narust objemu prodeju prvni firmy: nizsi cenou odlakala
nékteré zakazniky ostatnich firem ze stejné vyrobkové skupiny.

» Analogicky — zvySeni ceny pouze jednou firmou a neménnych cenach
ostatnich firem: prijde o urcity pocet zakazniku, objem jejich prodeju
pravdépodobné podstatné poklesne.

v K¥ivka poptavky d = velmi elasticka.
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CHAMBERLINUV MODEL MONOPOLISTICKE KONKURENCE

+~ Model pracuje se dvéma typy poptavkovych krivek:

2. Krivka poptavky D: predpoklad, ze vSechny ostatni
firmy méni ceny soucasné s firmou, ktera zmeénila
cenu jako prvni.

»Prvni firma snizi cenu a ostatni ji okamzité budou
nasledovat => rust objemu jejich prodeju mensi nez v
1. pripadé; ZvySeni ceny => klesnou jeji prodeje méné
nez v 1. pripadé.

»Krivka poptavky D je méné elasticka nez krivka d.
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DVE POPTAVKOVE KRIVKY V CHAMBERLINOVE MODELU MONOPOLISTICKE
KONKURENCE

v Prvni firma ve vyrobkové
skupiné — snizi cenu z P1
na P2,

1. Ostatni firmy nenasleduji
cenovou Sstrategii: proda

Kclg

=
’ mnozstvi Qd2.

P; 2. Nasleduji ostatni firmy :
b vzroste jeji  prodané
-

mnoZzstvi jen na QD2.

v Analogicky: odlisSnost
poklesii objemu prodeju
pri rustu ceny z P1 na P3.

ez A9p3z 91 Gp2 Qa2 q
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OPTIMALNI VYSTUP MONOPOLISTICKE KONKURENCNI FIRMY V KRATKEM OBDOBI

Ke/Q

Q/t

v Kazda z firem sniZujici cenu, z

>

>

P1 na P2 (obr. predch. snimek):
oCekava, Ze tak ucini pouze ona,
a proda mnozstvi Qd2.
SkuteCnost: chovaji se tak
vSechny firmy => kazda z nich
zvySsi své prodeje jen na QD2:=>
Krivka D = skutecna poptavkova
krivka;

Krivka d = oCekavana / iluzorni
poptavka.

Odvozeni svého optimalniho
vstupu: kazda firma vvchazi z
oCekavané poptavkové krivky

———>
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OPTIMALNI VYSTUP MONOPOLISTICKE FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

v

>
v

< S

Urceni optimalniho vystupu firmou z poptavkové krivky d.

Z. rovnosti MR = MC: optimalni vystup Qdl1, cenu P1.

Kratké obdobi — ve vyrobkové skupiné: fixni pocet firem => neproda zadna z nich vic, nez
odpovida jejimu podilu na skutecné poptavce D.

=> pri prodeji za P1 firma zjiSt'uje, Ze neproda ocekavané mnozstvi Qdl1, ale jen QD1.

Za cenu P1 nyni prodavaji vSechny firmy => posun krivky d doleva dolu na d” a protina
krivku D v jejim bodé daném kombinaci P1, QD1.

Proces se znovu opakuje: z poptavkové krivky d” - odvozena kiivka MR": prusefik MR" =
MC => vystup firmy Qd2 a ceny P2: skuteCny vystup firmy pri cené P2 — QD2.

Proces ustane: kdyz firma nebude mit duvod snizovat cenu své produkce.
Obr. Predchozi snimek — pri cené P3: Optimalni vystup firmy odvozeny z krivky d”*
odpovida velikosti jejiho skupinového podilu: QD3 = Qd3.
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OPTIMALNI VYSTUP MONOPOLISTICKE FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

«~ PFi vyrobé dlouhodobého optimalniho vystupu
realizuje firma nulovy ekonomicky zisk

> jako dusledek volného vstupu firem do dané
vyrobkove skupiny.

> Musl platit, ze

a) krivka LAC se dotyka krivky d,

b) krivka D protina bod dotyku krivky d a krivky

LAC.
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OPTIMALNI VYSTUP MONOPOLISTICKE FIRMY V DLOUHEM OBDOBI

Kclq ._ L LMC » Dlouhodoby
- optimalni
1AC vystup Q* -
-- firma prodava
za cenu P*;
> Cena = stejné
g vysoka jako
| dlouhodobé
prumérné
naklady =>
nulovy
. ekonomicky
q ™~ MR q ZiSk.
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EFEKTIVNOST MONOPOLISTICKE KONKURENCE

1. Niz§i VYROBNI EFEKTIVNOST firmy v monopolistické konkurenci v porovnini s DK — ¢asto
spojovana s previsem vyrobni kapacity:
« Pri vyrobé optimalniho vystupu v dlouhém obdobi je krivka LAC te¢nou poptavkové krivky, tzn. Ze firma
tento vystup vyrabi s klesajicimi LAC.
LAC - minimum pri vétSim V}'rstupu (Q'), nez j e optimalni Vystup (Q*)
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Na MK trhu vice firem, neZ by bylo v piipadé, kdyby vSechny firmy vyrabély s minimalnimi LAC.

2.  ALOKACNI NEEFEKTIVNOST MK: analogicka s monopolem:

Obé — monopolni sila — umoziuje stanovit cenu nad urovni meznich naklada: P > MC => alokac¢ni
neefektivnost v podobé tzv. ZTRATY (NAKLADU) MRTVE VAHY.

Pres neefektivnosti — MK zadouci:

Zzadna z konkurujicich si firem nema podstatnou monopolni silu => ztrata (naklady) mrtvé vahy z
monopolni sily = mala.

Vysoka elasticita poptavkovych krivek — ptuisobi ve sméru zmenSeni previsu vyrobni kapacity.
Neefektivnost MK — nutné porovnat s jeji vyznamnou vyhodou v podobé diferenciace produktu.

Vv Vv °
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DEKUJI ZA POZORNOST
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