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Marketingovy mix

= tvofi souhrn vSech nastroju, které vyjadiuji vztah podniku k jeho podstatnému okoli, tzn.

k zakaznik(im, dodavateliim, distribu¢nim a dopravnim organizacim, prostfednikiim, atd.,

= je soubor taktickych marketingovych ndstroji - vyrobkové, cenové, distribucni a komunikacni
politiky, které firmé umozniuji upravit nabidku podle prani zdkaznikd na cilovém trhu,

= sklada se ze vSech aktivit, které firma vyviji, aby vzbudila po vyrobku poptavku.
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Umisténi ,,znacky” v ramci marketingu

PRODUKTOVA
STRATEGIE

MARKE-

CENOVA g DISTRIBUCNI
\ STRATEGIE _\ TI'::';?(VY STRATEGIE

KOMUNIKACNI
STRATEGIE
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CO JE TO PRODUKT?

= produktem jsou veskeré vyrobky, sluzby, ale i osoby, zkuSenosti, mista, informace a myslenky
- tedy cokoli, co je v rdmci smény zbozi nabizeno k prodeji, a co muze uspokojit potreby
a prani,

= produktem je vSe, co tvofi nabidku na trhu,

= zahrnuje design a baleni zbozi, stejné jako jeho fyzické rysy a jakékoliv s nim spojené sluzby,

= produkt je kombinaci mnoha rlznych prvk(, z nichz vSechny jsou dulezité pro jeho Uspéch.
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PRODUKTOVY MIX

= kvalita,

=  znacka,

=  ochrannd znamka,
=  obal,

=  sortiment,

= design,
=  image,
= zaruky,
= sluzby.

2
2
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VRSTVY (DIMENZE) PRODUKTU

. jadro produktu: predstavuje zakladni

uzitek ¢i sluzbu,

= skutecny vyrobek: predstavuje znacku, i vrst
vnitrnl vrstva -
kvalitu, baleni, styl a design, dopliiky, t""jé:?
produktu
=  rozSifeny vyrobek: dodavky a uvérovani, SR

. . . ) skutecny vyrobek
instalace, prodejni servis, zaruky.

vnéjsi vrstva -
rozsifeny vyrobek
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Zivotni cyklus produktu

Objem
prodejl
Zizk

<

Wyvojova Zavadec Ristova Faze Faze
faze faze faze zralosti upadhu

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE >) WWW.mvVso0.cz



MVS0 »» MORAVSKA VYSOKA SKOLA OLOMOUC

Zivotni cyklus produktu

=, Zivot“ vyrobku v podniku od faze zavedeni produktu na trh aZ po Utlum zdjmu o produkt

a jeho stazeni z trhu.
= Zivotni cyklus vyrobku a sluzby predstavuje jeji postaveni na trhu.
= Kazdy vyrobek i sluzba prochazi urcitym zivotnim cyklem (anglicky Product Lifecycle).
» Tedy kazdy produkt si proziva sv(j Zivot podobné jako Zivé bytosti.
* Narozdil od nich ale mize byt inovovén, vylepsen a jeho Zivot tak mUzZe byt prodlouzen.

= Rizeni tohoto Zivotniho cyklu je jednou z kliéovych tGloh Fizeni marketingu a prodeje.

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mvVso0.cz



MVS0 »» MORAVSKA VYSOKA SKOLA OLOMOUC

Zivotni cyklus produktu

Model vymezuje pét fazi Zivota produktu:

= vyvojova faze — produkt je vyvijen, dosud neni na trhu, existuji pouze naklady (tj. zisk/profit
je zaporny),

= zavadéci faze — produkt je uveden na trh, prodeje pomalu rostou, zisk je vétSinou zaporny,

" rUstova faze — zisk se dostava do kladnych hodnot,

= faze zralosti — prodeje nadale rostou, ale zisk zac¢ina klesat (klesa cena),

= faze upadku — prodeje i zisk postupné klesaji.
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Nakupni rozhodovaci proces spotrebitele

Poznani problému

Hledani informaci

Zhodnoceni alternativ

Rozhodnuti o nakupu

Vyhodnoceni nakupu
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V4 7’

Spotrebitelovo vnimani

= yytvoreni pozice vyrobku,

= zména pozice vyrobku,

= yytvoreni pozice sluzeb,

= vnimani ceny,

=  vnimani kvality,

= yztah mezi cenou a kvalitou,

=  povést maloobchodni prodejny,

=  povést vyrobce,

= ynimani rizika.
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BRAND/ZNACKA

= podstatou brandingu jsou cinnosti, jejichz cilem je ziskat pozadované postaveni znacky
v myslich jejich zakazniku, tedy vytvorit pozitivni postoje zakaznikd ke znacce,

= znacka je oznacenim, pod kterym se vyrobek nebo sluzba prodava,

= znacka je pro firmu identifikace — jméno, symbol, design nebo jejich kombinace, s jejichz
pomoci mlze poskytnout svému zbozi zvlastni postaveni, které vynika vici jinym dodavatellim,

= pro zakaznika je znacka asociaci, podnétem, motivaci ke koupi.

,,Kazda znacka ma svuj pribeh.

OBJEV VUNI,
KTERA TI SEDNE,

CLOVEEE

e e =

Zdroj: Old Spice Ceska republika, https://www.facebook.com/OldSpiceCeskarepublika/ (data k 25. 10. 2021).

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mVso0.€zZ


https://www.facebook.com/OldSpiceCeskarepublika/

MVS0 »» MORAVSKA VYSOKA SKOLA OLOMOUC

Pojem ,,znacka”

= Znacka (anglicky ,,brands”) slouzi po celd staleti k rozliSovani produktd jednotlivych vyrobc(.

= Znacka je ,jméno, termin, oznaceni, symbol ¢i design, nebo kombinace téchto pojmu slouzici
k identifikaci vyrobku a sluzeb jednoho ¢&i vice prodejct a k jejich odliseni v konkurenci trhu“

(definice dle Americké marketingové asociace/American Marketing Association, AMA).

= Znacka je komplexni koncept, ktery vytvari hodnotu organizace a pro kazdou organizaci

predstavuje mnozstvi dilezitych funkci.

=  Znacky vytvari hlavni ekonomickou silu globalni ekonomiky, prinaseji trzni hodnotu, bohatstvi
majitelll, prosperitu a kulturu.

= Znacky se staly nejhodnotnéjsSim aktivem spolecnosti spojujicim znalosti, uméni, védu
a kazdodenni praci jednotlivcy.

= Znacky se staly vysostnym symbolem toho, co je dobré, pravdivé a krasné na globalni

ekonomice.
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Hodnota znacky

= Znacky jsou vic nez jen jména a symboly.

= Znacky predstavuji zpUsob, jakym spotrebitelé vnimaji produkty a jejich vlastnosti, dale co k nim citi
— tedy vSe, co vyrobek ¢i sluzba pro spotrebitele znamena.

=  Znacky se lisi podle vyznamu a hodnoty, kterou na trhu maiji.

= Neékteré jsou vétSineé kupujicich do jisté miry neznamé, jiné jsou mezi spotrebiteli znamé velmi.

=  Silné znacky maji vysokou hodnotu.

= Hodnota znacky — predstavuje pozitivni rozdil, kterym se projevi znalost znacky na odezvée zakaznika
na vyrobek Ci sluzbu.

»  Hodnota znacky — vychazi z vysoké loajality, znamého jména, vnimané kvality, silnych asociaci, které
se s ni poji, a z dalSich vyhod, napf. patentt, obchodnich zndmek a vztah( s distributory.

= Znacky, které si ziskaly vétsi loajalitu, maji znaméjsi misto, vyssi vnimanou kvalitu a vyvolavaji silné

asociace.
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Hodnotna znacka

= je cennym aktivem firmy,

= firmy se snazi zvySovat hodnotu svych znacek,

= hodnoceni znacek je proces odhadu jejich celkové financni hodnoty,
=  meéreni skutecné hodnoty znacky neni jednoduché,

* hodnota znacky se stala klicovym strategickym aktivem.
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Historickd obdobi znacek

= Slovo ,brand” pochazi ze starohorského slova brandr, coz znamena vypalit, protoze znacka Ci
cejch se pouzivaly a stale pouzivaji ke znackovani a identifikaci zvirat ze stada jednoho

vlastnika.
= 1860-1914: vznik znacek narodnich vyrobcd,
= 1915-1929: dominance znacek pro masovy trh,
= 1930-1945: vyzvy pro znacku vyrobcu,

= 1946-1985: zavedeni standard( fizeni znacky.
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Znacka (brand) v praxi

= Znacka ma zasadni vyznam pro odliSeni vlastni produkce od produkce konkurentl. Proto je
dllezité prabézné zjistovat, jak je znacka vnimana a jaké atributy jsou s ni spojované. A podle
potfeby podnikat kroky (PR, propagace, reklama atd.) vedouci ke korekci a k posileni vnimani
znacky zadoucim zplsobem. Samoziejmé je pro vnimani znacky rozhoduijici kvalita vlastnich

vyrobku a sluzeb organizace.

= Znacka ma také velkou hodnotu, pro nékteré typy firem je znacka to zasadni vlastnictvi.
U velkych a zndmych znacek lze skoro fici, Ze hodnota znacky = hodnoté firmy, protoze pravé
znacka je to, co ur€uje rozhodovani zdkaznikl. Mezi nejhodnotnéjsi znacky na svété patfi

napriklad Google, Apple, You Tube, Coca-Cola, McDonald'’s.

* Brand je zcela klicovy zejména v oblasti luxusniho zbozi, kde tvori pfevaznou ¢ast nakupniho

rozhodovani.
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Branding

= Podstatou brandingu jsou cinnosti, jejichz cilem je ziskat poZzadované postaveni znacky

v myslich jejich zadkaznik( - tedy vytvofit pozitivni postoje zdkaznikd ke znacce.

Sogd
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Branding v praxi

= Branding v praxi: jde o jednu z kliCovych a nezastupitelnych marketingovych aktivit, ktera
zdsadnim zpusobem ovliviiuje image produktu a Zadouci postoje v komunité zdkaznik(
a zdjemcu o produkty.

=  Pokud firma nema dobre zvladnuty branding, ktery do velké miry pozitivné ovliviiuje nakupni
rozhodovani zakaznik(, pak musi na trhu bojovat jinymi prostfedky, zejména nizkou cenou,

coz ma negativni vliv na zisk.

AL 3 2
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@ & ® Mercedes-Benz
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Brandingové Cinnosti

Mezi brandingové Cinnosti patfi zejména:

= vymezeni znacky vici ostatnim znackdam (positioning),
= vybér ndzvu znacky (naming),

= navrh znacky a loga (design),

= vytvoreni sloganu (claim),

= zpusob komunikace znacky se zdkazniky,

= definovani pozadovanych asociaci spojenych s vyrobkem.
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Znacka a claim

= Claim je kratké reklamni motto, heslo, slogan.

» Claim ma byt vystizny, snadno zapamatovatelny a u zdkazniki ma vzbudit pozitivni emoci

a podpofit vlastnosti produktu.

= Reklamni slogany jsou jednim ze zakladnich prvk( marketingové komunikace.
= Reklamni slogany jsou prostfedkem k budovani povédomi o znacce.

= Reklamni slogany jsou logem v textové podobé.

= Reklamni slogany jsou hlavnimi pilifi Uspésné reklamni kampané.

= Reklamni slogany jsou jadrem kazdého poselstvi spolecnosti.

= Reklamni slogany jsou soucasti firemni identity.
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TOP 10 reklamnich slogan

Apple: ,Think Different.”- ,Myslete jinak.”

NIKE: ,Just Do It.“- ,Prosté to udélej.”
= McDonalds: “I’'m Lovin’ It.” — ,Miluji to.”
= Subway: “Eat Fresh.” — “ Jezte Cerstvé.”

n Skittles: “Taste the Rainbow.” —, Ochutnej duhu.”

= Red Bull: “It Gives You Wiiiings!” — ,Dava vam kridla.”

= Coca Cola: ,, Taste the feeling.” — ,,Ochutnej ten pocit.”

= De Beers: “A Diamond is forever.” — ,Diamant je vécny.”

u L'Oreal: ,,Because You’re Worth It.“ — ,Protoze, Vy za to stojite.”
= Uber: “Everyone’s Private Driver.” —, Kazdého soukromy ridic.”
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Znacka a Goodwill

=  Znacka pomaha budovat Goodwill (renomé, prestiz, dobré jméno)

=  Goodwill je pojem pouzivany pro trhem ocefiovanou hodnotu podniku (vyrobku nebo sluzby), ktera

zvysuje jeho celkovou hodnotu nad ramec sumy jeho fyzickych aktiv.

=  Goodwill je pojem pouZzivany pro trhem ocefiovanou hodnotu podniku (vyrobku nebo sluzby), ktera
zvysuje jeho celkovou hodnotu nad rdmec sumy jeho fyzickych aktiv. Zjednodusené se vyklada jako
dobra povést, dobré jméno podniku, prestiz, image podniku. V praxi se nepreklada a bézné pouziva
anglicky pojem Goodwill.

=  Goodwill v praxi: Goodwill ovliviiuje nejen hodnotu podniku pfi jeho ocenovani Ci prodeji, ale je
dulezity i pfi prodeji vyrobku a sluzeb - zvlasté u znackového Ci luxusniho zbozi. Hodnota goodwill
spolecnosti je v ¢ase nestald a muize se velmi rychle ménit, obecné plati, Ze se dlouho buduje a

mUZe se rychle ztratit. Ma zdsadni vliv na postaveni spolecnosti na trhu.

*  Pfi budovani goodwill ma vliv témér vse, co spolecnost déld - buduje se pomoci kvalitnich vyrobku a
sluzeb, vztah(l s verejnosti, se stakeholdery, dlouhodobou spolecenskou odpovédnosti, a vSemi

marketingovymi aktivitami.
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Znacka a image

"= Co je Budovani image (Image building)

= Budovani image je proces dlouhodobého plisobeni na okoli, vytvareni osobniho i medialniho
obrazu, smérem, ktery podporuje cile, vizualni styl a celkovy brand a obraz firmy, produktu

nebo osobnosti. Pozitivni image podporuje dalsi obchodni a marketingové aktivity.
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Znacka a medialni obraz

= Coje medialni obraz (Media Image)
» Medidlni obraz je to, jak firma nebo clovék pUsobi v médiich, specidlné v masmédiich.
Znamena to, jak jej ostatni vnimaji na zdkladé medialnich ¢lank( nebo reklamy, které se

v médiich objevuiji.
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Znacka a positioning

=  Positioning Ize doslova preloZit jako umistovani. Jde o vytvareni viem(, nazor( a postoji v myslich
zdkaznik( spojenych se znackou podniku (organizace) nebo jeho vyrobk(l i sluzeb. Lze tedy mluvit
o umistovani informaci do mysli zdkaznikd a vyvolani Zadoucich psychickych procesli a obsahi

spojenych s kvalitou znacky, cenou, uzitkem, image a podobné.

= ,Positioning zacina u produktu. U kusu zbozi, sluzby, spolecnosti, instituce nebo dokonce osoby...
Positioning vSak neni to, co délate s produktem. Positioning je to, co délate s mysli potencionalniho

zdkaznika. Znamena to, Ze umistujete produkt do jeho mysli.”

=  Positioning je zpusob, kterym se podnik a jeho vyrobky mohou vymezovat vici konkurenci
a vytvaret si svoji jedineCnou a nezaménitelnou image. Positioning patfi mezi metody
marketingového fizeni.

=  Pro vytvareni a ovliviiovani ndzor( zdkaznik(l v rdmci positioningu se vyuzZivaji adekvatni reklamni

a PR strategie.
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Znacka a konkurence

=  Konkurence je pojem, ktery oznacuje proces stfetu rlznych ekonomickych zajm( vice trznich subjektl
(domdacnosti, firem, statu) na rliznych typech trha (trh produktl - vyrobkt a sluzeb, trh vyrobnich faktor( -
pldy, prace a kapitalu).

=  Subjekt jiz plsobici na trhu nebo teprve vstupujici na trh chce realizovat své ekonomické zajmy i na ukor

jinych ekonomickych hraca.

=  Ke konkurenci dochazi v téchto pripadech:
=  Konkurence na strané nabidky - kazdy subjekt formujici nabidku chce prodat co nejdraz, i na ukor ostatnich

=  Konkurence na strané poptavky - kazdy subjekt formujici poptavku chce nakoupit co nejlevnéji, i na ukor

ostatnich

=  Konkurence mezi nabidkou a poptavkou - konkurence napfi¢ trhem - subjekty formujici nabidku chtéji
prodat co nejdraz, subjekty formujici poptavku chtéji nakoupit co nejlevnéji

=  Konkurence (konkurencni prostredi) je jednim z predpoklad(i fungovani trzniho hospodafrstvi.
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Znacka a trh

= Trh (anglicky Market) je pojem, ktery oznacuje prostor, kde dochdzi ke sméné statkli a/nebo financi
(penéz). Obchod mohou mezi sebou uskutecnit dva subjekty (lidé, organizace, podniky), ale trh

musi tvorit alespon tfi subjekty tak, aby mohla vzniknout konkurence.

=  Pojem trh se v praxi pouzivd zpravidla v kombinaci konkurenéniho prostfedi nékolika subjekt

a néjaké komodity.

= VUCi zdkaznikim jsou to trhy pro uplatnéni vyrobkl &i sluzeb podniku - ty jsou déleny dle sektor(

a odveétvi vzdy tak, kde se nachazi konkurence prostfedi podniku.
= V0c¢i zaméstnancdm i potencidlnim uchazeclm je to trh prace.

=  VUC¢i investordm ¢i jinym poskytovateldm financnich zdrojd je to trh finanénich zdroj

Ci akciovy trh.

=  VUci dodavatellm jsou to trhy rlznych sluzeb, surovin ¢i komponent.
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Znacka a marketing

Vztah a dopady na:

= predprodejni aktivity

= propagovani

" fizeni znacky (Brand Management)
=  marketingové prizkumy

=  marketingovou komunikaci

=  propagaci

= reklamu, prodej

=  cenotvorbu
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Znacka a etika

=  Etické zasady
=  Etické standardy

=  Etické kodexy
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Znacka a targeting

= Targeting je metodou marketingu a druhou fazi STP (segmentation-targeting-positioning). Jde

o vybér cilovych segment( trhu na zakladé provedené segmentace.

Klicova kritéria jsou zejména:
=  Velikost segmentu - pocet potencidlnich zdkaznik0.
=  Rdstovy potencidl segmentu - progndza vyvoje poctu zdkaznikl v budoucnu.

= Atraktivita segmentu - finanéni moZnosti potencialnich zakaznik(i, hrozba vstupu konkurentd,

moznost substitutll, cena komplement( apod.

= Na targeting navazuje positioning.

= K ¢emu slouZi targeting v praxi? Targeting slouzi k zacileni na pro podnik nejvhodnéjsi segmenty

trhu - tedy k definici cilového trhu a je neoddélitelnou soucasti marketingové strategie.
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Management znacky (Brand Management)

= Rizeni znacky (Brand Management) je oblast fizeni zaméFujici se na téma znacky. Podle

Kevina L. Kellera se zabyva predevsim témito tfremi otazkami:

= Jak vytvaret hodnotu znacky?
= Jak mérit hodnotu znacky?

= Jak vyuzit hodnotu znacky pro rozvoj podnikani?
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Brand positioning

. Brand positioning, ¢esky umisténi znacky znamena jaké misto ma znacka v myslich zakaznik(, tedy jak se odlisuje

od konkurencnich znacek a ¢im je vyjimecna, odliSitelna, v ¢em ma nenahraditelnou pozici.

. K ¢emu je brand positioning dobry?
. Brand positioning pomaha formovat zdkaznické vnimani znacky a nazory na ni. Je tedy jednou z klicovych soucasti

marketingové strategie. Jeho cilem je jasné vymezeni znacky na trhu a to v rdznych smérech vnimani.
. Cena - jaka je cena oproti konkurenci
. Kvalita - vnimani kvality z pohledu zdkaznikd

. Pomaha tedy definovat nejen odliSnosti, ale také podobnosti, které je treba vici cilové skupiné vhodnym

zpUsobem komunikovat. Brand positioning:
= vysvétluje odliSnosti produktu od konkurence
= vysvétluje unikatnost produktu
=  vysvétluje podobnosti produktu s konkurenci

= vysvétluje divody, proc si vybrat pravé nasi znacku

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mvVso0.cz



MVS0 »» MORAVSKA VYSOKA SKOLA OLOMOUC

Znacka a kvalita produktu

= Coje kvalita produktu (Product quality)

=  Kvalita produktu (anglicky Product quality) znamena sadu vlastnosti uréitého produktu, ktera
je oCekavand a chténd ze strany zakaznikl. Spolecné s cenou je kvalita produktu jednim z
dlvodd, kvali kterému zakaznici udélaji své ndkupni rozhodnuti smérem ke konkrétnimu

produktu.
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Znacka a spotrebitel

= Kdo je zakaznik (Customer)
= Zdakaznik je firma nebo clovék, ktery nakoupil vyrobek - produkt nebo sluzbu.

" Pro zakaznika je znacka asociaci, podnétem, motivaci ke koupi.
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Zastresujici znacka (Umbrella brand)

»  ZastfeSujici znacka (anglicky Umbrella brand) je takova znacka, kterd zastfeSuje ostatni znacky

v néjaké skupiné firem nebo v korporaci.

= Kde se mUzeme se zastresujici znackou potkat?

=  Typicka situace, kde se zastreSujici znacka pouziva je velka korporace, ktera pomoci zastresuje
ostatni znacky, které do jejiho portfolia plati. Typicka situace je v pripadé velkych potravinarskych
nebo drogistickych koncern( - napfiklad znacka Coca-Cola zastfeSuje dalsi pod-znacky jako jsou

Sprite, Fanta a dalsi.

= 7 pohledu zakaznika takové strukturovani neni pfiliS podstatné, ale firmy, pokud maji ve svém
portfoliu vice znacek, tak musi resit to, aby se vzajemné “nekanibalizovaly” - tedy aby si vzajemné
bud’ nekradly zakazniky nebo aby zdkaznici tyto podznacky pouzivaly rlznym zpusobem. V

marketingové mluvé se tomu rika positioning pod-znacek v ramci zastresujici znacky.
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Podznacka (Sub-brand)

= Coje Podznacka (Sub-brand)

= Podznacka (anglicky Sub-brand) je znacka, ktera patfi do néjaké rodiny znacek a je podfizena
jedné zastresSujici znacce (umbrella brand). Priklady pod-znacek jsou Google Play, Google

Docs, Google Maps atd - vSechny patfi pod zastfesujici brand Google.
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Kevin Lane Keller

=  Kevin Lane Keller

= Narozen/a:23.06.1956

= Misto narozeni : Spojené staty
= Je konzultantem a profesorem v oboru marketingu na Darthmouth College a prednim
odbornikem na oblast fizeni znacky. Philip Kotler si ho vybral jako spoluautora posledni edice

své slavné knihy Marketing Management.

I{f}tle._r _
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Philip Kotler

] Philip Kotler
] Narozen/a: 27. 5. 1931
L] Misto narozeni: Chicago, lllinois, USA

] Americky marketingovy specialista Philip Kotler se narodil 27. kvétna 1931 v Chicagu. V soucasnosti je povazovan za jednu ze Spickovych
a nejznameéjsich autorit v oboru marketingu. Magistersky titul ziskal na University of Chicago a doktorat na Massachusetts Institute of
Technology, oba v oboru ekonomie. Spolupracoval s celou fadou Uspésnych mezinarodnich spolecnosti.

] Vydal celou fadu knih. Cesky vy3lo:

] 10 smrtelnych marketingovych htich(i (Grada, 2004)

= Chaotika (Computer Press, 2009)

L] Inovativni marketing (Grada, 2004)

L] Marketing (Grada, 2003)

=  Marketing jako strategie vedouci k Uspéchu (Grada, 2008)

K()tle_r

=  Marketing management (Grada, 2007)

=  Marketing od A do Z (Management Press, 2003)

=  Marketing podle Kotlera (Management Press, 2006)

=  Marketing v otazkach a odpovédich (Computer Press, 2005)

=  Marketing v pohybu (Management Press, 2007)
L] Moderni marketing (Grada, 2007)
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Znacka a reklama

=  Online reklama (Digitalni reklama, Digital) - sem patti reklama na webovych strankach i na socidlnich sitich
=  Tisténd reklama (Print) - periodicky tisk - noviny a ¢asopisy, brozury, letdky, direkt maily
=  Rozhlasova reklama

=  Televizni reklama

=  Venkovni reklama (outdoor) zejména billboardy

®"  Product placement

=  Adresare firem a produkt(

= Mobilni reklama (Mobile)

=  Guerillova reklama

=  Reklama s vyuzitim celebrit

= Jak nékde umistit reklamu? Jak inzerovat?

=  Reklama je témér vidy placena sluzba a pokud chcete nékde inzerovat, obratite se bud prfimo na vlastnika

média, nebo na nékoho, kdo jej v reklamé zastupuje (obvykle tzv. medidlni agentura).

KNOWLEDGE FOR THE FUTURE )) WWW.mvVso0.cz



MVS0 »» MORAVSKA VYSOKA SKOLA OLOMOUC

Znacka

= znacka - synonymum pro obchodni nazev zboizi, je to typové oznaceni, neni pravné chranéna.

= ochranna znamka - je znamka, ktera je zapsana v rejstriku ochrannych znamek.
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KRITERIA PRO FINALNI VYBER ZNACKY

=  Vyloudit jiné chranéné znacky.
=  Naznacuje jméno néco, co se tyka vyhod nebo kvality produktu?

= Je jméno kratké?

=  Dase lehce hlaskovat?
= Dasejméno lehce vyslovit?

=  Je origindlni, odliSuje se od jinych?

AU U
I VOLKSWAGEN

=  |Lze jméno upravit v mezindrodnim méfitku?

ANN
I MARIONNAUD
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OCHRANNA ZNAMKA

jakékoliv oznaceni, které je zpusobilé odliSit vyrobky nebo sluzby jednoho subjektu

od vyrobku nebo sluzeb jiného subjektu,
registrovana znacka s pravni ochranou,

mUze byt slovni, obrazova, kombinovana nebo trojrozmérna.

WORLDWIDE QUALITY SINCE 1790
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LOGO

= vizualni ¢ast znacky,
= mUZe to byt kresba, design nebo jina graficka prezentace.

Loga znacek koncernu Volkswagen

€11 = @

Volkswagen Audi SEAT 5K6DA

PORSCHE

I

BENTLEY

| DUCATI

o SCANIA

Vehicles
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Dékuji vam za pozornost
a tésim se na pristé
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