MORAVSKA VYSOKA SKOLA OLOMOUC

DigitdIni marketing

REKLAMA

NA INTERNETU




S jakou podobou rekilamy
se setkavate?




Formy internetové
reklamy

e PPC

e Socidlni sité

e Online PR

e ZbozZové srovndvace
* Internetové katalogy



Klicové pojmy

e Klicové slovo = zdklad PPC reklamy, prostfednictvim neho se spousti
reklamni sdéleni

e Zobrazeni = zobrazeni inzerdtu ve vyhledavaci nebo v obsahoveé siti

e Proklik = kliknuti na inzerat

e CTR = mira prokliku (click—through—rate)

e CPC = cena za kliknuti (cost per click)

e CPM = cena za tisic zobrazeni (cost per mille)

e Konverze = dosazeni definovaného cile dané webové stranky

e KPI =Ukazatel vykonnosti (Key Performance Indicator)



Rozméry

b q n n e r u Medium banner 300x250 Leaderboard 728x90 Wide Skyscraper 160x600 Halfpage 300x600 Large Leaderboard 970x90

40% 25% 25% 5% 5%

250 x 250 - Square
200 x 200 = Small Square Billoard 970x250 Large rectangle 336x280 Skyscraper 120x600 Small square 200x200 Sauare 250x250
468 x 60 — Full Banner L R e . e
728 x 90 - Leaderboard

300 x 250 — Medium Banner
336 x 280 — Large Rectangle
120 x 600 — Skyscraper

160 x 600 — Wide Skyscraper
300 x 600 — Half-Page Ad
970 x 90 - Large Leaderboard

Vertical Banner 120x240 Full Banner 468x60 Half Banner 234x60 Portrait

<1% <1% <1% <1%




Najdete alespon 5
banneru ruznych formatu.
Které maiji podle véas
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Zacinate sestavovat
komunikaéni mix, jaké
otazky si budede klast pfi

segmentaci publika?




sSegmentace

Klicoveé otazky

Kde? Kdo? Co? Jak?



Dokazali byste ha
zakladeé vasich
marketmgovych
vyzkumu odpovedet na
tyto otazky?



Segmentace

Pravidla vybéru cilovych skupin

e Odlisitelnost
e Velikost

* Dostupnost
e Méritelnost
e Ziskovost



Jak byste segmentovali
vase publikum?



Modely
internetoveé
reklamy

e Flat Fee Model

e CPT model

e CPM model

e Click-Through Based Model
e Revenue Based Model




Dokazali byste Fici,
které modely jsou

efektivnéjsi/smysluplnéjsi?




Formy internetové
reklamy

Pouziti:
e Vyhledavaci
e Obsahova
Max CPC - kolik jsme ochotni maximalné investovat do jednoho
prokliku?
Skutecnd CPC - kolik redlné platime za reklamu = nizsi nez Max



Jak planovat?

Vyuziti analytickych nastroju
e Keyword Planner, Pldnovac v Skliku, Collabim...
e Google Analytics
* Google Trends — statistiky vyhledavani
* Ndastroje konkuren€ni analyzy - SEM Rush, SE ranking, Serpstat...

Relevantnost
e PArovani obsahu reklam ke kli¢ovym sloviim v pfipadé vyhledavaci sité
e Smérovani na vhodnou landing page —>



Pro koho je vyhodné
kvalitni reklama?



Ukol:

Jak by mohl vypadat reklamni banner
v ruznych fazich akviziéniho procesu?

e banner v ramci brandingu
e banner pro zvyseni pozornosti
e prodejni banner



