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Vyznam webové analyzy
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Google
Analytics

Piehled zakladnich funkci

VESKERA NAVSTEVNOST WEBU
STATISTICKA DATA O UZIVATELICH
INFORMACE O CHOVANI

VYKON REKLAMNICH KAMPANI
INFORMACE O ZDROJICH NAVSTEV
MOZNOST MERIT EFEKTIVITU PLNENI CiLU
VIZUALIZOVAT CESTU ZAKAZNIKA




Jakeé dalsi nastroje Ize pouzit?

e Adobe Analytics

e Facebook Business Manager/Pixel
e Sklik/Google Ads
e Mailchimp

e Sprout Social
e HubSpot |



